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打造别墅级艺术庭院
发展南郡 3#公庭是继 1#公寓、2#公馆火爆

热销后乘势推出的压轴性作品。其在标志性的
“前阳台后露台”基础上，进一步诠释了“阳光直
入式无遮档华宅”的产品特性，打造不折不扣的

“别墅级艺术庭院”，面积分别为88㎡具有三房
享受的花样两房和 129㎡、138㎡阔景三房。4
月 1日一经推出就迅速引起市场的关注,“5000
元抵 20000 元”的优惠策略更是在极短的时间
内积累了大量的客户，此次公开选房正是应广
大客户的迫切需求而提前盛大举行的。

据发展南郡项目营销总监杨柳介绍，3#公
庭推出即迅速引起抢购的真正原因还是其本身
作为压轴性作品“别墅级艺术庭院”的突出卖
点，而“5000元抵 20000元”实实在在的让利优
惠和“赠送 10㎡左右空中花园”的营销策略更

是使其在同区域同类产品中进一步彰显出高性
价比，成为真正的优品。

区位创造升级可能
发展南郡尊居郑州市未来大道和航海路交

叉口，区域、项目发展前景和价值不可估量。
从区域发展而言，航海路的拓宽工程、长江

路的修建、紫荆山路的打通、郑汴路与东西大街
的改造、即将开通的快速公交 BRT 的环伺，使
这里与市中心一步之遥，未来大道拓宽后更将
直通长江路，使在此生活的业主没有丝毫的交
通压力。

从项目发展而言，市中心组团、开发区组
团、郑东新区组团、机场组团四大组团交会处
的黄金地段，使其占领了东南板块第一地段
的高地，更具备了成为区域地标性项目的巨

大潜质。

配套打造理想社区
发展南郡 12万㎡自由居住空间，23㎡~57

㎡经典蝶变空间，布局巧妙，功能别致，时尚魅
力不可阻挡，投资、自住两相宜；88㎡两房面积
三房享受，129㎡、138㎡阔绰三居，方正实用，全
明设计，通透舒适，尽享美好居住体验。每户设
计的双层通高观景露台，拓宽视角，大大提高了
居住品质。

发展南郡社区景观注重实用性与美观的
统一，讲求建筑与景观的协调和美观。在 40%
的超高绿化率中出现了 16个洋溢着浓郁人文
色彩的小品景观，生态、人文 、立体、亲水、自
然、精致与细节、品质、健康、亲切在这里完美
而和谐。

在买方市场的今天，房展会成了不折不
扣的“亲民大会”，商家频频抛出橄榄枝招徕
客户，各种巧立名目的“花招”让人看得眼花
缭乱，面对琳琅满目的优惠折扣信息，不少客
户深感无助，如何选择也让他们头疼不已。

其实，要想事半功倍地逛房展并不难，只
要有目标、有步骤、有计划地进行，就算人多、
项目多，你一样可以在“弱水三千”中取到一
瓢饮。 晚报记者 王磊

第一步：有备而来
首先，事先想好准备了解的信息。
展会上人多嘴杂，事先想好需要了解的

问题，才不至于丢三落四。
记者建议：消费者对“第二届郑州西区精

品楼盘展示会”的参展商家，可以通过网络、

报纸进行基本了解，然后在展会现场对意向
楼盘进行集中攻势。

其次，考虑自己想买什么样的房子。对
区位、价格、户型等最基本的意向做个评估，
否则到了川流不息的房展会上，就要变成无
头苍蝇到处撞了。

做完了以上功课就已经基本上达到了知
己知彼的要求，这样才能在展会上直奔主题，
而不用在其他不符合自己要求的项目上浪费
宝贵的时间。

第二步：细节入手
首先，事先了解展位分布状况。房展会

一般都会在展会入口处表明展位分布图，因
此在进入会场后最好先仔细地看看，它将是
一个很好的向导。

记者建议：记录下自己预先想要找的项目
所在位置，这样进入展会现场之后，你就可以
直接到自己有意向选择的项目展位前询问交
谈。

其次，收取楼书有窍门。每次逛展会，消
费者都会轻易“缴获”大量的楼书，殊不知，装
帧精美的楼书，又沉又硬没啥实际用途。

记者建议：往往薄薄数页的楼书反而有你
想要的信息，包括户型图、建筑标准、装修标
准等。

再次，“楼”比三家不可少。展会上可提供
选择的住房非常多，购房者有充分的选择余地，
而且展会上不少开发商会推出一些特价房。

记者建议：购房者不妨多比较一番，就楼
盘坐落朝向、社区环境及物业管理等情况进
行全面的对比、衡量。

第三步：巩固成果
首先，温习楼书进行第二轮筛选。逛了

一天的展会，心中一定有了几个心仪的项
目，先别急着下定，最好将相中的项目再比
较一番。

其次，实地看房加深印象。针对展会上
心仪的楼盘，在空闲时间到现场实地考察，加
深对项目的了解。

记者建议：与家人或投资高手结伴而行，
多方听取大家的建议。

再次，谨慎对待优惠让利。面对展会上
令人眼花缭乱的折扣让利，消费者不要急着
下定，一定要做到理性消费。

记者建议：地段、价位是如今消费者购房的
核心，不要贪图一时小利，作出不必要的选择，毕
竟，购房还需结合自身的实际住房需求。

春暖花开，春意盎然，本周
末，郑州市民又将多了个好去处，
不是去游山玩水，而是游“盘”赏

“楼”，第二届郑州西区精品楼盘
展示会（以下简称第二届西区房
展会）这场大戏将与明日在大商
超市广场再度开演。

省即是赚，第二届西区房展
会将再度上演“折扣让利”好戏，
不仅参展楼盘鼓足劲赔钱赚吆
喝，而且郑州晚报还将在现场继
续派发“购房消费券”，种种好礼
不容错过。

走，明天去西区“淘”房去。
晚报记者 王磊

一月前，首届郑州西区精品楼盘展示会
扬起的硝烟还未散去，第二届郑州西区精品
楼盘展示会就迫不及待地登场了，历经一个
月的周密筹备，西区楼盘再度集结，写满“特
价优惠”的旌旗再度摇起。

将于明天上午再度登场的第二届西区房展
会，将西区的精品楼盘悉数收罗至麾下，参加过
首届西区房展会的鑫苑·景园、甲天下·西湖新
城、永威·鑫城、平安·70年代、风和日丽·生活
印象、城开·祥和里再度搭上郑州晚报开往西区

的“列车”。而建海·西湖美景、金源、绿都城、金
帝城等楼盘，看到其中巨大的“商机”后，也踊跃
地报名参加展会，生怕机遇擦肩而过。

郑州平安置业有限公司营销总监海沉洲指
出，西区房展会的影响力渐成气候，将越来越多
的实力企业招致麾下，他们都是西区乃至郑州房
地产企业的卓越代表，凝铸的每一个项目从规划
到建成都堪称经典，以此可见，西区房展会定会
办成区域展会的经典。

关注西区发展进程，且意欲置业西区的读者

朋友们注意了，明天只需来到大商超市广场，您
就能获悉西区楼盘的第一手信息，在多重好礼的
刺激下，您一定会领略到“省即是赚”的精髓。

“金源针对个别房型进行８％的优惠；永威·
鑫城在展会期间除正常优惠外，还额外优惠5000
元；风和日丽·生活印象在“送礼五重奏”外，针对
展会期间成交的客户再度优惠5000元……”翻开
组委会登记的参展楼盘优惠信息表，一组组诱人
的数据，让人看得直呼过瘾。试想，在展会现场，
一场优惠盛宴必将在西区再度上演。

“省即是赚”特价优惠西区再度献礼

“投资、出口、消费”是拉动内需的“三驾
马车”，在投资和出口受限的情况下，人们寄
希望于消费的拉动作用。在首届西区房展会
上，郑州晚报派发的“购房消费券”有效地刺
激了消费，得到了业界与消费者的一致好评，
在第二届西区房展会上，您依然可以享受到
同样的优惠。

据组委会负责人介绍，借首届西区房展会
成功举办的东风，我们将在第二届西区房展会

上加大派发“购房消费券”的力度，这次将向逛
展者派发适用于参展项目的购房优惠券总金额
达300万元。

业内人士估算，500 万张“购房消费券”将
会释放３亿元购买力，将会帮助近一千个家庭
实现购房梦想。

“购房消费券”派发了，该如何使用呢？近
期，不少读者纷纷致电编辑部进行询问，据组委
会负责人介绍，本购房券只限于第二届西区房

展会期间使用，过期无效；本购房券只针对本券
约定楼盘的指定房源使用，且每套房仅限使用
一张。在取得本券之前已交定金或已签合同
者，使用本券无效。

这位负责人还特别叮嘱消费者，持购房
券进入展会现场，必须经过本报房产优购会
组委会盖章后方可使用，消费者在购房时，除
了享受开发商的正常优惠外，可用本券面额
支付房款。

秉承着“为民请缨”的办展理念，首届西区
房展会真正地走进消费者，拉动需求，推动中
原地产的稳健前行，业界对此褒奖有加，平民
房展会的称谓不胫而走。

河南甲天下置业副总经理仝雪冰评价说，
郑州晚报举办的西区房展会，虽然没有大型展
会那样奢华，但更加务实平易，一改往日“大杂
烩”式的展会形态，针对性地服务西区目标客
户，更容易受到消费者的青睐。

海沉洲指出，西区房展会让老“西区”在家
门口逛房展成为可能，这种另辟蹊径细分市场
的办展思路值得中原楼市思考，希望“第二届
郑州西区精品楼盘展示会”能够延续经典，形
成独有的展会品牌，从而促进楼市健康发展。

这场务实高效的“平民展会”同样受到了消
费者的热捧，来自西三环的赵姬（化名）毫不掩饰
对西区房展会的溢美之词，西区房展会抓准了西
区人的消费心理，进而制定一系列拉动消费的措
施，精确制导，务实高效，举办得非常成功。

首届西区房展会的成功，吸引了更多消费
者的关注，在第二届西区房展会上，将会再现
人声鼎沸的热闹场面，因为“优购会、易宅购、
子川会”三团会师，一场购房热潮即将掀起。

据组委会负责人介绍，郑州晚报优购会、
易宅购超级优惠购房团、子川会投资淘房团将
会在展会现场征集会员，并根据会员的购房需
求，针对性地推荐参展项目，为消费者打造快
速便捷购房的良好通道。

逛展时间：４月17日~19日
展会地点：建设路与桐柏路交叉口

大商超市广场
公交线路：1、101、30、102、96、128、

76、68、71、127路等公交车

拉动内需 现场派发近500万张“消费券”

回归理性
平民房展会荣登西区之巅

☆逛展小贴士

发展南郡3#公庭完美开幕4月11日,发展南郡优质作品——3#公庭
在德亿大酒店举行了盛大的选房活动。活动
当天，有121位客户选到了自己满意的房源,解
筹率达到了80%，完美拉开3#公庭热销的大
幕。而在为客户献上精品房源的同时，发展三
江置业还精心准备了幸运客户抽奖环节，为客
户送上液晶电视、洗衣机等惊喜大礼。
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