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新里·卢浮公馆价值探索

郑州“大郑东新区”下一
个居住神话

今年年初，“大郑东新区”的概念第一次
出现在省政府的工作报告里，在该报告中，把
建设“大郑东新区”确定为全省经济发展的

“一号工程”。届时，将形成一个大的郑汴都
市区，包括郑州、开封以及郑州周边县市，这
个都市区将有 2000万的人口，在全国都有相
当的规模，而这个大都市区的核心，就是“大
郑东新区”。

“大郑东新区”将作为全省经济发展的一
号工程，其建设将涉及现代制造业、服务业和
物流业，建设标准必须具备辐射中原、连通全
国、走向世界的总部经济特征。“一号工程”为
郑东新区的发展明确了地位，增添了砝码，中
原经济的权杖再一次指向郑东新区。

郑东新区在建设之初就融入“共生城
市”、“新陈代谢城市”以及“环形城市”等先进
的城市规划理念。不少专家认为，根据如此
理念规划建设的郑东新区，有望成为世界城
市之林中富有魅力和特色的现代化城市。它
作为郑州市乃至河南省的窗口工程，其规划、
配套无一不是处在一流。经过6年的发展，郑
东新区规模日臻完美，已然成为郑州一张耀
眼的名片与经济发展的缩影。如今，随着各
企业事业单位的入驻，这里已经逐渐拉开了

“居住郑东”的序幕，正在形成一个新的城市
生活圈。

绿地集团6号作品
更新郑州居住水准

长久以来，郑东新区一直被认为是城市
高端人群的居住所在地。其土地的稀缺性决
定了高地价，这里开发建设的项目也是“三
高”（质量高、科技含量高、楼层高）产品。

2004年7月，上海绿地集团来到中原，成
立绿地中原事业部，慧眼相中了郑东新区的
美好前景。她将海派人居与城市发展合二为
一，率先进入郑东新区开发，擎起海派人居典
范的一面鲜明旗帜。

绿地集团在郑州先后开发老街·绿地郑
东新苑、绿地·世纪峰会和绿地·峰会天下、以
及绿地·原盛国际、绿地·郑州会展宾馆和新
里·卢浮公馆共 6 个项目，与此同时，郑东新
区的建筑也如雨后春笋般林立。一时间，居
住郑东，就是居住城市前沿；居住郑东，就是
享受美好生活品质，已经渐渐成郑州人的一
种共识。

2004年 11月 28日，老街·绿地郑东新苑
一期开盘，绿地·世纪峰会奠基；2005年5月1
日，老街一期景观样板区对外开放；11 月 19
日，绿地·世纪峰会开盘；12月8日，绿地·世
纪峰会封顶，绿地·峰会天下开工奠基；12月
18日，老街二期开盘；12月20日，签署投资建
设会展宾馆框架协议；2006年1月1日，老街一
期交房；2006年12月2日，老街3期隆重开盘，

“8层带电梯、居住新主义”瞬时成了引领楼市
发展的风向标。12月28日，建成后为中部地
区最高楼的郑州会展中心建筑方案评审会顺
利召开，绿地·郑州会展宾馆奠基；2007年10
月，绿地·原盛国际奠基；2008年4月，新里·卢
浮公馆奠基开工。

新里·卢浮公馆作为绿地集团在郑州的
第六个开发建设项目，首度将“新里”品牌引
入郑州，无论在地块位置还是品牌推广上均
占尽先机。受绿地品牌与ART DECO建筑、
6大主题私家花园以及毗邻 101中学等均好
规划的多重推动，未正式公开即已引起全城
关注。其开发建设，不仅可以预期新区开发
从初现雏型到繁荣昌盛的发展远景，更将带
动郑东新区地产新一轮的开发热潮。

2004 年，老街·绿地郑东新苑的开盘，将
真正的海派建筑、海派设计，随着绿地集团的
名字，在海量的赞誉声中，为中原彻底掀起了
一股海派旋风，“老街”已成了郑州人心目中
的向往居所，项目的地段价值和产品均好性
使得销售情况良好，房价一路飙升，从 2800
元/平米上升至现在的6000元/平米。

与此同时，绿地集团在精研城市文化、前
瞻消费需求和居住发展方向的基础上，相继

推出了延续地域文脉和
城市精神老街文化居住
品牌，以及将本土建筑
形态与国际居住理念完
美接轨的新里居住品
牌。

作为绿地集团的卓
越品牌，新里系列产品
源于对海派建筑文化、
现代居住文化的挖掘与
探索，以延续地域文脉
和城市精神为宗旨，是
老街品牌升级产品，它
融合了更多的现代建筑
手法。它以一个尊重时
代的历史见证人的姿
态，创意性化合国际人

居理念与地域文脉，推出带有各地传统文化
特色的建筑。它以“更懂中产，更懂生活”为
理念，专为城市中产阶级打造的高端宅居。
如今，全国已有上海新里·绿地葳廉公寓、西
安新里·仕嘉公寓、成都新里·维多利亚公寓
和成都新里·派克公馆等十几个新里楼盘。

新里·卢浮公馆的规划开发，则代表着绿
地集团在开发理念上业已完成从本土海派
文化人居模式的又一次升级。其旗下的住
宅都按一定标准建筑，满足本土建筑形态
与国际居住理念接轨，栖居空间与商业空
间有机组合，伦理尺度与生理尺度的协调
性、私密性与开放性交错融合。从外立面
上的设计、颜色、面积的功能分割到空调的
机位设计是否影响到外面的美观，厨房排
烟口是否该特设防倒灌风设备，立面的色
彩搭配是否能够给人以舒适愉悦的心理享
受……绿地集团把上海人的细致考究不遗
余力地表现出来，按照秉承的职业信念和社
会责任把产品细节一一精雕细琢，从建筑到
门窗，从屋顶到阳台，从空间到阁楼，从墙面
到地面……强调建筑功能性与经济性的统
一，并充分考虑建筑审美的经典价值，注重
新材料、新工艺、新技术的使用，产品建成之
后，将给建筑同质化严重的中原注入了一缕
从形式到内在的清新气息。

有房地产界人士曾这样说，高端社区
的价值在于三个方面：一是经济价值，这些
社区往往处于未来城市中心，地段好、品质
高；二是它的社会价值，社区的建筑形态吻
合郑州这个发展中的大城市形象，从而成
为一个标志性建筑群；三是人文价值，社区
有机融合本土历史文脉和国际建筑文化的
精髓，必将形成一个良好的、具有深厚文化
内涵的社区。绿地集团旗下的新里·卢浮
公馆正是在这种思想指导下的典范之作。

“这里像上海一样洋气雅致，像
巴黎一样浪漫迷人，这里
的细节品质和精细气质，
超过我去过的任何地
方。”曾经有人这样评
价老街·绿地郑东新
苑，这种评论用于新

里·卢浮公馆也不为过。
新里·卢浮公馆的整体规划完美整合

了高端社区的三大价值链，经济价值、社
会价值与人文价值三位一体，撷取法兰西
的生活气质，糅合上海新式里弄的人文气
息，沉淀本土深厚的历史文脉，标高规划
打造出比肩国际都市的生活美学：巴黎的
浪漫情怀、纽约的时尚摩登、上海的精致
细 腻 。 她 博 采 众 长 ：挺 拔 俊 朗 的 ART
DECO 建筑前，感受纽约建筑的摩登高贵；

奢华神秘的私家花园，依稀邂逅浪漫
的巴黎气息；幽雅的时尚商业街
里，约会同步国际的经典时尚，完
美链接高端社区三大价值体系，
榜样郑东新区人居高度，自成一
方经典。

晚报记者 王磊

新里·卢浮公馆 郑东新区高端人文居住的标杆之作
相关链接：

大郑东新区，是指郑州市中州大
道以东、开封汴西新区以西、黄河以
南、航空港以北的区域，整合郑东新
区、郑州经济技术开发区、郑州国际航
空港、白沙产业集聚区、官渡产业集聚
区、金岱工业园区、郑州国际物流园区
和郑州出口加工区等，共同组成“大郑
东新区”。这个区域，将作为今后一个
时期全省经济发展的“一号工程”。

上海绿地集团是中国500强企业
和上海市百强企业，创立17年来始终
把“营造美好生活”作为企业宗旨。17
年前，绿地从上海起航，征战全国，如
今足迹已经遍及全国30多个城市，资
产从2000万元上升到几百个亿，列位
中国地产的第一方阵。房地产开发作
为绿地集团的核心主导产业，在区域
布局、开发规模、产品类型、产品品质
均处于全国领先地位。目前，“绿地”
品牌已成为中国房地产行业规模最
大、产品类型最丰富、竞争力最强的全
国性著名品牌之一。


