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年初，家装企业对
2009年的春季家装市场
并不看好，普遍认为是

“春寒料峭”，但随着郑
州西区家居阳光展、郑
州住交会等展会的相继
开展，家装企业却纷纷
表示市场出现了“高于
预期”的反应，家装企业
迎来了“小阳春”，市场
回暖在望。

晚报记者 袁瑞清/文
赵楠/图

家居市场跟房地产市场的走势紧密相关。
今年 2月以来，随着房价逐步恢复理性和购房
者需求的释放，郑州楼市的成交量出现放大现
象，官方数据显示，2009年 3月份，郑州楼市承
接2月份的活跃势头，共销售商品住房9840套，
刷新了2007年8月份创下的纪录。

随之相伴的是家居市场也开始活跃起来。
记者走访了一些建材市场和家居卖场看到，不
少卖场门口都停满了车辆，进出往来的顾客不
在少数。一位家居卖场的负责人表示，进入 3
月份以后，卖场的客流量明显增加，交易量也明
显提升，甚至已经超过往年同期最好水平。

由于楼市的成交量上升，直接拉动了家居
市场的回暖。“我们能感觉到市场的明显回暖是
在今年 2、3月份，不少家装公司的订单都不断
在增加，回暖势头很明显。”

“中国经济的基本面不错，发展趋势将是波
浪式前进，总体曲线将是上升的，城市化进程也
将持续，楼市的刚性需求也存在，这将直接带动家
居市场的发展。”北京龙发装饰郑州分公司总经理
邹剑锋认为，经济刺激政策提振了市场信心，房地
产市场的复苏也带动了家居市场的回暖。

“经过前几次的调价，现在的家装材料价格
比较便宜，对消费者也很有吸引力。郑州作为
二线城市，受经济危机的冲击并不是很大，消费
者的消费能力仍旧很旺盛”，河南超凡装饰总经
理范恒表示，“虽然今年开发商买地、投资意愿
降低，但目前的房地产市场存量房和可售期房
数量巨大，足够家居行业消化一段时间。再加
上购房者家装需求的滞后性特点，家居行业将
被长期看好。”

很多业内人士对3月的小阳春表现得很平
静，认为3、4月份是装修旺季，所谓的“小阳春”
不过是“市场的正常放量”，家装市场进入全面
回暖还需要一段时日。而接下来的五一被各家
装公司看成是延续暖市的关键点。

“如果本次回暖能保持一个月或一个半月，
那么上半年的家装市场就相对好过，因此五六
月的市场状况很值得关注”。南京钟凯丽装饰
郑州分公司总经理钟凯声认为，“下一次的市场
放量可能会在5~8月份出现。国家经济刺激政
策效果显现，消费者被压抑的购买力积累到另
一个高点，长时期持币待购积累的消费潜力可
能会爆发出来。”

每年的五一和十一前后都是家居市场的旺
季，消费者也习惯于在这个时机去选购家居产
品，商家也往往在这个节点上推出年度最为优
厚的让利措施。

虽然目前五一长假缩短了，但这种调整也必
将会让很多消费者失去去外地购物的时间，而每
年的5、6月份作为装修的黄金季节是不变的，时
间短会让消费者前往建材集中的卖场消费，这样
不但产品有保证，而且会大大加快消费速度。

在这种情况下，整合各种品牌与产品的展
会成为了消费者选购家居产品的最好去处，展
会也被业界誉为是推动市场回暖的幕后推手。
本周末，“2009中原家居阳光艺术节”将在省人
民会堂广场正式启动，将成为五一前的一次家
居盛宴，消费者可以提前享受到商家的五一优
惠措施。

据悉，本次展会吸引了龙发、美巢、超凡、钟
凯丽、东易日盛、实创、白桦林、瑞博文等20多家
郑州一线家装企业的参与，现场将推出最为盛大
的优惠措施。另外，本报“中原家居阳光乐居汇”
会员仍在招募中，入会者将享受到特别优惠。
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