
去年4月，好居时代进入郑州，尽管恰逢楼市、家装业
的调整期与全球金融风暴，好居时代的 19900元和 29900
元两种套餐依旧为其赢得市场先机。

好居装饰公司是国内“套餐装修”的最早引领者之
一，公司的套餐模式深受消费者青睐，特别是如今的
19900 元低价套餐，材料展厅内每种主材都有数十个花
色，满足多种需求。

“我们就是为那些想装修经济方面又受限制的消费
者考虑，河南是轻工业城市，这是一个很大的消费群体，
不仅为客户节省去装修建材市场挑选主材的时间，还有
设计师免费设计，展厅材料多而全，功能齐备，质量也有
保证，高性价比的家装自然受到消费者青睐。”好居时代
（北京）装饰公司CEO范正辉介绍说。多年来良好的信誉
和实力让好居时代已经搭建了一条畅通、能有效降低装
修成本的渠道。

他们找准了目标客户群，因此走了一条差异化道路，
“我们把行业相关的资源进行整合，不通过经销商直接从
厂商拿到最低的进货价，降低主材成本，且花样齐全，可
供挑选的余地大，这里也就类似于建材超市，低价高品质
的套餐才成为可能。”

近日，好居装饰又成立了“思哲城室内设计公社”，专
门针对高端社区、别墅、办公楼等地做专业服务，客户范
围不断扩大，公司的生命力也不断增强。

“我们的目标就是让客户看到好居材料展厅就想找
好居装修，因为按市场价格，不到两万元客户绝对没可能
购买到我们所展出的产品。”运营总监张晓冬表示，“装修公
司是服务行业，如果服务做不好，就没有持续发展的可能，
我们要在资源整合的基础上实现强强联合。”袁瑞清 李晶

作为家装行业内极具创新能力的龙头型企业，元
洲装饰在过去的十余年中，率先提出并实现了“集成家
居”、“情景体验”、“八大风格”、“元洲家居环境整体解
决方案”、“六大模块”等现代家居产业模式，掀起了行
业内一场场全新变革。如今，虽然家居行业集体遭遇

“寒冬”，但元洲装饰的创新步伐依旧没有停止。4月11
日，“中产十格”元洲 2009设计潮流全新发布活动在中
州国际饭店成功举办。

新闻发布会上，元洲装饰郑州公司副总姜维东介
绍了元洲最新的家居设计方向——中产十格。他说，
中产十格是元洲在设计价值观与设计方法论方面的双
重超越，它摒弃了简单的“唯风格论”，真正深入地去理
解与挖掘不同人群的居住需求，研发出有的放矢的设
计作品。姜维东认为，中产十格的精髓就是“什么样的
人做什么样的事，什么样的人住什么样的家！”中产十
格的“十格”分别是：金领后花园、新知文雅斋、浪漫时
空汇、懒人安乐窝、康乐休闲居、商居新视界、夕阳度假
村、科技新领域、时尚大本营与酷派体验馆。每一种命
名分别代表了一类人群、相应的居住需求以及相应的
设计执行方向。

从对中国人生活方式的研究到设计与产品的不断
革新，元洲在“家装-家居-人居环境”的发展道路上又
迈出了一大步。2009 年，元洲已经擎起了“优质服务
年”的旗帜，而“中产十格”设计方向的重磅推行，将会
使元洲集团从设计出发，全面进入一个崭新的境界。

王亚平 周强
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“一年之计在于春”，这句
话不但适用于我们的生活，同
样适用于装修。这个周末，我
们再度精选了中原最具实力
的二十余家家居品牌，组成中
原家居阳光艺术节参展团队，
集结在省人民会堂广场，盛装
绽放。面对这个“稍纵即逝”
的春天，他们将用最快、最好、
最专业的态度和精神，把最流
行的装修风格一一呈现；拿最
优惠的装修价格让利大家；让
最实惠的装修礼包“整装待
发”。来吧，来省人民会堂，把
春色带回家！
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