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闻香闻香

4月23日，我们又迎来一个“世界读书日”。这一天是英国伟大的戏剧家莎士比亚和西班牙文豪塞万提斯的辞世纪念日，也是美国作家
纳博科夫、冰岛诺贝尔文学奖得主拉克斯内斯等多位文学家的生日。1995年11月，联合国教科文组织宣布4月23日为“世界读书日”，旨在让
世界上每一个角落的每一个人都能读到书，让读书成为每个人日常生活中不可或缺的一部分。

歌德说过，读一本好书，就是和许多高尚的人谈话。来吧，加入读书的行列，沉浸在书山学海，让书香伴随我们，永远……

如今，畅销书如
同 T 型台上的时装，
一茬接一茬，层出不
穷，且总有翻新。可
能你并非时尚达人，
但保不齐你手中就
会有一两本畅销书。
对于读者来说，畅销书
或许就是一种消遣，畅
销什么就买来看看，但
对于书店经营者及出
版方来说，畅销书却意
义非凡。

策划 张秋玲 乐天
撰文 晚报记者 杨宜锦

畅销书不等于经典书
对于老百姓来说，图书馆无疑是读书的一大

好去处，读书氛围浓厚，又有大量好书可以免费畅
读，而对于图书馆来说，社会上流行的畅销书只是
浩如烟海的馆藏书籍中的一小部分，读者到图书
馆看书大多也并非冲着畅销书而来。今年是河南
省图书馆百年馆庆年，为了弘扬尊重知识、崇尚文
明的阅读理念，培养读者良好的阅读习惯，让更多
读者走进图书馆，河南省图书馆特意在今天开展

“让我们在阅读中一起成长”为主题的活动。
“畅销书不等于经典书，我们希望读者能多看

一些我们馆藏的精品书，这对于提升读者素养有着
极大帮助。”省图书馆的相关负责人这样告诉记者。

畅销书紧扣百姓文化需求
昨日记者采访了郑州三联书店的负责人薛

正强，他认为畅销书可分为两种。一种是指发
行量较大的书籍，比如新华字典或者教辅类的
书，因其发行量巨大可以称为畅销书。另一种
即是文化类畅销书，这也目前人们最常说的畅
销书，这类畅销书真实反映了老百姓的文化需
求，如于丹的书、百家讲坛系列等。这些书的畅
销可以说是文化普及读本的畅销，对于提高老
百姓的文化素养有着很大的作用。除此以外，影
视小说往往也在畅销之列，也有很多书是以前无
人问津现在却十分畅销的。“畅销书并非经典书，
从畅销到经典需要一个过程，这取决于畅销书能
够畅销多长时间。如果一本书能流传两代人或三
代人，这本书才会成为经典，如路遥的《平凡的世
界》。常常有大量当年畅销的书后来却少有人提
起，如贾平凹的《废都》，现在已经不再流传。”

与畅销书不同的是，文化学术类的“常销
书”在三联书店中占有相当大的份量。“这些书
每年都能卖出去，但销量并不是非常高，如《万历
十五年》、日本的《菊与刀》年年都卖得不错，这些
书可以称得上是经典之作。三联书店每月都会推
出自己的学术类畅销榜单，有些书能畅销很长时
间，能够连续数月甚至数年都出现在榜单上，如当
年杨绛创作的《我们仨》，连续数月高居榜首。”

对于畅销书，以教辅类见长的中原图书
大厦副经理陈祖回也有着自己的看法。“我们
经常推出畅销榜单，这些榜单首先要参考全
国图书销售的情况，然后再根据我们书店一
定时期内的销量而制定。”陈祖回认为，教辅
类图书同样存在着畅销与否的问题。如今运
作教辅类书籍的出版社及公司大多推出了自
己的品牌，其中有些品牌多年来一直十分畅
销，如前几年在学生中十分流行的龙门书局
推出的“三点一测”就是一个典型的例证。对
于中原图书大厦，学生买书占了很大比例，而
学生这个图书消费群体也极大地拉动了整个
图书市场的销售量。

除了教辅类图书，陈祖回称，近段时间

来，生活保健类的图书也成为畅销榜上的
“常客”。这是由于现代社会人们压力都
比较大，很多读者希望通过这类书来改变
身体现状和精神状态，目前最为畅销的此
类书当数《不生病的智慧》《求医不如求己》
《温度决定生老病死》这几本书。

陈祖回还介绍说，有些畅销书也是结合
社会形势及社会热点而成为畅销书的，如眼
下最为畅销的《中国不高兴》。春晚带动了魔
术热，同时也带动了魔术类图书的畅销。在
畅销书中，还有较少一部分书是靠出版方炒
作而成的，如当年的那本《学习的革命》，但这
类“畅销书”生命力都不长，不久就会被读者
抛弃在一旁。

畅销书未必具高端品质
以做畅销书见长的长江文艺出版社对于畅

销书有着自己的标准。“市场上一般销量达3万
册就可以称得上是畅销书了，但我们社单本必
须达 10万册以上才能称得上是畅销书。10万
册意味着什么？这意味着有数十万读者看过这
本书，因为书是可以流转的，再加上盗版的数
量，这个影响力已经不小了。”长江文艺出版社
推广策划部主任赵萌告诉记者，10万册只是个
基数，事实上一些畅销书的销量是十分惊人的，
如《狼图腾》销量高达 200余万册，郭敬明的书
也多在100万册以上，去年他的《小时代》连续5
个月成为全国销售冠军。

现如今，也有不少人对于畅销书的品质产
生了质疑，更有人表示自己从来不买畅销书。
对此赵萌表示，并非所有畅销书都具有高端品
质，这也是大众文学与精英文学的区别所在。
其实在他看来，畅销书之所以能够畅销，多胜在
内容上具有能畅销的良好品质，如凤凰卫视曾
子墨的自传《墨迹》，相对于凤凰卫视其他主持
人来讲，曾子墨并没有多少优势，但她的这本书
销量却意外地高达40万册。事后出版方才了解
到，这本书中饱含励志内容，在目前就业压力巨大
的情况下，很多大学生把这本书当做了应聘指南，
从而口口相传，使得这本书成为畅销书。

观察每年的全国书市，记者发现很多出版
社都在想方设法推出自己的“畅销书”，之所以会
这样，赵萌认为：“这是因为畅销书能够提升出版
社在读者心中的影响力，而且单本如果销量大，只需
要加印而已，相对地就会减少人力物力等出版成
本，有着丰富的利润。”他补充说，出版社出畅销书
不仅是追求这部分书的商业利益，就图书市场现
状而言，也极需畅销书来拉动整个图书市场。每
家书店都会把畅销书摆在店堂的显眼位置，吸引
读者走进书店，并带动其他类图书的消费。

在赵萌看来，现在正在畅销的图书有刘震
云的《一句顶一万句》，沈星的《两生花》，张爱玲
的《小团圆》，以及《明朝那些事》终结篇。“这些
书虽然都是新书，但肯定都会大卖，挡都挡不
住，因为他们都具有畅销的内在品质。”

教辅类也有畅销书 “三点一测”是例证


