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五一婚庆热潮即至，随
着又一波“80后”结婚潮来
临，新人婚庆消费渐成市场
新热点，服饰、酒店、珠宝、
婚纱摄影、白酒、婚庆服务
等与婚庆相关的行业，已开
始通过橱窗广告、手机短
信、报纸电视等推出令消费
者怦然心动的促销宣传。
记者采访各消费市场了解
到，几乎所有的商家都显得
自信满满，绿城的婚庆市场
异常火爆，对相关行业的带
动作用也是非常明显，郑州
的消费市场势必会迎来一
个消费小高峰，呈现一派好
的势头。

晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

重磅献映

五一中原婚庆消费精品大赏

对现在的年轻人来说，结婚对戒、钻戒是必
不可少的，镶嵌钻石的铂金首饰是许多人在选择
婚庆珠宝时的第一选择。据金鑫珠宝郑州区域
企划部主管谢若介绍，今年，最新款的铂金结婚
首饰更加多样化，以结婚戒指为例，一方面，新款
的铂金钻戒以华贵的面貌出现，稀有的各色大钻
石抢眼地镶嵌于首饰之上，闪烁耀眼的光辉。另
一方面，为迎合年轻人的喜好，铂金结婚首饰的
设计也趋向简洁，设计师放弃了单颗钻石镶嵌在
铂金戒指上的设计方法，而是将许多碎钻如星星
般点缀于指环的表面上，颠覆了结婚戒指的设计
传统，让结婚戒指更加生活化，更适合在日常生
活中佩戴。

而天成珠宝的负责人也认为，购买结婚戒
指，对于很多女孩来说可能都是有生第一次为自
己选购真正的珠宝。因此，新人的婚庆珠宝不仅
富有深厚感情，而且更包含着“两人从此相依一
生”的约定。

从出现第一批影楼，一直到现
在，婚纱影楼行业一直处在迅速膨
胀的阶段，短短的十几年时间，婚
纱照已经由一件奢侈品成为结婚

的必需品。
大自然婚纱摄影总经理李丽认为：“婚纱

摄影行业也开始进一步向多方位、多元化发
展。大自然在风格服务上下工夫，重金引进欧
洲贵族皇室礼服，刚一推出就受到消费者的追
捧。外景拍摄成为消费者选择影楼的重要参
考因素，大自然开发的 400亩外景拍摄基地也
已投入使用。”

蒙娜丽莎婚纱摄影负责人说：“技术手段不
断翻新，相册、相框也随着新花样的出现，逐渐成
为丰富结婚仪式和新房的重要装饰品。五一，蒙
娜丽莎为广大新人送去爱的珍藏，‘真爱五一，珍
爱幸福起点’，推出‘五重好礼，五重奏’。步入婚
姻殿堂前，感受爱的慷慨与温馨。”

昭元之爱的品牌发言人张店长也说道：“婚
纱摄影，就是把幸福的瞬间定格为永恒，记录
下最美的回忆。作为婚礼的重头戏，婚纱摄
影行业从服装、背景、道具，细致到一件首饰
上，都要求精心准备。所以昭元之爱特别推
出 5月结婚最爱季，满足不同新人的需求。”

婚宴酒市场的诞生根本原因也在于有着
巨大的市场容量。据统计，今年仅郑州市就
有 14万至 16万对新人走进结婚殿堂。这对
于目前在酒行业的品牌来说，充满了诱惑。
湖北白云边销售有限公司郑州办事处总经
理邓永松解释说，“随着消费者的观念转变
和市场的逐渐成熟，婚宴酒的未来前景还是
很值得期待的。虽然白云边进入河南 3 年
多来一直坚持走中高端路线，但是也特意推
出了两款价格适中比较适合中原口味的婚

庆喜酒，53 度的白云边金满缘和 45 度的陈
年喜酒，在价格上也比较适中，单瓶都在 30
元左右。”

“白酒的婚宴消费市场一直是许多白酒品
牌厂家都是当做市场拓展的头等大事来主
抓。”河南杜康酒业股份有限公司市场部部长
杨小庆表示，毕竟白酒婚宴市场的单场消耗量
大，同时也是建立产品品牌的好机会，并且作
为人生历程上的重要大事，所选用的喜酒品牌
对夫妻双方的影响也是很深刻。

婚庆服务从无到有，从有到行业内的比
拼，一步一步随着人们生活水平提高，围绕新
人时代的进步，衍生出的产物。但是不能否认
它的作用可以满足新人们对理想中的婚礼实
现。郑州龙凤双喜婚礼有限公司总经理陈志
忠说：“婚庆行业作为一个新兴的文化产业，
经济市场大有可为。婚庆礼仪服务可以从新
娘的服装仪表，宴会的地点布置，色彩的安
排，音乐气氛的营造及主婚人的致辞等都可

以妥善安排，为新人量身定做一个‘主题婚礼’，
用一个特有的主题贯穿整个婚礼的始终，使
目前相对模式化的婚礼充满主题色彩，使一
个形式化的过程变得真正有意义，有值得新
人回味和珍藏的价值。无疑，每一个人都希
望自己的婚礼富有浪漫气息和恒久的意义，这
样，婚庆市场一定会有一个很大的发展空间，
随着人们追求个性和时尚的发展，婚庆市场具
有无限的商机。”

喜庆蛋糕是近几年新流
行的消费形式，金门饼家总经
理郑全根认为：金门饼家早在

几年前就开始涉足喜庆蛋糕市场，
婚庆蛋糕是其中的一种。之所以出
现这种形式，是喜庆市场多元化的
表现，喜庆蛋糕给喜庆增加了一些
元素，活跃了气氛，是生活水平提高
的表现。婚庆蛋糕越来越受消费者

的欢迎，说明人们对婚庆礼仪的需求是多元化。
而郑州香雪儿食品有限公司经理程勇同

样认为：“婚庆蛋糕目前的销量越来越大，现
在新婚的多为 80 后的年轻人，消费观念更
加时尚，对婚礼场面的要求更加讲究，蛋糕
是这种喜庆场面必不可少的元素，商家也越
来越看重这方面的市场，不断迎合消费者口
味变换花样，注重质量，提升自身形象、品
质、服务。”

随着人们生活水平的提高，新人对结婚的
质量越来越高，特别是婚宴一项，则更加成为

“出血”的大项，因此对于一直处在高高在上的
五星级酒店来说，婚宴的大餐也成为近两年重
视的对象。兴亚建国饭店餐饮部总监陈应军
介绍说：“从餐饮的角度上来说，新人选择酒店
是对亲朋好友的展示，对品位的一种展示和新
人实力的展示。近两年新人对婚宴的档次要
求越来越高，婚宴这一块市场，就占我们整个

餐饮部效益的25%。如此来看，婚庆市场对酒
店业来说，也是重要的组成部分，因此我们酒
店对婚宴的硬件设施和软件设施都加大了投
入，特别是对场景的布置，到了解市场，补充市
场中存在的纰漏，增加附加值，让新人体会到
在星级酒店中的档次和华贵。与此同时，为了
能够拉近婚庆市场的距离，我们在婚宴价格上
也推出了一些优惠活动，让消费者感受到物有
所值。”

对于历经爱的考验的新人来说，希望穿着
定制的礼服，迎娶生命中的最爱，是一生中最
美好的事情。而对于新郎礼服的选择，首选量
身定制，量体确保合身，定制彰显尊贵。

隆庆祥企业负责人介绍说：“新人的贴身
礼服，应该主要以‘量身定制’的特色为主，以
顾客为中心，单人单量、专版、单裁，强调产品
的专属性和尊贵个性化体验。我们隆庆祥定

制婚礼服面料采用羊毛和金属丝交织而成的
面料外观华丽，时尚健康。辅料采用宾霸袖
里、海莎垫肩、马尾衬、果实扣等高档辅料，天
然环保；工艺采用扎驳头等传统手工工艺和现
代设备相结合，服装更精致合体；特别是个性
绣字，在新婚套装的胸口位置可免费绣上简短
爱情誓言、姓名、结婚纪念日等,为婚姻留下美
好见证和回忆。”

婚 庆 珠 宝婚 庆 珠 宝

为新人“画龙点睛”

婚 庆 蛋 糕婚 庆 蛋 糕 让婚礼更加“甜蜜”

婚 纱 摄 影婚 纱 摄 影 为新房锦上添“画”

婚 宴 酒婚 宴 酒 让爱情“不醉不休”

婚 庆 服 务婚 庆 服 务 寄托“终身大事”的梦想者

婚 庆 酒 店婚 庆 酒 店 让婚礼“与众不同”


