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楚天千里清秋，水随天去边无际。
“水”总让我和你充满无限的遐想联翩，从

一滴借助岁月的砥砺而穿石成孔的水珠，到汇
就江河的涓涓细流，再到浩淼无边肆意涌动的
汪洋巨涛，它们总是执著不懈地坚守在我们身
边……

都说人往高处走，水往低处流。但是，近
年来中原饮用水行业的发展可谓是“逆流而
上”，呈现出强劲的“倒流”之势。

特别在近期，中原的饮水业尽管遭遇了原
材料价格和人力成本上涨压力，在大环境的严
寒下，仍一路走“高”，实属不易。低端水、同质

化产品的市场正在日益萎缩，高端品牌以及质
量过硬的瓶装水市场正在“飞入寻常百姓家”，
亲民的价格日益让老百姓欣然接受。同时，随
着饮用水市场竞争的加剧，“洗牌”“整合”“扩
张”……成为行业的关键词。这一切，都只会
更大地促进行业的进步与成熟。

“人可三天不吃，但不能一日无水”。同
样，随着我们对“水”,特别是饮用水的关注度日
益提高，人们对饮用水的讲究也越来越多。特
别是消费者对饮用水品牌的关注度已经达到
一个前所未有的高度。不得不说，中原“饮用
水”的发展正在以强势的势头，往一个至高点

“奔流”。
当饮用水成为我们的热门话题时，“饮水

思源”便不可避免地成为我们下一个追寻的焦
点。

借此，由郑州晚报主办的“2009寻找郑州
健康饮用水源活动”在经历过近1个月的调查、
发现、探索之后，即将落下帷幕。其间，我们对
郑州数十家饮用水品牌进行了深入的走访和
调查。今天，我们就把此次对饮用水行业的发
展日益呈现出的“上进”之势进行一一梳理。
同时，也将本次我们调查的最受消费者欢迎的
郑州市场饮用水品牌进行逐一展示。 卢林

水往“高”处流

专辑导读 A2-15

A2-14

思源思源

“生命的味道”
2009寻找中原健康饮用水源
系列报道特辑

水水


