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L&D，2003年在意大利注册成功。L&D陶瓷的品牌文化里，印有深深的意式文化，欣赏意式文化的人会喜欢这种
品牌。L&D 另一个巨大的优势是，具有遍布全球的L&D生活设计馆，将产品得以在一个更大的舞台上全面展示，也让
消费者可以更直观地体会到L&D的各种性能。 晚报记者 袁瑞清

L&D陶瓷品牌定位于“生活设计大师”的
国际化高端品牌，L&D陶瓷品牌名来自于意
大利艺术大师李奥纳多·达芬奇姓名的首字
母，源自意大利设计，意大利注册。其品牌个
性可以梳理为“跨界的时尚大师，空间的美学
典范”，L&D陶瓷集时尚、经典、浪漫、品位于
一体，将李奥纳多·达芬奇的跨界艺术理念融
入到品牌，将科技与艺术、设计与生活完美对
接。艺术大师李奥纳多·达芬奇勇于探索，积
极创新，追求真理的天才气质将为L&D陶瓷
品牌铸就无可替代的大师品质。

L&D陶瓷，由意大利著名设计师担纲首

席设计师，其创意灵感源自Milan
服饰，将色彩、时尚、运动、健康的
元素融入瓷砖装饰文化，成为上
流社会高端瓷砖品牌。L&D陶瓷
每件优秀作品的诞生，都源自设计师对
生活的热爱，提倡的不仅仅是视觉上的效果
和风格，更要体现拥有者的人生价值与内
涵。L&D产品强调色彩符号的运用，从写实
到抽象、从色彩浓重的表现派技法到线条严
谨的黑白板画效果、从古典主义的厚重到后
工业时代的简约，无不将设计的魅力发挥到
了极致。

生活大师引领时尚潮流

L&D陶瓷的品类优势应该从挖掘潜在的
市场需求出发，瓷砖作为建筑装饰材料中的半
成品，其产品表现力必须依靠设计的力量和美
学化的实景展示出来。L&D陶瓷就应该借助
设计的力量充分发挥品类优势，“材质砖”这一
概念的提出，为 L&D陶瓷的品类优势提供了
一个新的方向。

L&D陶瓷“生活设计大师”的品牌定位表
达的是对生活随心所欲，设计随手可得的一
种生活与设计的态度，倡导时尚与品位并举
的大师级生活方式，主张自由随性的美学设
计理念，“设计”就是 L&D陶瓷的品牌核心竞

争力。L&D也将一如既往地坚持“生活设计
大师”的品牌定位，在品牌形象的塑造上，确
保 L&D 陶瓷强烈的时尚、经典、品位的设计
美感。

其运用现代化的瓷砖生产制作工艺，将
木、竹、皮革、钢铁、布料、石材、玻璃灯非自传
材料的质感、纹理、色彩用自传的材质表现出
来的瓷砖成为材质砖。材质砖是L&D陶瓷联
合意大利著名陶瓷燕芳达开创的一种建筑陶
瓷新品类，与传统的抛光砖、仿古砖、瓷片等
产品类别有着本质的区别，材质砖的特色是

“将非瓷砖材质用瓷砖表现出来”。
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