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活动怪招频出，激发购买热情
各商家备战五一小长假已经是不争的事

实，广告战、人海战是五一商战各家具商场竞
争的明显特点，而东方国际家居凭借自身优势
一路大获全胜，东方国际家居相关负责人告诉
记者，“本次活动的投入产出比为 1：4，效果出
乎意料，究其原因主要是促销手段得当，厂商
互动怪招迭出共同推力的成果。”

5月1日下午，东方国际家居广场门前人头
攒动。广场上正在围观的是一场由俪人岛主
办的大铲车碾压床垫展示秀活动。现场一辆
重达 5吨的大铲车原地待命，车前方放置一张
双人床垫，大铲车将从这张床垫上碾压过去。

现场观众对这庞然大物的铲车和略显单薄的
床垫议论纷纷，想看看被大铲车碾压过的床垫
会变成如何模样。

大铲车徐徐开过，整个床垫快速恢复原
样，平整如初，现场顿时一片哗然。经过几个
来回的碾压，地面上的床垫依然弹力十足，毫
无断裂、塌陷之意。随后俪人岛负责人还将该
床垫进行了0元起拍，不足5分钟，该床垫便被
一位围观顾客抢走。

俪人岛家居总经理王美兰说：“俪人岛先
前主要销售渠道为外贸出口，受今年金融危机
影响改为内销。五一期间在东方国际家居广
场开业，借助本次大铲车碾压床垫展示秀活

动，一为验证产品的科技含量，二为在激烈的
竞争中使用创新的促销手段好让产品脱颖而
出。虽然我们对自身产品品质有足够信心，但
酒香还怕巷子深，应对五一销售，我们足足下
了一番工夫。”

厂商联手“争”五一，优势互补绩效明显
五一期间，东方国际家居广场不但“怪招”

频出，还推出了“免费来领钱”活动，50元、20
元、10元现金喜从天降，排队顾客蜿蜒成长龙
之势，使整个商场人气倍增，有人气才有生意，
各商户也与商场积极互动。阿姆瑞特路演三
天从不间断，获奖歌手登台展姿；俪人岛铲车
压床垫大秀眼球；德益枫开业借势，卧房六件
套2980元大摆“促销宴”；喜临门五一特供一折
床垫供不应求；豪华四日游、手机、电脑大奖诱
惑观众等。

“与东方国际家居联手促销，优势互补，这
个效果非常好。庭院阁家具的柚木系列在五
一销售一出手就是四五套，非常了得。原因主
要有两点，一是产品的环保健康、品质无忧；二
是得益于商场与商户的借力互动。我们也看
到商场的人气比平日增长了近十倍，许多商户
老板脸上也露出了难得的微笑。”庭院阁家具
负责人说。

在东方国际家居商场负责人看来，“这个
五一黄金周，虽然仅仅只有三天，但这三天浓
缩的都是精华，也是郑州家具市场有史以来竞
争最为激烈的一次。尽管在此情况下，东方国
际家居广场还是在销售和人气上完成了双重
任务，这不仅是东方家居全体员工团队作战的
结果，更是厂商联手共同作战的成绩。”

凤凰城组织数千家厂商、几千个品牌共同
参与本次活动，市场、厂家和商户联合让利，最
终以“内需价”刺激消费、拉动市场。据了解，此
次活动是中原建材家居行业活动规模最大、持
续时间最长的大型系列活动。

活动期间，凤凰城内客流如织、车水马龙，
满城的“内需价”点燃了消费者的消费热情。此
次活动的影响范围辐射中部五省，建材家居消
费的刚性需求得以集中爆发，同时也给各大厂
商带来了销量的巨幅攀升，让厂商对市场重拾
信心。据鑫山公司党委商户党总支书记、凤凰
城亿中建材总经理段伟同志介绍，“内需价”产
品遭到消费者的抢购，仅活动首日，店面销售额
就冲到100多万。

据了解，此次活动中，富之岛家具、冠珠仿
古砖、箭牌卫浴、安信地板、美心木门、梵尔赛灯
饰、辉煌印象壁纸、风格 2000布艺等众多品牌
单店单日的营业额都比平时增长了将近三倍。

同时，凤凰城斥巨资倾情推出的“购物奖轿
车 15年使用权”大型抽奖活动也于 5月 1日同
期启动。当天上午，抽奖现场人头攒动、气氛活
跃，在公证人员的全程监督下，郑州市民王女士
幸运地抽中了三等奖——一辆尼桑骊威轿车。

据凤凰城相关负责人介绍，凡是购满5000
元便可参加抽奖活动，奖品有 2辆宝马X3、10
辆尼桑逍客、60辆尼桑骊威高级轿车和1000件
家用精美饰品及5000件工艺品等，活动将一直
持续至2010年1月31日。

TATA木门举办风水设计讲座
日前，由中国著名品牌TATA木门携手

51888团购网联合举办的家居风水设计讲
座，在郑州隆重开幕。本次讲座由中国设计
界家居风水第一人之称的曹贇学主讲。曹
贇学针对家居风水应用、家居设计前沿风格、
家居风水设计避讳等方面进行了全面的阐
述和讲解。TATA木门的中国区负责人表
示，TATA木门举办此次讲座，是为解决目前
家居设计界风水设计的困惑，让家居风水在
设计当中应用得更规范更科学。 师红涛

和成卫浴郑州店开业
近日，和成(中国)公司在郑州揭开其

首家旗舰店的神秘面纱，全方位展示和
成的靓丽卫浴空间。HCG和成郑州旗舰
店总面积达 880 平方米，坐落于郑州凤
凰名优建材城，是和成(中国)公司在华北
地 区 重 要 的 标 志 性 展 厅 。 和 成 卫 浴
(HCG)于 1931 年成立，至今经历了 77 个
春秋岁月，已经发展壮大为历史悠久的
卫浴品牌。 李晶

猫王家具最低价促销在继续
近期，国内家具市场持续升温，钢木家

具第一品牌猫王针对主卧、书卧和书房套系
产品，以七八折的史上最低折扣推出促销活
动。此次活动于4月18日全面启动，一直持
续到5月10日。在活动期间，消费者单独购
买任一款猫王家具组合，可享受8折优惠；同
时购买任意两款猫王家具组合，就可以享受
总价7.8折优惠。据介绍，猫王在活动期间
主推的几款产品，市场价格一直在11000元
左右，而现在消费者用不到8000元就可以将
一套精美的钢木家具买回家。 文静

美涂士漆荣膺“中国驰
名商标”助品牌再升级

4月25日，经中国工商总局认定，美涂
士漆荣膺“中国驰名商标”荣誉称号，这是
继美涂士获得“国家级高新技术企业”、

“2008年国家火炬计划重点高新技术企业
认定”之后的又一项殊荣。

自成立之日，美涂士就在各方面展现
出了大胆探索与创新精神，也正是这一创
新精神成就了其“行业黑马”的风格。十
多年来，美涂士始终严把产品质量、精耕
细作营销渠道、专心做好服务、持续加强
品牌宣传，打下了美涂士品牌的雄厚基
础。经过14年的不懈努力，美涂士漆的市
场知名度和美誉度与日俱增，市场份额不
断攀升，综合实力不断增强。喜获“中国
驰名商标”既是国家权威部门对美涂士品
牌建设的充分肯定，也是经销商和消费者
对美涂士的广泛认可。

作为“绿色家装”、“环保涂料”的倡导
者，美涂士秉承“人无我有，人有我优”的
技术研发理念，领跑健康涂装新生活，畅
享健康生活的品牌宗旨，在倡导健康时尚
家居理念上走在了同行业的前列。美涂
士突破性地将银离子技术、活性氧抗菌技
术、纳米技术和释放负离子技术引入产品
中，推出了宝宝健康星儿童房专用乳胶
漆、茶园醛净乳胶漆、炫色心情乳胶漆、健
康星活性氧抗菌乳胶漆等，极大地提高了
产品的环保优势，一上市即获得了广大消
费者的青睐。

让大利、展创意

东方家居携手商户“抢”五一
招商热线 0371—66528200

五一期间，东方国际广场众商户大幅让利，在自身产品展示上
也创意迭出。据介绍，促销期内，东方国际家居商户开单率比平日
提升90%,日销售额呈50%翻倍递增的趋势。 王亚平 张真

独创“内需价”，数万商品掀起抢购狂潮

凤凰城互动6000品牌“红”五一

今年5月1日，在鑫山公司党委揭
牌成立现场，由鑫山公司党委主办、凤
凰城承办的“响应国家号召，拉动内需、
促进消费、扩大就业”大型系列活动启
动。凤凰城联手旗下6000多个建材家
居品牌推出数万款“内需价”商品，售价
低于平时的2/3，掀起一波又一波的抢
购狂潮，三天成交数亿元。

晚报记者 袁瑞清 师洪涛

五一黄金周期间，凤凰城以真正惠民的举
动，赢得了业内人士的肯定和中原消费者的赞
誉。据不完全统计，五一假期3天以来，凤凰城
总计人流量达20多万，成交额数亿。

凤凰城运营总监乔东表示，在当前特殊的
经济背景下，消费者的刚性需求被压抑，而部分
厂商蜻蜓点水的让利，对消费者并没有太大的
吸引力。凤凰城以庆祝鑫山公司党委成立为契
机，组织进入中原市场的数千建材家居厂商、
6000建材家居品牌和数万款超出常规实降的

“内需价”商品，并以数千万的豪华大奖为手段，
刺激消费者被压抑的购买热情，从而拉动建材
家居的刚性需求。

据悉，凤凰城作为中原建材家居龙头企业，
经过15年的发展，吸纳了进入中原几乎所有的
建材家居品牌厂商或总代理商，起着向华中各
省供货的总渠道作用，凭借其独一无二的源头、
规模、辐射、连锁等优势，拥有了河南省建材家
居市场65％的零售市场份额。

此次大手笔举办此次大型活动，将对
整个建材家居行业产生积极而深远的意
义，既是企业让利于民、取信于民的一次良
机，是打破建材家居市场消费观望情绪、提
振消费信心的一剂强心针，也是树立行业
形象、促进市场回暖、推动行业健康良性发
展的有效途径。

市场、厂家、商户
联合让利促建材家居刚性需求迸发

源头、规模、辐射、连锁
独特优势坐拥省内65％零售市场份额
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