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万达的河南第一站
“河南人口众多，近年来经济发展迅速，市

场空间巨大，吸引着众多商家进入。考虑到选
址和市场竞争等多方面的因素，许多商业项目
进入河南市场的时候通常会选择洛阳作为第
一站，比如王府井、银泰、沃尔玛等均是如此。
大连万达也选择了洛阳作为进入河南市场的
第一站。”宋炜介绍说。

大连万达在洛阳的商业项目叫洛阳万达
广场，位于繁华的涧西区，面积达到 11万平方
米，目前正在施工阶段，建成之后将集购物、健
身、餐饮、娱乐等功能为一体，该项目将对繁荣
洛阳涧西区的经济起到良好的促进作用。

“洛阳万达广场所处的丽新路与辽宁路交
叉口的位置，是政府重点规划的商业中心地
段，周边集中着众多的商业项目，是洛阳的新
商业中心。”宋炜说，“洛阳万达广场是大连万
达的第三代产品，属于城市综合体的概念。对
于万达动辄达20万平方米的城市综合体来说，
洛阳这个 11万平方米的项目是一个小型城市

综合体，但是对于洛阳来说，这已经是目前最
大的购物中心了。项目建成后，将全面引进万
达国际影城、万千百货、大歌星KTV、国际大型
连锁超市、大型家电连锁卖场等国内外一流主
力商家。”

目前，项目建设进展顺利，施工人员正在
进行综合购物中心的地下工程施工，土方工程
已全部完成，预计将于 5月初完成地下主体工
程，整个项目预计将于今年年底开业。

万千百货的连锁发展
商业地产是万达集团的第一支柱产业。

万达集团在全国首创了“订单商业地产”的全
新商业模式，经过多年发展，万达商业地产已
从第一代的单店、第二代的组合店，发展到目
前的第三代城市综合体，成为中国商业地产的
龙头企业。

“万千百货的出现适应了大连万达商业地
产发展的需要。万达集团在全国 40多个城市
投资项目，已在全国开业19个万达广场。在万

达商业地产的发展过程中，许多合作的百货企
业跟不上万达的开店步伐，万达需要自己的百
货公司，与商业地产项目同步发展，取得更好
的效果。”宋炜说，“针对发展需要，2007年 5月
8日万达推出了自己的百货商号，就是万千百
货，目前已经在哈尔滨、成都、西安和北京开出
了4家店。”

万千百货是万达集团的新兴支柱产业之
一，专营中高档时尚百货。据介绍，万千百货
计划到 2010年，在中国内地开业 25家店，年营
业额达到 100亿元；到 2015年，开业 100家店，
年营业额达到400亿元。成为中国一流的百货
集团。

在宋炜看来，万千百货有着自己的优势。
“许多百货公司面临着选址的难题，万千百货
不存在这样的问题。众多集团的商业地产项
目位置优越，为万千百货提供了很大的发展空
间。另外，依托集团优势，万千百货还掌握着
大量的品牌资源，与众多的国内外一线、二线
品牌都有很好的合作关系。”

台湾美容专家 nancy
来郑解惑“熟龄肌肤”

5月10日，国际著名美容专家、台湾美
丽新世界慈善基金会执行长 nancy老师在
郑州市大上海广场 2层城市舞台，为郑州
的母亲们带来 四场“熟龄肌肤保养全攻
略”专题美容讲座，针对肌肤暗沉，黄褐斑，
松弛，失 去弹性，皱纹等皮肤问题提供解
决方案。 鲁虹

紫百销售同比递增22%
5月1日假期，大商集团紫荆山百货及

时调整营销思路，避开眼花缭乱的返券大
潮，向广大消费者郑重承诺：“坚持诚信经
营不动摇，坚持优质服务不懈怠，坚持商
品价格不折腾”宣言，以实实在在的超低
折扣和高价值、美观实用的礼品来回馈广
大消费者，策划了与众不同的营销活动，
取得了同比递增22%的好业绩。紫百以亲
情为主打，以“向劳动者致敬”为主题，经
过前期和品牌厂家深入沟通，达到了全楼
商品折幅度保持同类商场最低水平的要
求，且当日折上累计购物满 500元可任选
宜家精美礼品活动。“总要比你低一点”的
实实在在的折扣实惠 陈静

沃尔玛郑州商场启用新标识
沃尔玛郑州项目目前正在紧张筹备

中，所开商场将启用新标识。新标识采用更
加柔和的英文字体，去掉了“Wal”和“mart”
中间原有的蓝色五角星，同时在“Walmart”
后面增加了一个橙色火花。这个火花不仅
代表灵感与智慧，更代表了沃尔玛是顾客省
钱的智慧之选。沃尔玛美国的商场已经于
2008年6月开始启用新标识。现有商场的
标识将随着商场的正常装修计划逐渐更换，
因此，对于顾客而言，在河南省内（洛阳目前
沿用原有标识）将会出现两种沃尔玛商场
标识并存的现象。 陈静

五一小黄金周带来的商机是显而易见的，
郑州的一些商场并不满足于五一假日对消费的
拉动，而是将五一活动和其他节日活动结合起
来，增强五一的消费凝聚力，进一步提升销售量
的增长。

郑州百货大楼的珠宝文化节与五一活动
排在了同一个档期。“目前进入了一个黄金珠
宝的消费旺季。我们趁着五一小黄金的到来，
启动了首届珠宝文化节，活动效果非常好。看
来黄金珠宝的消费号召力还是很强的。在活
动期间，一些品牌为了配合珠宝文化节的开
展，拿出了一些珍藏品进行展示，这些珍藏品
的价格都非常昂贵，只是烘托现场气氛，并没
对销售抱有希望，没想到的是一经展出，这些
珍藏品就销售一空。”郑州百货大楼总经理助

理张清红表示，“在珠宝文化节的带动下，郑
州百货大楼的整体销售比去年同期提升了
70％。前期为五一活动准备的赠品不到一天
的时间就送完了。”

五一过后，接下来的节日就是母亲节。丹
尼斯百货直接把五一和母亲节的活动结合在
一起，整个活动从 4月 30日开始，一直延续到
5月 10日，活动时间长达 11天，形成一个跨度
更长、连绵不绝的节日活动，将五一的消费人
群和母亲节的消费人群叠加在一起，实现了活
动效果的最大化。丹尼斯百货人民路店店长
张建说：“通过这种节日联动，仅在五一期间，
丹尼斯百货人民店就取得了与去年同期相比
增长 25％的销售业绩。其中，新品对销售的
带动作用比较大，比如 LED电视、应季化妆品

和夏装等。”
折扣、返券、赠礼、抽奖等这些促销套路已

经成为郑州一些商场的规定动作，在五一期间，
更多创新的营销方式也开始在部分商场得以体
现。大商新玛特郑州金博大店推出了冷餐酒
会，让消费者在购物的同时享受到美食和周到
的服务，这项服务在消费者中间产生了良好的
反应。“五一是春节过后的一个销售高峰，大大
超出了我们的预期，与去年同期相比我们销售
额提升了70％，这与得力的营销方式是分不开
的。我们的促销不是纯粹为卖东西而促销，而
是更注重消费者的体验和感受，比如冷餐酒会
就非常注重消费者的感官享受，为消费者的购
物过程增添更多的乐趣。”大商新玛特郑州金博
大店营销部长党玉玲介绍说。

五一小黄金周
郑州百货业逆势中获丰收

在刚过去的五一小黄金周，郑州各大商场都推出了各种精彩的促销活动，这点燃了市民的消费热情，郑州的各
大百货商场的客流量比平时增加了数倍，客流的增多也带动了商场销售的大幅攀升，各个商场均呈上了一份满意
的销售成绩单。其中，受季节的影响，珠宝、化妆品、服装的增长幅度较大。对于今年五一的这种销售业绩，许多商
场的负责人纷纷表示，超出了预期。各大商场与去年五一期间的销售额相比，增幅也非常明显，其中一些商场的同
比增幅甚至达到了70％。 晚报记者 冯刘克/文 赵楠/图

与往年五一按部就班的活动不同，今年郑
州的一些商场不再按照常理出牌，而是及早出
手，抢占市场，争取更多的份额。据了解，这些
商场提前启动五一活动，拉长了五一小黄金周
的促销战线，放大五一的黄金效应，充分挖掘
了消费潜力，取得了不错的效果。

大商新玛特郑州总店早在 4月 17日就拉
开了预热五一消费市场的攻势，加上大力度的
优惠活动，使得该店在五一促销战中抢得先
机，吸引了众多消费者的目光，带来了强盛的
购买力，创下了不俗的销售业绩。

正道花园百货的五一活动是从 4月 24日
开始启动的。“临近五一的时候，每逢周末商场

的销售情况也很好，我们趁机启动了五一活
动。今年五一活动启动得早，消费高峰爆发得
也早。我们在 4月 30日做的夜场活动吸引了
众多消费者到场，购买力得到了集中爆发，形
成了五一活动的一个亮点。”正道花园百货企
划部经理张守军表示。

从去年开始，五一长假缩短，商家已经不
满足在节假日期间的促销，而是利用五一前后
的时间，拉长促销周期，把缩短的时间给补回
来，充分挖掘消费潜力。另外，提前启动五一
活动也是为了争取更多的市场份额。在其他
商场提早启动的情况下，如果没有动作就会陷
入被动。其实，在另一方面，五一作为结婚高

峰，在商场的销售方面，从 4月开始，婚庆相关
的用品销量就开始增长，提前启动五一活动也
能帮助商场拉动婚庆相关的百货消费。

在大商集团紫荆山百货副总吴铭看来，这
个 3天的五一小黄金周，许多消费者更愿意把
时间花在短途旅游或者是购物上，这也是今年
五一市场较旺的一个原因。针对五一，大商集
团紫荆山百货另辟蹊径，策划了与众不同的营
销活动，以实实在在的超低折扣和高价值、美
观实用的礼品来回馈消费者。在这样的情况
下，取得了同比递增 22%的好业绩。在这个商
战愈演愈烈的五一假期里，紫百无疑打了一个
漂亮的迂回攻击战役。

节日联动 增强效果

提前介入 掌握先机

商界快讯

见到宋炜的时候，他刚从洛阳赶回郑州。对于在郑州成长起来的商业人才宋炜来说，他的“商业人生”已经进入了洛阳时刻，更多
的时间将在洛阳为大连万达的新项目万千百货做各种筹备工作。

郑州的商业从业经历无疑给了宋炜富沃的滋养。在郑州的商业领域，宋炜已经摸爬滚打了多年，曾担任中原商贸城总经理和多个商业项目
的负责人，对各种商业项目的运营模式了然于胸，同时也在品牌资源方面积累了丰富的人脉，如今的他换了新的名头——洛阳万千百货总经理。

“万千百货是大连万达旗下的一项产业，虽然起步较晚，但背靠大连万达这颗大树，有着很好的发展前景。” 晚报记者 冯刘克 陈静

郑百珠宝文化节拉动五一销量
郑州百货大楼从5月1日开始推出“爱

o倾城”首届珠宝文化节。据了解，郑百五
一销量与去年同期提升了 70％，创造了一
个销售奇迹 。此次大胆举办珠宝文化节,
并且获得消费者意外的追宠,有几个原因,
首先百货楼 50余年的老字号信誉保障,其
次所有珠宝品牌都推出了收藏版，初衷本
来只是供鉴赏，没有想到吸引不少高端客
户出手购买。五一过后，珠宝文化节将持续
到5月10日。 周倩


