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四号宝宝：一汽大众新迈腾

上市时间：4月初
参考价格：20.28万～26.38万元
优惠情况：购车送价值8000元大礼包
信息采集：河南裕华奥捷汽车销售服务有

限公司
满月报告：回顾大众在中国20多年的发展

历程，可以说印有“VW”标志的“德国造”在很
长一段时间都主导着国内汽车的消费趋势。然
而近年来，随着国内汽车市场的繁荣，各国品牌
也都将中国市场看做必争之地，大众面对诸如

雅阁、凯美瑞等生猛对手的压力，一汽大众在
2007年推出了全新的帕萨特B6——迈腾。全
新的PQ46平台、1.8升缸内直喷涡轮增压发动
机让迈腾集先进技术于一身，再后来又相继推
出了 2.0TSI版本，使得迈腾更成为了中级车中
的技术先驱。而在今年 4月，一汽大众再次将
迈腾武装，为其装上了中国消费者望眼欲穿的
DSG双离合变速器。不知不觉中，迈腾已经进
化成了中级车中的科技标杆。

据河南裕华奥捷汽车销售服务有限公司市
场经理介绍，新迈腾上市以来销售情况非常好，
目前已经销售近50台，而且每天仍有大量消费
者前来展厅咨询。目前新迈腾的货源充足，前来
选购的消费者只要对内饰颜色没有特殊要求，都
可以提到现车。现在购车还可以享受公司赠送
的价值8000元的大礼包。此外，前来选购新迈
腾的消费者还可以亲身试乘试驾，亲身感受新迈
腾带来的DSG双离合变速器体验。

总体评价：从外观来看，新迈腾没有明显的
变化，但DSG双离合变速器技术却让很多人激
动不已，对于这样一款外表沉稳，却动力十足的
车而言，相信有更多的人会喜欢它。

五号宝宝：东风日产新轩逸

上市时间：2009年4月11日
参考价格：12.48万～18.18万元
优惠情况：暂无
信息采集：东风日产中原专营店
满月报告：东风日产新轩逸也是在老款轩

逸的基础上推出的一款升级版车型，从外表看
来，新轩逸在原有尾灯的造型上增添了腰线，从
视觉上让尾灯分为上下两个区间，并且加入弧
线设计，让尾灯整体看起来更加动感。此外，前
大灯和前脸格栅也做了精致化处理。加之车内
全部改用全自动恒温空调，让新轩逸看起来颇
具质感。

据东风日产中原专营店市场部经理刘川介
绍，新轩逸上市以来，销售势头非常火爆，截至
目前订单数量已经超过了80台，特别是1.6L新
轩逸更受消费者追捧。目前，因为受新车资源
限制，新轩逸全部为订单式销售，选购 2.0L新
轩逸大概需要20天的时间提车，而选购1.6L新

轩逸则需要近两个月才能提到现车。但尽管如
此，消费者购买新轩逸的热情依旧火爆。对此，
刘川说：“因为新轩逸增添了1.6L手动挡配置，
将该车的价格区间下探至12.48万元，这对很多
购买入门级家轿的消费者来说诱惑力是很大
的。此外，该车增添的手动挡配置，也让那些追
求操控乐趣的消费者有了新的选择，所以新轩
逸旺销也就成为必然。”

总体评价：我个人认为，新轩逸是一款散发
着灵秀气息的车型，也许你根本看不出它哪里
变化了，但你会非常肯定地感觉到，它更加精致
了，我想升级版车型的最高境界就在于此吧。

六号宝宝：进口大众新辉腾

上市时间：2009年4月12日
参考价格：79.8万～232万元
优惠情况：购车送“浪琴”情侣手表
信息采集：河南国际汽车贸易有限公司
满月报告：在4月上市的新车中，进口大众

新辉腾可谓是一款实力派车型，价格不菲的它，
上市不到一个月已经销售了 6台车，再加上订
单，销量已接近 10台，这对于动辄百万的汽车
而言，有这样的成绩已经足够傲人了。

据河南国际汽车贸易有限公司市场部经
理鲁萧峰介绍，本次上市的新辉腾，无论在外
形设计还是内部配置变化都很大。特别是内
部配置，更加适合中国消费者使用，如电子导
航图全部输入的都是最新版本的中国地图，
空调控制以及多项配置操控系统也增添了更
多人性化设计，让车主的使用更加方便。此
外，该车的发动机运用了“缸内直喷”技术，
这也是目前高端车多采用的最新技术，这一
技术让新辉腾的动力性能更强，百公里提速
仅需 8.6秒。

鲁萧峰还告诉记者，新辉腾还有一个特别
的地方，就是车身颜色和内饰颜色全部可以自
行订制，厂家可以根据消费者提供的喜好要求
量身打造一款与众不同的新辉腾。

总体评价：这个“宝宝”绝对是属于“腼腆”型
的，不止一次听见有人把它误叫成“帕萨特”，也许
这正是它的与众不同之处，就是喜欢低调、喜欢沉
稳，而心却是一团火热。 晚报记者 陈娴
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最近几年，一些富裕的小业主开始购买
嘉誉这类性价比高、大小适中的MPV用于拉
货，使人们更加关注我国现行的汽车分类问
题。

小业主为什么不直接用货车装货，而非要
把面包车改装成货车拉货？甚至有钱了就不
顾成本用更舒适的MPV来拉货，是不是故意
畸形消费？

“有时客户也急着要货，因此不得已把客
车改装成货车。为满足需要，一些同行逐渐
打起高档MPV的主意。比如，购买像嘉誉这
样的MPV内部座椅不用费劲就可以挂起，腾
出一定的货物空间。而且从外表上更像一辆
乘用车。”

谈到用这么好的MPV拉货，王先生也很
无奈：这车是轿车底盘，刚开始我也舍不得，
这车不是货车没标载重量，我怕拉坏了。但

后来一想，这车能装几个成年人，为什么就不
能拉几百斤货呢。这车大小、排量适中，我觉
得正符合我的需要，车虽然比面包车贵，但是
不做生意时还可自用，不存在畸形消费的现
象。

有关人士介绍，客车属于客运车辆，不能
拉货上路，应该加强管制。但是，王先生却
说：法规执行难，不如正确引导，这样才能
更好地维护法规的权威也能方便人们的生
活。法规之所以反对客货混装，可能是反
对在驾驶室内拉货和货车厢里坐人，这样
是为了安全。但现在的MPV车型设计完全
超越了这种死板的划分方法，座椅挂起就
是很大的行李舱，而且也和前面的驾驶席
有一定的距离，从安全上一点问题也没有，
货物还没有散落的危险，所以我认为应该建
议取消对此类情况的限制。


