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业余充电风光不再？

有人说，金融危机到来已影响到社会生活的方方面面，唯独教育培训
行业似乎与危机“绝缘”。事实上，同样是教育培训行业，不同项目之间的
差异也相当“泾渭分明”。

作为应试教育衍生物，中小学文化课补习即使在金融危机下也仍是
一种“刚性”需求，而成人类的 IT 等职业技能培训则相对显得“刚性”不
足。其中一个重要表现是，金融危机、经济下行导致市民消费心理变化，
严控消费支出成为一种“常态”，尤其是一次性消费额较大的非刚性支出
明显减少；另一个重要表现是金融危机带来的就业严峻形势，让人奉行

“安分守己、不轻易跳槽”的原则。因此，除非单位提供或“资助”的培训项
目，员工自费选择以增加就业或跳槽砝码为目标的业余充电项目，机会就
将大大减少。这在近期的相关培训项目中已经有所显现，预计暑期仍将
受到上述因素的影响。

因此，称暑期充电类培训项目也许风光不再的“猜想”，似乎也并非
“空穴来风”。

拓展集训人气仍旺？

如果您的孩子活泼好动，对枯燥无味的暑期补习班也不“感
冒”，那就不妨让孩子参加一个拓展集训班吧。

走进大自然，呼吸一下新鲜空气；参加拓展训练，舒展、锻炼一
下筋骨；挑战身体极限，体验动感历程；学会懂得感恩，培养团队精
神，成就未来领袖……也许，这些都将成为孩子暑期能够亲身体验
的东西。经过一周、两周的历练，回到您身边的也许已经是一个

“全新”的孩子。拓展集训营中学到的知识，也许是孩子这辈子最
值得珍惜和最值得拥有的东西。

爱孩子，就该让孩子学会独立，塑造完整人格；爱孩子，就该让
孩子有机会放手一搏。

拓展集训营，也许正是很多孩子暑期的好去处。很多精彩暑
期活动，家长可关注一下相关媒体的活动报道。

暑期修学渐成主流？

每到暑期，各种夏令营就成了孩子们的最爱。近年来，传统夏令营市场已
开始出现新的分化：以游山玩水为主要内容的传统山水夏令营，开始向以丰富
孩子知识、技能为诉求的修学营转化。从去年开始，全新概念修学营已不断出
新，吸引了不少学生和家长的眼球。一些家长表示，修学营融学于玩、寓游于
乐，孩子喜闻乐见，家长也很认可，将会成为暑期培训市场又一个新的亮点。

但有关专家同时指出，修学营路线设计和学习内容安排同样重要：既不能
玩得太累，让孩子无心学习，也不能只考虑学习内容，而让孩子失去游玩兴趣。

“关键是要确保孩子能够轻松快乐赢在知识之旅”。
但记者在此也提醒，无论选择什么样的修学营，家长都要事先考察好组织

机构的开办资质和安全措施，修学营安排的学习和行程也首先要征得孩子的同
意。另外，在报名参加夏令营之前，最好与主办单位签订入营协议。

艺术培训异军突起？

艺术培训前些年不温不火的局面早已不复存在。
不知从何时起，随着艺考热、才艺热的持续升温，郑州街头的艺术培训班如同

雨后春笋般四处“绽放”，已成为校外培训市场一支新的“生力军”。
作为家长，谁不想让自己的孩子能歌善舞、才艺超群？学校艺术教育的滞后、

专业师资力量的短缺，让家长不得不敞开腰包、“自觉”地送孩子进入各种才艺班、
特长班。而近年来“高温不退”的艺考热，也更进一步推动了艺术培训市场的繁荣
和竞争。

暑期是个大舞台，各类培训机构都希望能够借此机会“一显身手”，艺术培训
机构也不例外。今年哪些艺术培训机构会脱颖而出、一举“获胜”？学生、家长对
哪些艺术培训品牌、艺术培训机构最“中意”？市民不妨关注一下晚报近期举办的

“2009中原艺术培训品牌展”，也许其中的一些艺术培训机构正是您所关注和您的
孩子所想要的。

掌握更多才艺，让孩子全面成长，相信是所有天下父母共同的心愿。有这样
巨大的市场需求，艺术培训市场真是不火都不行啊。不信，您就等到暑期看看吧。

记忆培训再起硝烟？

去年暑期，“天价”记忆培训——新思维、超脑力等机构强势入驻中原，
创奇、惠济阳光、记忆超人王跃民等本土品牌奋起“抗争”，一场“声势浩大”
的生源争夺战在几大记忆培训机构之间“惨烈”展开。

群雄逐鹿中原的结果是，记忆培训市场价格一夜“飙升”，其中，创奇超
级记忆班由此前的1580元/42学时，一下子涨到3600元/42学时；新思维、超
脑力8至12天的课程，当年收费也已高达万元左右。令人惊奇的是，这样的
残酷竞争不仅没有令各机构之间的招生规模大幅下滑，而且还出现了与往
年同期相比越报越热的现象。

对此，一些业内人士将原因归于“多种记忆品牌之间的激烈竞争和争相
炒作，让更多学生家长对记忆培训理念有了更深更透的认识，从而拉动了记
忆培训市场的整体推进”。

当然，随着暑期的临近，今年已“沉寂”良久的记忆培训市场会否再起硝
烟、继续“发飙”，是否还有新的记忆培训品牌横空出世或卷土重来，人们都
将拭目以待。

“一对一”一枝独秀？

“一对一”辅导能否算是杀入培训业的
一匹“黑马”，目前郑州业内并没有形成一致
的看法。但作为一种新的培训模式，其正在
亦步亦趋地“蚕食”校外培训市场却是不争
的事实。

据记者了解，目前学大、新起点、希格玛
等开展的“一对一”项目均收费不菲，每小时
多为百元左右，有些班次甚至高达数百元，
但仍有很多家长非常热衷。与个别传统培
训班生源的严重萎缩相比，“一对一”辅导可
谓一枝独秀，令人刮目。

据了解，随着这一模式日渐被市场所接
受，越来越多的本土培训机构已陆续开设

“一对一”项目。目前，大山外语、陈中数理
化、独树教育、黄埔数学、创奇学校等均已开
设有“一对一”辅导项目。

虽然目前业内还有不少人并不看好这
一新兴的辅导模式，但也有专家认为，作为
满足消费者个性化需求的市场细分产物，

“一对一”辅导同样具有其旺盛的生命力，暑
期市场也不例外。

全科培训崭露头角？

与英语培训市场方兴未艾一脉相承的
是，全科培训也已崭露头角，并开始焕发出
勃勃生机。

去年暑期，郑州新东方培训学校在集团
总部的支持下，全新推出了中学全科培训课
程。这是中原校外培训行业首次正式引入

“全科培训”概念。目前，该校共推出了以
中、高考特训为核心，涵盖初中一、二、三年
级数学、物理预科班、特训班，高中各年级数
学补差班、预习班，以及高考数、理、化班，生
物班、理综班等在内的多种中学课程；联大
外国语学校除了开设各层次英语班、小语种
班之外，目前也已开始有小学阶段小神童奥
数、作文以及中学黄冈数理化名师班等中学
全科课程。

今年春季以来，以英语培训业绩位居全
国三甲的大山外语，也已开始涉足全科培训
领域，课程设置日渐丰富。

业内人士分析认为，全科培训是实力机
构向关联市场扩张的一种新的形式，其市场
优势目前在国内同行业已经初步显现，预计
今年暑期也会有不俗表现。

英语培训方兴未艾？

作为校外培训最早涉足的文化课培
训项目之一，英语培训一直是暑期培训市
场的佼佼者。据业内人士预测，升学考
试、职称评定、留学移民对英语学习市场
的巨大需求，是拉动英语培训市场的关键
所在。因此，在暑期培训这一庞大市场
中，英语培训市场份额近年来虽然屡遭

“瓜分”，但总体上仍占“半壁江山”。这也
是目前市场上英语培训品牌和机构层出
不穷的重要原因之一。也就是说，在牛年
暑期培训市场上，英语培训市场仍将魅力
难挡、“牛气冲天”。

值得注意的是，近年来外语培训市场
日渐细化，小语种培训已开始崭露头角，
备受业内关注。具体到英语培训领域来
说，项目细化的趋势也已日益明显，泡泡
英语，少儿英语，中学语法、词汇，成人口
语，考研英语，托福，雅思等，每个项目都
有大批“粉丝”。其中，少儿英语培训、中
学英语补习等仍是暑期培训主体。此外，
少儿英语师资培训也渐成暑期热点之一。

打开郑州新东方培训学
校网站，“2009年暑假课程火
热出炉”的红色标题便一跃
映入眼帘。

记者点击进入后看到，
这个课程表早在五一前就已
公布，开设课程共分基础英
语部、中学英语部、中学全科
部、国内考试部及多语种项
目、北美项目、英联邦项目、

“酷学酷玩夏令营”等八大
类、近百种，并开通有网上报
名系统。

随后，记者在联大外国
语学校、陈中数理化辅导中
心等相关培训机构网站上，
也都看到了类似的暑期课程
总表，有的机构还同时推出
了配套优惠措施。其实，各
培训机构这种着手早、行动
快、全力以赴备战暑期市场
的做法，在郑州培训行业早
已是公开的秘密。在表面看
似波澜不惊的培训市场下
面，实际上无时无刻不存在

“暗流涌动”的生源竞争。
作为培训机构都很看重

的“征战黄金季”，郑州牛年
暑期培训市场将涌现哪些热
点？又有哪些传统或新兴培
训项目将独霸鳌头？日前，
记者通过调查采访“萌生”八
大“猜想”。

晚报记者 郑学春
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