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五一过后，商务部对外发布了“扩
大消费创新生活”的九条措施，促进消
费，拉动内需市场，使中国经济朝着V
字走向顺利发展。在经历过五一之
后，“假日消费”的潜力也再次得以凸
显。河南苏宁电器总经理王军表示，
在即将到来的端午节小长假，苏宁河
南全省22家连锁店将以“开业”的力度
推出促销活动。

集中购物拉动“假日消费”
商务部“扩大消费、创新生活”中

提出，要提升假日消费，利用节假日
大力开展购物节等活动。近日，国
家也提出部分家电“以旧换新”补贴
10%的试点工作。王军认为，在当前
的经济形势下，国家采取坚持刺激
销售、扩大内需的战略，对家电产品
这类大件产品和生活必需品的拉动
力明显。

据商务部监测，五一期间，重点监测企业家用电器销售额同比增长11.4%，
液晶电视、空调、电冰箱、3G手机、无线上网笔记本电脑等商品热销。王军表
示，在国家政策的拉动下，五一传统家电旺销的自然属性，使得今年五一三天，
河南苏宁同比销售规模增长近300%。

以“开业力度”再造端午旺销
王军对即将来临的端午节小长假十分看好，他认为，今年的端午三天家电

消费预期将会好于去年同期，而苏宁九项促销活动也将顺势出台，在积极响应
国家拉动消费政策的同时，更用开业的促销力度，让此时有家电购买需求的消
费者获得最大的实惠。

据了解，苏宁推出的九项促销活动内容立足于夏令时节的重点产品，如空
调、冰箱、风扇、饮水机等，同时将3G上网本及手机、美健产品免费体验营销、
与金融公司家电信贷消费的试点推进、夏凉夜市、空调120专项服务列车及通
过与政府、媒体共同打造的苏宁“夏季购物节”等，再造端午假日消费氛围的同
时，真正拉动2009年端午长假的旺销态势。

端午加码启动夏季攻势
上周，苏宁 2009全国空调节全线开幕。在上周周末，苏宁空调销售同期

增长达40%，呈现全线飘红的态势，促使厂商再次追加资源，加码端午，携手苏
宁全线启动夏季促销攻势。

端午长假期间，苏宁全国空调节、全国冰箱节、全国风扇水机节等夏令产
品节多节同发，并有美健电器的加码促销。

王军认为，政府促进消费鼓励政策出台，假日消费拉动力，加之苏宁“以开
业力度打造端午旺销”，在此三重利好的作用下，今年端午节假期消费潜力及
预期将远大于去年，这也使即将来临的端午消费市场更值期待。

冯刘克/文 赵楠/图

近日，位于新郑市文化中心的炎黄广场人头攒动，气氛热烈，海尔空调“家
电下乡”启动仪式在此隆重举行。活动当日，来自新郑各乡镇的50余位农村消
费者预约订购了首批海尔家电下乡空调50多套。

海尔空调率先发力我省家电下乡市场，受到了当地消费者的广泛关
注。当日上午 10 点左右，新郑海尔专卖店门前已聚集了百余名闻讯而来的
消费者，在启动仪式上，一位城关镇郭姓农户告诉记者，“海尔空调省电节
能，一台二级能效的 1.5P 空调 2499 元，还能享受国家 13%补贴，实际只花
2174 元，非常划算，海尔的质量和服务我们都放心，所以今天就打算交订金
预订一台。”

据海尔集团河南分公司总经理张立顺介绍，自2007年底国家推出家电下乡
惠农政策以来，海尔就是这一政策的积极拥护者。两年来，海尔积极与各级政
府部门一道，大力推广家电下乡，并相继开展了“以货换物”、“农粮换家电”、“麦
收补助”等一系列创新活动，2008年海尔家电下乡销售份额保持在40%以上，市
场占有率绝对第一，在行业内遥遥领先。2009年至今，海尔销售家电下乡产品
已达49.8万台，整体销售持续高速增长，此次启动海尔空调家电下乡，必将进一
步巩固海尔品牌在家电下乡市场的王者地位。

据悉，承办此次海尔空调家电下乡河南市场启动仪式的新郑海尔专卖店，
一直就是当地家电下乡的核心门店。

晚报记者 李无双/文 赵楠/图
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