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《报告》指出，2008年及2009年一季度数据
显示，以海尔、海信、容声等为代表的国产品牌
高端冰箱市场占有率都有不同程度的提高。尽
管如此，毕竟在国内市场高端冰箱领域的竞争
中，外资品牌还是具备先发优势。

《报告》透露，目前国内市场高端冰箱正
处在逐步放量阶段，由于市场竞争激烈，整
体价格水平处在变动相对频繁阶段。国家
信息中心监测数据显示，2008 年随着高端
冰箱销售规模的不断扩大，国产品牌比例
的增加，整体平均价格开始出现向下浮动
的迹象。

中国家电网主编吕盛华预计,在重点城市
零售市场领域,高端冰箱的消费增长趋势及幅
度在 2009年依旧会得到保持和提高,高端冰箱

消费提速过程将会贯穿整个 2009年。“我们也
注意到，虽然三、四级城市市场高端冰箱尚未形
成规模，但销售量同比增长幅度非常抢眼，同比
增长超过 100%，相信今明两年三、四级城市市
场将是一个极有潜力的市场。”

吕盛华分析，随着国产品牌在高端冰箱领
域技术研发和营销推广的加强，国产品牌与外
资品牌的竞争博弈将会更加激烈。

海信科龙河南分公司总经理陈正伟表
示，受宏观经济影响，冰箱行业的整合正在
加剧，这其实也是海信科龙冰箱实现快速
超越的良机。陈正伟透露，海信科龙冰箱
今年计划销量突破 600 万台，力争在高端
冰箱市场占据 22%以上的市场份额，进入
行业领导者。

今年冰箱行业竞争更加激烈，价格竞争也将更加惨烈。国家信息中心的一份
报告也预测，今年高端冰箱价格变化会相对频繁，整体价格水平会向下微调。

国家信息中心联合中国家电网最新发表的《2008年度国内重点城市高端冰箱
零售市场分析报告》显示,2008年国内城市市场电冰箱销售规模在1950万台左右,
比去年同期增长4.87%。结合去年全年以及今年一季度国内重点城市冰箱销售情
况看,高端冰箱的销售比例依然保持着强劲的上升趋势,销售量比例达到19.97%,其
中3门和对开门冰箱销量增长相对明显,一、二级城市市场销售占比超过90%。

国产冰箱
将成“节能补贴”受益者

国家将对购买节能家电实施财
政补贴的政策刚刚公布，海信科龙旗
下的容声冰箱就宣布推出日耗电量
仅为0.25度的超级节能冰箱，这是目
前市场上耗电最低的产品，其节能水
平已经超过了全球最严格的欧盟冰
箱节能标准。

据了解，我国从本月起刚刚大幅
提升了冰箱能效指标，新标准总体能
效水平较老标准提升了15%，其中最
节能的一级能效水平提升约27%，接
近欧盟的最高标准A++水平。尽管
如此，许多国产冰箱品牌相继推出了
超级节能产品，节能水平仍远高于新
国标一级水平。

进入 2009 年，由于金融危机的影响，外资
品牌也开始针对特定消费群体调整产品价格，
顶级产品基本维持 2008 年价格水平或略有下
降，而普及型产品则采用让利方式吸引消费者，
甚至有些著名外资品牌普及型对开门冰箱的价
格已经低于国产品牌水平。

“每年 6 月中旬到下旬是冰箱传统的销
售旺季。”海信科龙河南分公司总经理陈正

伟指出，高端冰箱产品的价格在这个时间段
会有一定幅度的下降，“不过与中低端产品
相比，高端冰箱的价格比较稳定，主力价位
在 6000~8000 元”。陈正伟预测，今年冰箱市
场竞争激烈程度明显高过往年，“价格竞争必
然会更惨烈”。

河南海尔负责人则认为，冰箱的亮点在于
“高端高效低价”，与空调和彩电等产品比起来，

冰箱的能效比是相对较高的，技术也较为成熟，
“成熟产品的价格更容易往下走”。

中国家用电器协会理事长霍杜芳认为，
尽管当前面临全球金融危机的形势，但家电
企业要看得远一点，准备得早一点，既要通过

“家电下乡”做好农村市场，也要把握好城市
市场消费升级的趋势，为下一个发展时期作
好战略准备。 李无双 整理

外资冰箱价格下降

国产冰箱的关注度上升
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