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河南旅游主题形象品牌如何概括、叫响？昨日上午召开的全省旅游产业发展大会透露，如同“好客山东”“七彩云南”等特
色鲜明的旅游主题形象，我省确定了新的旅游主题形象口号——文化河南·壮美中原。会议要求，我省要强力推动“旅游立
省”战略深入实施，把我省打造成为全国一流、世界知名的旅游目的地，为河南旅游发展谋求新出路，为来豫游客带来便利和
实惠。到2015年，实现旅游总收入4800亿元，相当于我省同期GDP的13%左右。 晚报记者 胡审兵/文 赵克 白韬/图

目标
打造3～5个具有国际影响力的

旅游演艺品牌

到2011年，年接待海内外旅游者突破
3亿人次，旅游总收入达到2750亿元，相当
于全省GDP的比例占 11%以上。通过旅
游带动第三产业占国民经济的比重年均增
长1～2个百分点。通过发展旅游产业，打
造3～5个拥有自主知识产权、具有广泛传
播力和国际影响力的旅游演艺品牌。

举措
设立旅游业发展专项资金

我省将设立省旅游业发展专项资金，
采取项目补助、贷款贴息、以奖代补等形
式，吸引社会投资，发展壮大旅游产业。

取消旅游企业不合理收费
完善价格政策，对列入国家鼓励类的

服务业逐步实现与工业用水、用电、用气、
用热基本同价。旅游企业污水排放达到国
家或地方标准并已进入城市污水处理管网
的，缴纳污水处理费后，免征排污费。

郑州将成中部重要旅游集散地
要完善城市旅游集散地功能，开发现

代城市特色休闲产品，把郑州、开封、洛阳
建成具有较强吸引力的国际化旅游城市和
中部地区重要的旅游集散地。

构建便捷通达的旅游交通体系
特别打造空中旅游走廊，把新郑机场

建成国际航空港和区域性枢纽，依托郑州、
洛阳、南阳机场，增加国际国内航线。充分
运用现代科技手段，提高海关、检验检疫快
速查验能力，保障出入境人员快速通关，提
高旅游目的地的可进入性和便捷性。

完善人性化配套服务体系
要按照旅游“吃、住、行、游、购、娱”六

要素的要求，完善旅游服务功能，提高旅游
接待能力，建立以服务游客为中心的综合
配套服务体系。

建立信息化网络服务体系
发展旅游电子商务，今后市民省内游

时，通过网上交易，就可以提前预订交通
票、酒店住宿，各地景区（点）游客多少、是
否拥挤也有望随时可上网查询了解。

壮大一批特色旅游景区
今后要发展山水休闲、康体度假、文化

体验、乡村观光等特色旅游。加快雁鸣湖、
龙峪湾、嘉应观、芒砀山、曹魏都城文化园、铜
山湖度假区、黄柏山——汤泉池、关山、九华
山、濮上园、沙澧河等景区发展，形成一批具
有中原山水特征和文化内涵的特色景区群。

培育多种旅游业态
适应旅游市场的多样化需求，创意新

型旅游业态，培育红色旅游、工业旅游、观
光农业、生态旅游、旅游演艺、旅游会展、旅
游购物、旅游餐饮、旅游疗养、旅游地产、旅
游动漫、旅游电子商务以及野外拓展训练
基地、户外汽车露营地等新型业态和产品，
形成多层次的旅游产品体系。

老口号：中华之源、锦绣河南
旅游是典型的形象产业和眼球经济、创意

经济，宣传推介至关重要。2004年，省旅游局
在全国范围内征集到了13000多条河南旅游形
象口号及标志，经专家审定，最终确定将“中华
之 源 、锦 绣 河 南 ”（Spendid Henan,origin of
Chinese civilization）作为河南的旅游形象口
号。口号及标志确定之后，对树立河南旅游形
象、拉动旅游客源市场起到了很大作用。

近几年来，河南旅游业取得了快速发展。
但河南旅游业在全国的排位与旅游资源大省的

地位不相匹配，与河南独特的旅游资源禀赋不
相匹配。特别是我省旅游在国际上的知名度还
不够高，还存在入境游总量偏少、比例偏低等问
题。一个重要的原因是我省旅游形象与其他先
进省份相比还不够鲜明和突出，独特性、人性
化、时代感和冲击力还不够，给游客的第一印象
不够深刻；与中文口号相对应的英文口号不够
简洁，标志还不够轻松、时尚和活泼，没有拉近
与境外游客和国内中青年游客的距离。而像

“好客山东”“七彩云南”“天下四川、熊猫故乡”
等特色鲜明的旅游主题形象，在旅游推介方面

起到了巨大作用。

新口号：文化河南·壮美中原
经过多次网上征集和专家评审，我省最终确

定“文化河南·壮美中原”为新的主题形象口号。
文化河南 “一部河南史，半部中国史”，中

原文化源远流长、博大精深，禅宗少林、玄奘故
里、杜甫故里、老子故里等都在河南。

壮美中原 伏牛山生态旅游区覆盖南阳、
洛阳等6市14个县，被地质专家誉为“中华大地
的脊梁”，自然山水资源丰富。

河南旅游新“名片”：文化河南·壮美中原

这六大“王牌”景区要在世界叫响
哪些景区将重点打造，以后市民可以去哪里旅游？此次会议提

出，要加快把少林寺等6个具有世界级旅游资源的景区打造成世界
知名的国际化旅游精品和国际旅游目的地，成为引领河南旅游发展
的王牌产品。

少林寺：位于登封嵩山西
麓，是中国禅宗祖庭和少林功
夫发祥地，故有“禅宗祖庭，武
术圣地”之称。

龙门石窟：龙门石窟位于
洛阳城南伊阙峡谷间。以规
模宏伟、气势磅礴的大卢舍那
像龛群雕最为著名。

鲁山大佛：坐落于拥有
千年历史的佛泉寺，大佛高
208米，为世界第一大佛。

这20个景区要在国内成名
今后3年，我省将瞄准国内一流标准，

重点建设20个景区，挖掘其文化内涵，提
升景区品位，使其成为国内知名景区。

1.黄河小浪底旅游区
2.大黄河文化生态旅游区
3.黄帝故里旅游区
4.老子故里旅游区
5.玄奘故里旅游区
6.宝天曼人与自然保护圈旅游区
7.太极文化旅游区
8.嵖岈山旅游区
9.红色旅游区
10.佛教文化旅游区
11.朱仙镇旅游区
12.商丘古城旅游区
13.恐龙主题公园旅游区
14.南水北调中线旅游区
15.玉皇山森林公园旅游区
16.王屋山旅游区
17.辉县南太行旅游区
18.鸡公山—南湾湖旅游区
19.花木—温泉旅游区
20.云梦山旅游区

云台山：位于
焦作修武县境内，
含红石峡、潭瀑
峡、泉瀑峡、茱萸
峰、叠彩洞、猕猴
谷、子房湖、万善
寺、百家岩、青龙
峡、峰林峡等 11
大景点。

焦作焦作

洛阳洛阳

郑州郑州

开封开封

平顶山平顶山
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