
这个端午特别忙
这边龙发的端午节龙舟赛战火纷飞，那边东易力天国际家居体验馆忙着入驻；这边红星·美凯龙优惠再添力度，那边居然之家

首届瓷砖文化节热闹全场……中原家居行业，原本“后五一时代”的冷清，在这个时候丝毫不见。
正如有人所说，这个端午节，或许就是原本五一黄金周的下半场，只是以前是一连过7天，而现在是月头过3天，月末过3天。
对于广大消费者来说，端午节小长假是一个新鲜假日，很多人认为，端午节是中国传统的走亲访友的佳节，亲朋好友聚会才是

这个假期的主题，家居消费的习惯并没有完全形成。面对消费者的迟疑和行业自身“淡季”的束缚，也有一些商家选择了冷静与观
望。但有一点可以肯定的是，大家都在关注这个崭新的假日，搞促销活动的商家也在被其他商家密切关注，这一新假日里的促销尝
试无论成功与否，都将影响家居行业的营销策略，成为来年端午节小长假促销的经验、准则。

正如好百年家居总裁陈明周说的那样：“旺市有旺市的机会，淡市有淡市的机会，预见胜利不能超过平常人的见识，算不上高
明。正如，举起秋毫称不上力大，能见日月算不上目明。能把握
淡市的人，或许就把握了做强做大的机会。”

面对6、7、8月三个家居行业的“寒冬月份”，陈明周说，冬天并不
可怕，每年都有冬天。冬天并不让人恐惧，冬天过后一定是春天。

这个端午“黄金假期”的含金量如何，我们拭目
以待。 卢林

端午·发力
中原家居行业端午小长假面面观
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