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多重优惠 引人关注
假日营销中最为常见的折扣是最为直接的

促销手段。今年端午节，中博家具中心的各家
商户无一例外地推出了幅度较大的折扣。不仅
如此，在超低折扣的基础上还有形式多样的赠
礼活动。

中博家具中心名店街的中国名牌“全友家
私”推出了主题为“开心六一，童心的奖赏，全友
与您共欢乐”活动：最新上市的卡通儿童套房
4450元起、沙发2980元起，欢乐礼品大放送，熊
猫抽纸盒等送给消费者一系列假日优惠。名店
街“赖氏家具”在活动期间所有产品七五折，除
此之外还推出了部分特价款，作为实木家具销
售，这样的折扣力度实属少见。

联成家私城的商场负责人介绍说：各个商
户都很积极地配合商场的整体活动，折扣、赠礼
不含糊，因此这个端午小长假的销售业绩也不
一般。不仅作为特色销售的儿童家具销量较
大，整体的销售额较同期也增长50%左右。

文化活动 精彩纷呈
端午节不仅关乎龙舟和粽子，中博家具中

心推出了众多的文化活动营造节日的氛围。其
中，在名店街南方家私形象店举办的“绣球姻
缘，情定端午”高端相亲活动受到了很多人的欢
迎。家具本身就是一个与家有关、关乎爱情的
物件，正是爱情的甜蜜才赋予了家具的生动与
灵性。由于社交的局限，现在有很多青年男女

迟迟没有遇见自己合适的另一半。中博家具中
心此次活动的举办为他们提供了展示自我、结
识他人的平台和机会。红酒绣球、俊男美女，活
动现场氛围相当浪漫，一场古典与现代、传统与
时尚完美结合的相亲大会，千元家居大奖的送
出，更是为现场配对成功的情侣们投以爱的关
怀与奖励。

中博家具中心统一策划的“中博儿童家具
节”也在端午节提前与小朋友见面。件件精美

的卡通儿童家具、款款科学美观的儿童套房为
中原小朋友们准备了一场趣味、实惠的儿童家
具“乐购大餐”。端午节期间，这些精美儿童家
具吸引了许多孩子和家长的驻足，商场销售人
员仔细地为他们讲解了少儿家具的组合、功能，
并为他们量身推荐了适合孩子生活学习的家具
款式。“买家具、得家具”，家之都家私城推出的
购买儿童家具，送卡通家具的活动也受到了广
大家长的追捧。

耿圣光：政府的配套政策和全力支持，对
郑东新区的商业发展具有一个很好的促进作
用，比如公交线路的调整和优化，可以更好地
衔接郑东新区和传统城区之间的联系，让更
多的人愿意到郑东新区工作。商户们需要坚
定信心和决心，到郑东新区投资，为将来更大
的发展奠定坚实的基础。郑东新区的商业项
目与传统的商业项目不同，在经营理念上有
很多差异，这也对管理团队提出了非常高的
要求，必须能够走到行业的前沿，熟悉全新的
业态，所以希望有更多具备现代商业管理经
验和现代商业理念的人才进入郑东新区。

谢涛：当前，区域一体化、发展差异化、要
素流动化的商业经济环境，也同时让郑东新
区的商业发展面临着新的机遇和挑战。其中
的总体思路和突破路径是，依托独特的区位
优势，借助政府的政策支持，立足中原的契机
平台，整合内外的资源网络，寻求健康的商业
的转型发展。在整个郑东新区的发展框架
下，在各功能区位板块上进行更专业化的城
市规划，确立发展方向，寻求更明确的发展定
位，以便于进一步实施；新城区的建设和发
展，是一个庞大的新城市运营过程，在发展目
标明确的前提下，要借鉴上海浦东等成功的
开发建设发展经验与模式，因地制宜，以便更
快更好地进行建设；新城区的建设发展过程，
在明确了各功能区位的专业规划下，结合新
老城区的商业发展不同，整合区域优势资源，
形成与老城区错位的发展态势，以点带面，确
立中心，使整个郑东新区的各区域板块及商
业形成多业态发展的局面。要利用整个大郑
东新区在河南的区位优势，合理利用和结合
周边各产业带资源，以郑州、开封以及周边城
市的经济发展为辅助动力，相辅发展，使之成
为中原城市群的发展龙头。

段永淼：引领潮流、代表郑州商业发展水
平是郑东新区肩负的使命。因此，该区域的
商业项目应当与“时尚、前沿、国际、绿色、健
康”等特征相吻合，这样才能保证郑东新区的
整体协调性，并发挥其提升郑州城市品位的
积极作用。

郑东新区拥有着超前的城市规划和完备的硬件设施，处处体现着现代化和国际化，它更多地
担负着提升郑州城市形象和品位的重任。作为该城区的生活配套项目，商业应当有着什么样的气
质？商业发展所面临的机遇和挑战是什么？本期“侃侃三人行”栏目邀请了郑东新区一个商业项
目的负责人，对郑东新区商业颇多思考的行业专家和消费者代表共同探讨这些问题。

郑东新区 下一个商业高地？
主持人 冯刘克/文 晚报记者 赵楠/图

耿圣光：虽然同在一个城市，郑东新区与郑
州传统城区却有着完全不同的特点。郑东新区
规划设计十分超前，完全是按国际化的标准
建设的，整体环境非常好，有着便利的交通条
件，具有国际化都市的特征。这就要求与其
配套的商业项目也体现出国际化和现代化，
具有国际特色的 shoppingmall 商业模式就非
常适合郑东新区。在郑州传统的商圈，很多
商业项目只是让消费者为购物而购物，目的
十分明确。这种项目受物业条件和商业模式
的限制，对于消费者日益增长的精神文化需
求，如娱乐、休闲、餐饮则无法满足。郑东新
区的商业项目将更注重以休闲、娱乐等设施

带动消费者的购物消费，同时满足消费者的
精神和物质需求。比如宝龙城市广场，它要
做的是真正意义上的 shoppingmall，其外部环
境、内部环境和空间非常适合休闲，消费者到
这里来就是休闲娱乐，甚至是旅游，在休闲的
同时可以进行购物。

谢涛：发展郑东新区，是城市经济增长，城
市框架拉大的一个趋势所在。从政府的规划来
看，整个东区西起中州大道，东至京珠高速，北
至连霍高速，南至机场高速，共分出了 CBD 中
央商务区、商住物流区、龙湖区、高校园区、物流
园区、国家经济技术开发区六大区域板块，实际
上，它的建成，形成了与上海浦东等类似的高发
展性新城区，是一个庞大的造城计划。这种区
域性功能划分是依据政府指导性指令性规划出
来的，每个区域都赋予一定的用途规划在里边
后，再付诸于实施。就整个区域产业而言，将成

为整个中原经济发展的龙头。整个郑东新区的
建成，将形成新老城区的差别。新城依托使命
规划，将会形成新的商业经济中心，形成不同
于老城区的新的消费圈。随着建设的推进，要
满足生活、办公等所需相关性的配套商业，如
大型综合生活卖场会相继出现。当人口及消
费日趋成熟，百货类卖场、新城区区域性批发
零售等行业同时共存，并与高成长性的企业相
伴。在商业兴起方面，政府要加以引导，支持，
并需采用不同于老城区的商业模式来发展新
区区域经济。

段永淼：作为一个完整的城区，郑东新区需
要各种模式和类型的商业项目，大型商业项目
和便利店都有自己存在的理由。如果要谈郑东
新区的特殊性的话，我觉得位于这一区域的商
业定位应该比郑州传统城区高端一些，特色鲜
明一些。
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主持人：在你看来，郑东新区适
合什么样的商业项目和模式？

谢涛：依据整个城市的建设规划及目前的
发展情况，依托政府的大力支持，郑东新区的
未来发展前景是比较美好的，毕竟郑东新区
的规划比较超前，是赋予一定的历史使命在
里边的，是一个新城。其区域属性区别于老
城区等传统商圈的商业形态构成，当前高附
加值、高成长性商业及生产、生活、办公配套
性的商业发展潜力巨大，有着非常好的投资
机会。经过几年的发展，随着大量商业项目
的运营，大批金融性企业的进驻，及各区域性
功能板块的全方位启动，将会形成多业态共
同发展的商业局面，整个郑东新区将成为以

CBD 商务区为核心、类似于上海浦东新区的
发展一样成为中原经济亮点。目前东区发展
的挑战在于，一方面鉴于新老城区的发展地
位、商业氛围及竞争态势不同，必须整合区内
的所有发展资源，形成不同于老城区的独特
优势，必须要保持错位的发展态势。另一方
面，解决人口少，企事业单位少，办公、生活配
套设施薄弱，传统交通滞后，大量物业空置等
滞缓发展的问题。

耿圣光：目前郑东新区整体的商业氛围还
没有形成，城市的功能还不完善，配套项目还
不齐备。商业也是城市的生活配套项目，既然
是配套项目就要走到前面。我认为宝龙城市
广场这样的商业项目就大大完善了城市的功
能配套，它包括了百货店、超市和许多专卖店，
又加入了众多休闲、娱乐、美食的功能，涵盖所

有零售业和服务业的内容，弥补城市配套的空
白，适合绝大多数的消费群体。虽然现在面对
着郑东新区居民入住率不高的状况，但是也要
看到发展和将来。对于经营商业的人来说，现
在是一个非常好的进入机会，如果拿股票作比
喻的话，郑东新区就是潜力股。我们一方面看
到了人气不足，另一方面还要看到租金和各种
费用的低廉。而在不久之后，这两个方面都将
发生翻天覆地的变化，现在进入无疑将享受到
一个高速成长的过程。

段永淼：郑东新区有着巨大的商业发展空
间，必将成为各种主流商业力量角逐的舞台。
无论是本土商业还是外来商业，如果避开郑东
新区显然对企业的长远发展是不利的。而现
在面临的挑战是这些商业项目如何找准进入
的时机和把握该区居民的需求。

主持人：你对促进郑东新区
商业发展有何想法或建议？
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中博家具旺销“端午”
端午节被定为国家法定节假日之后，正在逐渐显示出其对消费的号召力。刚过

去的今年端午节小长假，带给人们的不仅仅是3天的假期，3天的休闲，也为中博家具
中心等家具批零市场带来了盆满钵盈的销售业绩。 晚报记者 冯刘克 许琳琦


