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长城酷熊上市 3个月，每月销量按两位数
的比例增长。记者从长城汽车得到的消息，3
月份酷熊全国的销量超千台，4月升到2098台，
5月份再接再厉，销量一举超过3000台。

长城酷熊的上市热销，令很多人如雾里看
花：是经济回暖的先兆？还是长城汽车赋予酷熊
以秘密宝典，抑或是市场的周期性反弹？究其原
因，专家们认为：酷熊赢在其“超越主流”的市场定
位。在功能上，酷熊超主流的特质更为清晰，尤其
在内饰、空间上，其优势直逼C级车。

酷熊车长 3968mm，车宽 1695mm，车高
1634mm，轴距 2499mm，这些数据本就远超同
类型小车。一些专业人士面对酷熊的热销，也
曾试图为其确定几款竞争车型予以对比分析，
但最终发现，酷熊与其他小型车几乎没有可比
性，由此，有专业人士感慨：“酷熊不但超越主
流，而且无对手。”

“酷熊的空间给年轻的购
车族们带来惊喜，进而很快决
定购买。”酷熊在北京的经销商
赵宝忠表示。他介绍，酷熊刚
上市，购买的人以男性居多，
而随着名气和口碑的传播，一
些眼光独特的女士也开始喜
欢这只个性鲜明，还稍稍有点
另类的大“酷熊”。同时，很多
80后在选择过程中表示，尽管
还没有实力拿下那些世界名
车，但也不会轻易“随车逐流”，
在功能配置与合资车相差无几
的情况下，酷熊与他们这种特
立独行的消费心态几乎“不谋
而合”。

对购买酷熊的用户进行分
析，酷熊的拥趸者构成复杂，从
年龄上有标新立异的 80后，也

有接近不惑的中年人；但他们都有一个共同之
处，那就是首先看上酷熊的与众不同。正如业
内人士分析，一方面，合资品牌轿车无疑在品
牌上占据优势，因此，即使在功能配置上相差
无几的车型，民族汽车品牌也不便与其展开正
面的竞争；另一方面，从长城进军轿车市场推
出的几款车型看，与一些走“价格路线”的民族
品牌也各不相同，其“差异化”的竞争路线“相
当清晰”。

业内专家指出，合资品牌占据小型车半壁
江山，一些车型似乎代表着这一市场的主流，
而此次酷熊热销，对于小型车市场影响深远。

长城汽车等民族汽车品牌，通过其市场热
销产品，正在不断改写中国汽车市场未来的竞
争格局，对于广大汽车用户及汽车文化爱好者
而言，未来呈现给他们的则将是更广阔的选择
空间。 晚报记者 陈娴

广长重组 先行一步
5月21日，签署的协议，长丰集团将其持有

的长丰汽车 151052703 股(占长丰汽车总股本
的29%)转让给广汽集团，广汽集团将成为该公
司第一大股东；长丰集团持有的长丰汽车股份
占公司总股本的 21.98%，为该公司第二大股
东，长丰汽车将更名为“广汽长丰汽车股份有
限公司”。这是汽车产业调整振兴规划出台
后，国内第一个汽车重组案例，有消息称这只

是广汽集团一揽子计划的第一
步，第二步将控股长丰，随后广
汽菲亚特项目可能路经长丰进
入湖南。

在广汽积极运作的同时，北
汽、奇瑞、江淮、福汽等企业的兼并重组传闻
也屡见报端。但这些企业还只是产业规划

中的“四小”而已，“四大”一汽、东风、上汽、长
安的兼并重组更是势在必行。

四大四小 引人关注
以前国内车市格局有“3+9”一汽、东风、上

汽三大集团及长安、北汽控股、哈飞、昌河、南
汽、金杯、江淮、广本、江铃 9家企业和“3+6”一
汽、东风、上汽三大集团及广本、长安、奇瑞、华
晨、南京菲亚特、吉利 6个企业之分，但市场经
过快速的发展，特别是经历金融危机之后，这

些企业的市场竞争力和地位都发生了巨大的
变化，以提高抗风险能力，增强竞争力为目的
的行业整合被列入汽车产业振兴规划，意义重
大。

在这种市场背景下，多家车企也开始寻求
兼并重组，奇瑞江淮重组一事已经进入实质性
谈判；广汽、北汽均提出了重组福汽的有效方
案；大众中国证实大众汽车与比亚迪双方在新
能源领域的合作签署了谅解备忘录；山东汽车
工业集团、潍柴控股和山东工程机械集团极有
可能共同制造汽车。

工信部副部长苗圩在 4 月上海车展上
提出，一系列支持车企重组的政策措施已
经明确，涉及税收、产品开发、项目管理等
多个方面。可以肯定地说，广长重组只是
刚刚开始，一波强过一波的兼并重组大潮
即将袭来。

在悍马这个交易中，没有多少有意竞购的企业可供通用挑
选，而腾中重工相对已经开出了“最好、最全面”的条件。

——通用首席执行官(CEO)韩德胜

每个品牌都有个生命周期，通用确定悍马在美国已经处于衰
退。而中国汽车行业还处在快速成长的周期，是中国市场给它一
个机会。

——J.D.Power中国区总经理梅松林

无论是销量还是利润、销售额，广汽都到了一个新的高度。
到了这个阶段，就不能老在广州这个地方发展了，应该向外走一

走。广汽重组长丰，也顺应了国家的政策大势。
——广州汽车集团有限公司董事长张房有

和广汽在一起，是真正的强强联合。这对长丰来说是个巨大
的变化，能对长丰未来的发展道路有好处。

——长丰汽车总经理陈正初

中国车企要想做大做强，必须具有全球竞争力，不能只是蜷
缩在中国市场，在国家政策的护佑下生存。

——汽车分析专家贾新光
本报综合

起亚福瑞迪驾临河南新裕隆
激情试驾体验活动火热招募

起亚福瑞迪6月18日将在河南新裕隆
与全国同步上市，现在新车已到店，在河南
新裕隆与众多关注的车迷亲密接触。据河
南新裕隆相关负责人介绍，福瑞迪到店就
立即开展激情试驾体验活动，欢迎广大车
迷莅临展厅鉴赏试驾。

据悉，福瑞迪作为起亚新一代全球战
略车型，凝聚了起亚的尖端技术和前沿的
设计理念。其外观强韧动感、凸显 KIA 品
牌形象的全新前中网配合速度感造型的
雾灯，让整车更显犀利前卫；内饰凸显未
来感和科技感，一键式启动、多功能方向
盘等诸多高科技配置让起亚福瑞迪散发
着强烈的科技魅力。此外，福瑞迪宽敞的
空间、卓越的安全性能也让人惊叹。最为
出彩的是，搭载新一代 1.6Lγ(伽马)CVVT
发动机的福瑞迪，会在试驾过程中表现出
持续不断的强劲动力；只要轻踩油门，发动
机转速便随即飙升，推背感强劲，展现出同
级别车中难得的驾驭激情。同时，福瑞迪
灵敏的油门反应、平顺流畅的换挡等，表现
也会相当突出。

河南新裕隆作为东风悦达起亚在河
南地区设立的第一家专营店，一直致力于
将起亚汽车文化在中原车市深度传播，也
会陆续奉献更多精彩车型及提供更优质
服务。 陈仪

国内汽车重组第一案落槌 多家车企寻求兼并重组

产业整合 拉开大幕
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今年2月，《汽车产业调整和振兴规划》正式颁布。在规划中，国家对
推进兼并重组首次作出明确部署,“鼓励一汽、东风、上汽、长安等大型汽车
企业在全国范围内实施兼并重组；支持北汽、广汽、奇瑞、重汽等汽车企业
实施区域性兼并重组”。而随着5月21日广汽集团收购长丰汽车股份成为
产业调整振兴规划出台后的首个重组案例，国内汽车产业的整合大幕其实
已经开启。 晚报记者 舒晗
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长城酷熊
销量持续攀升的“隐情”


