
用牙刷来刷洗一栋大楼外墙？确有其事，上海外滩18
号改造修复工程就是这样做的。而郑东新区CBD，美巢聆
海高端设计中心也毫不逊色，几乎每一个细节都全部用纯
粹的手工打造而成。站在格拉姆大厦上俯瞰，上海美巢装
饰总经理孙蕾陡生一股豪情，至今，美巢已成中原家装行业
的领军企业之一，通过其的努力与推动，精细的海派家居文
化飞入众多中原百姓家。 晚报记者 袁瑞清 周强

记者：在美巢这些年的发展过程中，有哪些关键的节
点？你对其中哪个阶段或者哪件事情印象最深刻？

孙蕾：美巢能取得今天的成果，我认为与美巢的理念
密不可分。10 年来，美巢一直坚持“中西合璧，海纳百
川”的海派设计理念，遵守“引导潮流，不迎合潮流；创造
潮流，不等待潮流”的经营理念，把细腻、精致、简约、温馨
的海派家居文化发扬到底，将深居内陆的中原和国际大
都市上海融合在一起，使中原的家居环境洋溢着一种温

婉细腻的海派气息，把海派文化发展到了极致。
可以说，美巢的每一个动作，都是走在行业前列的。

2003年，美巢装饰位于花园总部的6000平方米海派实景展
示中心开业，成为了中国家装市场最大的实景展示中心，成
为中原家装行业的骄傲；2008年，依靠企业制定的长期发展
战略，美巢以稳健的步伐势如破竹，刷新了中原家装市场的销
售业绩，稳居行业首位，奠定了中原家居第一品牌的地位。

记者：身为公司掌舵人，关于行业、关于企业、关于人
生，你有何心得体会？

孙蕾：家装行业的发展是建立在各项制度逐渐健全的
基础上的，而后才开始了产业化进程。美巢是海派家装企业
的领军企业，尤其是聆海高端设计中心的成立，让美巢走在了
全国家装行业的前列，也使得美巢布局全国的战略意图得以
更快的实现。美巢有着独特的海派文化，以大海般的辽阔无
际影响着每一位美巢人，作为美巢这艘航母的舵手，我的责任
就是“做好这份工”，带领着美巢驶向胜利的彼岸。

从首次在中原推出集成家装模式，到家装梦工场的研发，
再到大地装饰·设计会所的震撼亮相，13年来，河南大地装饰一直
致力于为消费者打造完美的家居梦想，矢志前行，不曾停歇。而这
或许与大地装饰董事长张帆对于设计的热爱与坚持有着不可分割
的联系。 晚报记者 袁瑞清 孟辉

记者：请简述一下大地的发展历程。在这些年的发展
过程中，有哪些关键的节点？你对其中哪个阶段或者哪件
事情印象最深刻？

张帆：这些年大地走的是一条向上的发展路线，2000
年，引进现代化管理模式；2006年，率先在中原家装行业推
出集成家装模式；2007年，与东建材联手开发了一个新型家
装项目——家装梦工场；今年大地装饰·设计会所进军高端
市场，主要面向向有品位的消费者提供国际化原创设计，有
针对性地选择施工。

企业的发展是一个艰难的蜕变过程，其中有辛酸，当然

也有收获的喜悦。家装梦工场创立的时候，我就很满意，它
是目前中国最大的集成家装体验馆，拥有 8套 1∶1实景样
板房，体现了大地的实力。还有今年设计会所的创立，这标
志着中原家居行业从此拥有了专业做高端设计的机构。我
们所坚持的理念是，高端设计并不仅仅是有大宅、有很雄厚
的经济基础，做很豪华的设计，更重要的是追求高品质生活
的一种体现。

记者：做企业这么多年，身为公司掌舵人，关于行业、关
于企业、关于人生，有何心得体会？

张帆：家装行业是一个朝阳行业，至少还有20年的蓬勃
发展时期，有广阔的发展空间。伴随着中国城市化进程的
推进，家装会越来越受到人们的重视。我身为家装行业的一
个企业家，深感荣幸，虽然大地装饰已经成长为引领中原家装
发展的一线品牌公司，但我认为我只是中国快速发展中的一
个幸运儿，是时势造就了我，造就了大地，将来把大地发展
得更大更好，是我毕生的心愿。

中原家居行业“发展·印记”系列报道

寄 语 晚 报寄 语 晚 报

张帆：筑梦家装不曾停歇

孙蕾：让海派家居根植中原

孙蕾

共庆 年60

今年，郑州晚报将迎来 60
周年的庆典，伴随着国家的发
展，郑州晚报发挥了主流新闻媒
体的舆论导向作用。家装行业
作为新兴行业，在经济体系中是
相对来说比较小，但近十几年来
一直发展迅速。

在这期间，上海美巢装饰与
郑州晚报展开了良好的合作，并
在晚报的平台支持下，取得了长
足的发展和进步。在未来的日
子里，希望郑州晚报继续发挥

“百姓口舌”的新闻媒体优势，服
务百姓，助推企业发展，祝愿晚
报的明天更美好。 ——孙蕾

郑州晚报是郑州可读性
强、深得民心第一都市大报，是
社会信息传播窗口，也是企业
与市民链接的桥梁。如今，
郑州晚报即将走过 60 周年，
大地装饰成长的这 13 年里，
得到了郑州晚报的支持和传
播，通过郑州晚报的影响力
和引导，家装梦工场和设计
会所才被大家所熟知、所信
赖 ，大 地 才 有 了 今 天 的 成
就。我十分感谢，并祝愿郑
州晚报越做越好。

——张帆


