
惠民行动满足切实需求
与其他厂商不同的是，上汽通用五菱在“惠

民行动”中，除了加强售后服务建设，通过产品
展示让农民了解微车产品外，而且还针对农村
消费者的需求，推出了“电影下乡”等一系列丰
富多彩、农村消费者喜闻乐见的活动，以此满足
农村消费者的切实需求，进一步丰富农民的业
余文化生活。

据上汽通用五菱相关人士介绍，“送电影下
乡”活动已经坚持数年。今年更是作为“惠民行
动计划”的重要内容之一，与其他活动同时展
开。“送电影下乡”活动，将把上汽通用五菱遍
布全国 2000多个行政县的 1006个销售网点和
1085个服务网点，作为“电影下乡”的输送渠
道，切实送到农民兄弟的“田间地头”。

“‘汽车下乡’细则出台以后，前来购车的农
民明显增多。在众多前来询问补贴政策、额度
以及购车相关政策之外，不少农村消费者除了
买车用车之外，对汽车下乡还有更多的想法和
期望。”上汽通用五菱经销商河南裕华江南公司
负责人这样告诉记者。

要真正符合农民口味
毫无疑问，“汽车下乡”细则的出台极大地

调动了农村汽车消费的积极性。同时，在政策
开路的大好环境下，各企业如何施展自身内功，

将成为“争抢”50 亿的关键所在。业内人士
分析，要让农民接受企业的产品外，还需要汽
车厂商利用自身遍布城乡的经营网点进行广
泛宣传，将企业文化和为农民群众办实事等
信息传递到消费者心中，开展一些能真正符
合农民口味，让农村消费者容易接受，并且能
得到“实惠”的活动。只有这样，才能有效地
推动“汽车下乡”政策，开辟潜力巨大的农村
汽车消费市场。

从以往的经验来看，上汽通用五菱连续数
年开展的“电影下乡”活动，已经覆盖了河南、山
东、河北等800个乡镇，累计播放了8000场次的
电影，在农村市场产生了强烈的反响，大大的提
升了其品牌知名度。另外，河南裕华江南公司
介绍，其区域内的经销商还主动接触那些正在
使用三轮汽车和低速货车用户，加强口碑传播
的影响，在农村赶集、聚会等特定节日，开展定
点展示、派发资料等宣传活动。

“汽车下乡”政策细则出台后，有媒体人士
认为，作为今年我国车市的重要举措，在振兴汽
车产业的同时，政策也真正考虑到了广大农民
的切身利益。显然，基于我国农村市场的特殊
性，要让政策落到实处，让农民真正享受到实
惠，还需要政府和汽车厂商共同努力，一起将惠
民政策最大限度地普及落实。

晚报记者 陈娴 李汪洋

数据：连续三月超百万辆
据中国汽车工业协会统计,1~5月国产汽车产

销 483.77 万辆和 495.68 万辆,同比增长率分别达
到 11.10%和 14.29%,是今年以来首次累计产销增
速达到两位数水平,1~5 月国产汽车产销量已经
逼近 500 万辆，6 月车市预计也将获得较好的增
幅,因此上半年国产汽车产销量可望达到 600 万
辆。中汽协已经判定,今年汽车千万辆年度目标
可以实现。全国乘用车联席会本周也首次提高
全年汽车销量预期,认为 2009年中国汽车销量肯
定超过 1100 万辆。

5月汽车产销分别完成110.69万辆和111.97万
辆,据乘用车联席会上周公布的数字显示,我国汽车产
销已经连续三个月在百万辆水平上运行,创历史纪录，
连续5个月全球销量第一，显示出强劲的增长势头。

原因：内需被政策释放出来
不得不承认，国外汽车产销量受金融危机的影

响，破产的破产，重组的重组，其销量和利润都严重
下滑，而国内汽车在政策的拉动下，
产销量都超越了美国。郑州一些车

商认为，这一成绩并不完全是在
政策的引导下才拉动起来的，国
内经济受金融危机影响相对国外

较小，希望有一辆属于自己的
车的消费者很多，而税收的调
整和补贴仅仅几千元，对车市
的拉动作用还是得靠庞大的市
场需求。也就是说，与其说政
策对国内车市拉动效果甚好，
还不如说国内消费者的需求庞
大，只是被政策利好释放出来
了。同时，随着国人消费观

念的逐步改变，汽车已经成为高收入人群的刚
性需求。

此外，厂商成功突围二三线市场也是促使上半
年车市火爆的重要原因之一。这些市场的发展，将
全面带动中国车市滚滚向前。

在采访中，郑州大多数车商负责人表示，对于
2009年上半年汽车市场的表现，非常满意。对于下
半年的车市，近70%的车商都持乐观态度。车商们
认为，不论市场好坏，车商最重要的还是得苦练内
功，迎接机遇与挑战。

河南新希望总经理余继华表示，上半年前 5
个月非常火爆，然而到 6月份有所降温，之所以这
样，是因为前期国家给予的政策刺激了消费者的
信心重建，释放了消费能量，促进了向现实加以
转化。目前有所降温是因为经济形势尚不明朗，
处于平台期，国家政策没有相关的政策刺激，市
场转向平淡。

声音：上半年满意，下半年乐观

上半年增长了43%
今年前5个月东风悦达起亚销量非常喜人，特别

是新狮跑的上市给东风悦达起亚注入了旺盛的活力，
最新数据显示前5个月东风悦达起亚整体增幅高达
43%左右。虽然进入6月后销量势头有所减缓，但福瑞
迪的上市肯定会进一步刺激该品牌的市场需求，相信
今年下半年东风悦达起亚依旧会保持高增长的态势。

——东风悦达起亚销售运营部经理王树林

上半年销量稳定 下半年有望稳定增长
与其他车型不同，我们车型的受众是个非常

特殊、非常稳定的群体，因为双龙的车型基本是如
爱腾、享御这样的SUV车型，所以在销售上并没有
淡旺季之分。从上半年销量走势来看，我们公司

的销售量一直是稳步增长的态势，特别是有了前
两年双龙品牌的市场宣传和铺垫，今年的销量肯
定会有长足发展，我们十分看好下半年的市场。

——河南宜华双龙服务有限公司销售部经理
潘高峰

可以乐观态度看增长
今年4月，日产品牌在中国的销量达到了66339

台，首次超过了美国市场，雄踞日产全球市场第一；
仅东风日产乘用车的销量就达到了43891台，几乎
与美国市场的销量持平。

对于下半年的走势，市场消费需求将占主导作
用。目前中国车市已经走出去年环比下降的道路，
并呈现出回暖的势头，特别是进入四、五月份以后，
仍然是热销状态，由此我们可以以乐观的态度来看
待今年车市的增长。

——东风日产副总经理任勇

市场形势 出人意料
今年上半年市场形势非常乐观，让人出乎意

料。在国家宏观政策的影响下，上海大众5月续写
神话，直销达59754辆，同比增长56.8%，并再次拔得
国内轿车销量头筹。全面实施，其市场优势地位还
将进一步得到巩固。

——上海大众销售总经理张海亮

“汽车下乡”电影随行

2009年的车业已驶至半程，在这样继往开来的时刻，《第一汽车》打算略做停顿，对过往之事做一总结，以期抛砖引玉，使更多人于急行之际驻足思
考。上半年的总结将分为政策、市场、热销、解读等几部分，主要按影响力来划分，仅代表记者的观点。

车市销量连续五个月 世界排第一
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时间进入6月下旬，
2009年上半年的车市，也
即将画上一个圆满的句
号。笼罩全球的金融风暴，
带来了美国通用、克莱斯勒
的破产保护、保时捷的资金
危机、日本丰田的利润下降
等坏消息。半年就要过去，
中国车市并没有如当初传
言的遭遇滑铁卢，反而越挫
越勇，从3月份开始连续3
个月在百万辆上运行。如
果市场不再开玩笑,今年上
半年国产汽车产销量可望
达到600万辆。

晚报记者 王美华

3 月下旬，汽车产业振兴规划细
则出台。细则中针对农村汽车消费
市场，制订了更加具体的鼓励汽车消
费举措。这些措施不仅极大地刺激
了农村汽车消费市场，而且也带动了
众多微车生产企业新一轮“汽车下
乡”活动。在诸多微车厂商主导的

“下乡活动”中，上汽通用五菱推出的
包括“电影下乡”、“医疗下乡”等的惠
民行动计划，尤其引人关注。


