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TBT终结汽车防爆膜暴利时代
近日，从事了汽车防爆膜生意近 6年的

屈先生向我们描述了这样的内幕：国际窗膜
协会公布的资质生产商仅 11个厂家，它们共
拥有 20多个品牌，这些品牌的市场零售价格
大多都在2000元~6000元不等。然而这些品
牌膜贴一辆车合计 4个平方米材料，每平方
米材料的成本均在 400元以下（除 3m晶锐等
少数几款以外）。而除此以外的上千种品牌
汽车安全膜，批发给经销商每卷近 20平方米
却只要几百元，卖给消费者时每平方米从200
多元至 800元不等，核算下来每卷销售额达
到4000元~16000元之间。

面对国内太阳膜的实际现状，美国 TBT
隔热防爆膜，傲视群雄，强势登陆中国，在中
国汽车后市场刮起了一场蓝色风暴。TBT隔
热防爆膜源自于美国加州圣地亚哥市，作为
全球知名品牌的TBT运用尖端双面多层磁控
溅射工艺，结合航天离子制造技术，达到对太
阳光谱的智能化选择，每一款膜都保证了长
达 10年的不退色、不变色、不龟裂、不起泡等
卓越品质。

为了使更多的人体验、感受优质太阳膜
的性能，TBT隔热防爆膜河南办事处现征集
30名有车一族体验TBT隔热防爆膜的卓越品
质，原价整车2800元，现价整车1880元，而且
还免费赠送德国进口4.3英寸导航仪一台（价
值1399元）。

垂询电话：400-688-2556

豪华城市型SUV汉兰达上市
6月 20日，备受关注的广汽丰田汉兰达

隆重上市，全国 174家广汽丰田经销店同步
发售，首批车主于当日提到了现车。在广汽
丰田富达航海路店和广汽丰田骏驰金水路
店，众多消费者、社会各界人士共同见证了汉
兰达上市。 据悉，自今年 4月广汽丰田正式
发布汉兰达国产信息以来，汉兰达“豪华城市
型 SUV”的独特定位和“无界限”的全新价值
成功吸引了消费者的热切关注，迅速在车市
刮起了一股强劲的“汉兰达旋风”。尤其是 5
月 25日汉兰达成功下线并公布售价之后，店
头订单量呈现强劲增长势头。截止到6月16
日，汉兰达全国累计订单量已突破 6500辆，
远超厂家预期。 卢望春

世嘉两厢天窗版快意登场
6月 22日，全新品牌标识和品牌主张发

布不久的东风雪铁龙继续发力中高端两厢车
市场，推出世嘉两厢天窗版。这是东风雪铁
龙今年继 4月推出世嘉两厢夺冠版、世嘉三
厢（含天窗车型）之后，推出的又一款世嘉车
系细分车型。据了解，这款专为喜爱天窗的
世嘉两厢用户打造的车型，有 1.6L舒适天窗
版和 2.0L豪华天窗版两种动力 4款车型可
选，价格为 122800元~155800元。据东风雪
铁龙有关负责人介绍，这款装配在世嘉两厢
车型上的一键式电动天窗的玻璃面积为
813mm×400mm，开度为 314mm，起翘高度为
27mm，有滑动和起翘两种操作模式，均为内
开启，并具有水平滑动防夹手、遮阳板与天窗
同步打开等功能。 陈栋

“商务型A+家轿”重新定位“经典车型”
据了解，上海华普首款商务型A+家轿，“海

景”源于华普但又高于华普，海景是上海华普精
心打造的全新底盘、全新技术、全新流水线的
一款新车型，它是华普响应吉利集团号召进
行全面战略转型的首批产品，其综合品质达
到了目前自主品牌造车的新高点，标志着上
海华普开始向中高级轿车领域迈进。对于
这样一款意义非凡的车型，张洪岩告诉记
者：“我们对海景上市后的热销是非常有信

心的，我相信随着海景上市后越来越多的消
费者与海景产生接触、了解，很多消费者都
会认可这一款车型。另外，我们也有对海景
这款车型的规划，那就是我们要把海景培育
成为上海华普的“经典车型”。什么叫“经典

车型”，像丰田的卡罗拉，像通用的别克凯
越，这些车的销量很大，而且口碑很好，可以
说承载了一个品牌在某一市场的沉浮。那
么，从其产品本身的特性及价值来讲，我们觉
得有可能、有机会把海景打造成为我们上海
华普的一个经典车型，甚至是中国汽车产业
的一个经典车型。”

新车分区域上市 配备购置税减半优惠策略
与其他新车型上市不同的是，本次“海景”

选择了分区域上市来进行全国推广，而且首发
地选择在地处中原的河南郑州。对此，张洪岩
非常自信地说：“河南地处中原，向来都是商家
的战略要地，河南郑州又是中原的商业、经济、
文化的中心城市，这也正好与‘海景’车型商务、
企业中‘中坚力量’的市场定位不谋而合。今年
我们对‘海景’的销售目标是20000辆，相信‘海
景’在郑州的成功上市，也会助理‘海景’面向全
国迅猛发展。”

对于半年要完成 20000辆销售任务，“海
景”肩负的担子着实不轻，对此张洪岩表示，针
对此次上市的1.8L“海景”，上海华普将举办“参
照国家补贴政策 购华普海景1.8L享购置税减
半优惠”的促销活动，让消费者既能享受 1.8L
排量车型的动力，同时也能享受到1.6L及以下
车型才能享受的购置税减半优惠，以此助推“海
景”的快速发展。

6月18日，由上海华普潜心研制、精心
打造，凝聚着国内外一大批汽车专家聪明
才智的首款商务A+家轿“海景”于郑州首
发上市。据了解，这款备受期待的上海华
普首款商务型A+家轿“海景”轿车，搭载全
铝合金缸体1.8L排量CVVT发动机，最低
售价仅为72888元。更值得一提的是，“海
景”作为一款全新车型，在郑州面向全国首
发上市更是史无前例的第一次。“海景”究
竟是怎样的一款车型？其在郑州首发的战
略意义如何？在上市发布会的现场，记者
专访了上海华普汽车销售有限公司总经理
张洪岩。

晚报记者 陈娴 屈彦飞

6月18日，东风悦达起亚旗下全新中级车
Forte福瑞迪在万众期待中于南京竞速起航，而
仅仅在两天之后，这款中级车新标杆便在郑州
正式亮相，6月20日，由河南新裕隆、河南广发、
河南双盛、合组织的东风悦达起亚Forte福瑞迪
郑州地区上市会，在黄河大观思念果岭多功能
厅举行。全新上市的Forte福瑞迪共推出1.6L
和2.0L 两个排量的6款车型，价格从9.88万至
13.98万人民币。

掀起时尚风潮
上市会现场科技氛围浓厚，亚洲文化和欧

美元素交相辉映，完美地演绎出Forte福瑞迪全
面超越的“科技动力”。在众人的期待之中，球
幕颜色渐变，崭新的Forte福瑞迪驶入舞台，将
自身的时尚风潮外观展现得淋漓尽致。

集科技与动力优势于一身的Forte福瑞迪
是为渴望成功、充满自信的 20多岁至 30多岁
人群精心打造的一款中级车。他们是追求实
用性并热爱时尚生活，具有鲜明个性，将带动
中国未来的核心精英，如同Forte福瑞迪的形象
代言人林丹，其不懈努力、超越自我的态度，与
Forte福瑞迪所主张的乐观进取、勇于突破、积

极向上的品牌个性相一致，充分诠释了Forte福
瑞迪“智在心，力于行”的品牌精髓。

作为东风悦达起亚 2009年的重磅之作，
Forte福瑞迪是在起亚最新全球战略车型Forte
的基础上，根据中国消费者的审美观念和使用
需求，对外观和性能等进行一系列创新和研发
的一款中级车。自上海车展亮相以来，Forte福
瑞迪就已引起了广大消费者和业内人士的高度
关注，先后获得“最受关注首发新车”排行榜第
一名、“2009上海车展网友最喜爱中级轿车”、

“上海车展十佳量产新车”等诸多美誉和好评。
实现全面超越

Forte福瑞迪是设计奥迪 TT、新甲壳虫等
名车的全球三大顶级设计师之一——彼得·希
瑞尔在起亚推出的又一款革新力作。外观充
满速度感、动力感和未来感的Forte福瑞迪在配
置上实现了对同级车的全面超越，引入了包括
发动机一键启动、智能遥控钥匙（smart key）、
电子信息显示屏、节能驾驶提示等高端配置，
并具有C-Ncap五星安全保障。此外，Forte福
瑞迪所搭载的起亚最新1.6Lγ(伽马)CVVT发动
机使其动力性能傲视同侪，最高 123匹马力的

澎湃动力，每百公里6.95L的综合油耗，将高动
力与高燃油经济性在Forte福瑞迪身上实现了
完美结合。

作为国内年轻的汽车生产制造企业，东风
悦达起亚 1~5月累计实现销量超过 8万台，相
比去年同比增长高达42.5%，开创历史新高，远
超14.2%的市场平均增长水平，这也为Forte福
瑞迪的上市创造了良好的机遇。

晚报记者 陈娴 陈栋
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