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对于今天的郑州市民而言，最为熟悉的建
材卖场莫过于位于郑汴路与老107国道附近的
东建材了，这里聚集了各类建材品牌，无论巨
细，只要是建材产品，均能在这里买到，其影响
力不仅是在郑州还辐射到了周边地市，甚至周
边省份。

但在老一辈人的记忆中，郑州最早的成规
模的建材卖场出现在西边。“最早的时候就像

‘地摊’一样，后来伴随着房地产的发展，房屋装
修的热潮也就逐渐到来了。最早的建材市场出
现在西郊嵩山南路和淮河路的交叉口，也就是
今天的西建材，因为那里以前就有一些零散的
卖瓷片、水龙头的摊位，后来被整合成了一个市
场。”一名业内人士介绍。

这个建于1994年的西建材，由于营销思路
创新，发展得很快，曾在一年之内连续三次成功

举办全国范围的展销订货会，在业内引起巨大
轰动，迅速奠定了其在中原建材市场的地位，
180个摊位自然被抢租一空。

随着郑州城区的不断扩大和“住房货币化”
改革的不断深入，房地产市场的发展也为建材
市场的发展注入了新活力。随后，西建材的创
立人又将目光投向了郑汴路与老107国道交叉
口的凤凰台村。

“这里原是一片长期荒废之地，但是，它紧
邻飞机场和火车东站，又临着107国道，区位和
交通优势明显，便于人流物流的集散，面积也
大，是一个搞建材交易市场的理想地点。”根据
方案，东建材总建筑面积 14万平方米，相当于
西建材大世界的7倍，在当时的郑州商贸领域，
这无疑是一个大手笔。

1995年12月5日，东建材全面开业，至此，

郑州两个建材大世界形成了东西呼应的态势，
渐在郑州众多批发市场中风生水起。

郑州地处中原腹地，交通四通八达，是发展
商贸物流业得天独厚的“福地”，因此，郑州作为
商贸城的一大特点就是自然形成的交易市场特
别多。从上世纪90年代初开始，郑州涌现大量
建材交易市场，从最初的“一枝独秀”发展到了
如今的“百花齐放”。

如凤凰城、中博、东建材、欧凯龙、五洲、郑
东建材家居城等。这些卖场在多年的发展竞争
中，逐步形成了各自的特点与优势：中博以批发
家具为主；凤凰城以建材为主，同时集批发、零
售、工程于一体；东建材逐渐向零售为主转变；
欧凯龙以精品家具零售为主；五洲致力于成为
中原陶瓷品牌总部基地；郑东建材家居城以复
合性的商贸物流中心为主要特色。
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作为与生活密切相关的消费品，装饰建材与住房都反映出一个城市和时代的变迁。
伴随经济的发展，郑州装饰建材行业应运而生。从建材街边店到建材大市场，再到今天

“一应俱全”的建材超市、商场如雨后春笋般出现……购物环境越来越现代、经营商品越
来越丰富，都集中反映了市民不断提升的生活水平和生活品位。 晚报记者 袁瑞清

“想买便宜的建材，不妨上网报名去参加
团购试试，或许价格能更便宜”，近段时间准备
买建材的陆明星经常收到朋友类似的建议，近
两年来，建材网络团购日渐形成声势，开始作
为一种新兴的采购模式出现在建材卖场当中。

所谓的团购即团体采购，也称集体采购，
它是通过互联网，由专业的团购服务组织或网
站将有意购买同一产品的消费者组织起来，组
成购物团体，通过商家主导定价模式和消费者
主导议价模式，大量向上游商家进行购买，在
保证质量的情况下，享受团体采购价，共同维
护消费者权益的一种全新的消费形式。

团购是近几年兴起的商品风潮，从简单的

日用品到家电，到建材、汽车，团购风愈演愈
烈。随着团购的深入发展，消费者越来越认识
通过抱团集体向供应商砍价得来的大实惠，在
此背景下，越来越多的团购网应运而身。在郑
州，较具规模的团购网就有七八家之多，如第
一时间、商都建材网、装装网等。

“团购是今后营销的一种趋势，消费者通
过现场砍价，获得较低的价格，厂商在降价的
同时间接提升了顾客的购买价值。”某家居卖
场负责人认为，无论哪一家企业，都需要随时
提高产品的销量，“团购可以在没有什么成本
的情况下迅速实现销售，可以为企业创造直接
的利益和价值。”

网络团购也开始受到商家的追捧，网络营
销刚好与传统渠道形成优势互补。传统渠道
的优势在于购买体验真实，业主可以看到实
物，但也存在许多不足，例如运营成本高等。
而网络营销成本低，没有房租，没有水电费，没
有人员工资，没有管理费。

如郑州好百年就将推出网购模式，好百年
家居 e购店将与实体经营相结合。“这个网站上
的家居产品目前已经达到 8万种，陈列规模相
当于数十万平方米大型实体商场。”一名负责
人表示，对消费者而言，网络购物的高性价比
很受他们青睐。可以让消费者足不出户，便能
享受到与世界家居潮流同步的购物快感。

风起云涌，在市场需求的拉动下，郑州建材
市场逐步规范并日益形成规模，辐射能力也进
一步加强，而今，其正从规模化走向精品家居。

而这与郑州建材界多年的征战有着千丝
万缕的联系。在本土企业中，欧凯龙是一个典
范，继 1997 年建立万和家具城之后，金水路
店、文化路店、黄河路店和嵩山路店的先后开
业，或高端或平价或时尚，4家卖场的精准定
位，为欧凯龙奠定了中原家居业的翘楚地位，
在行业内一枝独秀，多年来，过着“独孤求败”
的日子。

直到 2008年 10月，红星美凯龙落户郑汴
路，平静了多年的郑州家居建材卖场竞争格局

终于被打破。而如今，随着居然之家、好百年等
国内大型连锁家居卖场的涌入，加之红星美凯
龙的先期市场培育，中原家居建材的市场格局
又将会迎来新的变局，高端、精品也会成为郑汴
路家居建材商圈的又一特色。

随着居然之家、好百年的进入，加上去年进
驻郑州的红星美凯龙，郑汴路即将形成一个辐
射中原的高端家居建材商圈。“大家都选择郑汴
路，基于对该地区发展潜力的客观认识”，凤凰
名优建材城一名负责人表示，郑州目前还没有
高端家居建材商圈，郑汴路有形成这种商圈的
潜力，这也成为建材界人士较为一致的看法和
认识。

外埠巨头的涌入，也在有意或无意中刺激
了本土家居卖场的改造与升级。升级、改造、错
位经营成了被经常提及的关键词。据透露，凤
凰名优建材城 18万平方米的新卖场也布址在
郑汴路附近，并已基本成形，预计会在今年五一
期间开业，这将是凤凰名优建材城的一次新的
跨越。

而今年年底，中博和美国福蒙特公司投资
6亿元兴建的中博（福蒙特）家居物流园也将在
商都路与京珠高速交会处拔地而起。物流园将
中博广场内现有的批发商家容纳后，市场老区
将进行大规模升级改造，中博家具广场的整体
档次将再上新台阶。

创新：适应潮流网络营销兴起

形态：从规模效应到精品家居

区位：最早的建材市场在西郊


