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陶瓷卫浴：从奢侈品到必需品

“青如天，明如镜，薄如纸，声如磬”，几千年前，当智慧的古人将精
美的陶瓷搬进屋里之时，或许想不到这个仅仅是作为装饰的产品将在
日后如此深远的影响国人的生活。意大利人对陶瓷进行了前所未有
的完善，将其制成精美的瓷砖、浴缸、坐便，用于居室的装修，从此将家
居生活引入到了另一个高度。 晚报记者 袁瑞清

6月 20日，正准备装修新房的张军再次来
到东建材，选购装修所要的建材产品。由于预
算有限，他一直在尽量控制支出，对要选购的
产品也是经过再三核算，货比三家，“总的原则
是，能省则省，能不买的就先放一边，先把必需
品买好以后，再考虑别的”。

在他所列出的“必需品”清单上，瓷砖、马桶、
洗脸台等陶瓷卫浴产品被写在了最前面，“别的
可以先不买，但瓷砖、卫浴产品却不得不买，这是
生活中不可或缺的。”而在装修预算中，陶瓷卫浴
产品占了很大的比例，是装修的大头。

生于80后的张军所不知道的是，在计划经
济时代，瓷砖、马桶曾是只有少数人才能享用
得起的奢侈品，一般人根本无力购买。

“那时候，什么东西都是计划体制，一是买
不起，二是有钱也不一定能买到”，年近70岁的
刘老先生说，那时候对于普通百姓而言，能买
到瓷砖的可能性非常小，家里也就是刷刷墙就
很不错了，但如今，他所居住的新房里，不仅有
了能够按摩的浴缸，还装上了智能型的马桶，

“这在以前，想都不敢想”。
业内人士介绍，虽然陶瓷在中国有着悠久

的历史，也扮演着举足轻重的角色，但是现代
建筑卫生陶瓷行业在中国还属新兴行业，历史
远没有那么久远。唐山陶瓷厂是我国第一家
生产现代卫生陶瓷的厂家，始建于 1914年，早
在上世纪50年代就首先进军国际市场，出口量
列当时全国之首。

对如今的消费者而言，对陶瓷卫浴产品的追求
不仅仅是品质，还有设计上的美感，而仿古瓷砖的流
行，就恰好表达了消费者对瓷砖设计元素的追捧。

一方面，仿古砖大放异彩。仿古砖以其巨大的
空间艺术表现力代替了涂料、壁纸等传统墙面装饰
物，跃然墙上，成为了目前最流行的装饰墙面的材
料。另一方面，马赛克重新回归。马赛克在上世纪
90年代末曾经流行一时，如今它摇身一变又卷土重
来。除此之外，功能性越来越被人们所重视。抗菌
砖、耐磨砖等也开始逐渐成为人们追捧的对象。

卫浴方面，高档卫浴市场成为了“兵家必争
之地”。以往由于技术等原因，高档卫浴市场一
直被进口产品所盘踞，随着我国建筑卫生陶瓷制

造业的不断进步与成长，更多的民族品牌开始重
视起高档卫浴产品这一广袤市场。在中低档卫浴
产品中，节水、节能开始成为衡量产品好坏的重要
标准。企业在研究如何使卫浴产品更加美观的同
时，也在研究如何使产品更加实用、节能、环保。

“在制造产品的质量和产品的研发上，我们基本
已经达到了国际品牌的水平。在不远的时间内，我们
民族品牌会做得更加好，包括我们的制造水平，包括我
们市场的拓展，我们在这一方面已经有了非常大的进
步。”箭牌卫浴、箭牌瓷砖事业部总经理方春在郑州参
加活动时曾表示，“箭牌要做中国的国际品牌。”

1992年，箭牌正式成立，跟箭牌同时期诞生的
还有重庆四维和福建、潮州等一批卫浴企业，此后

的16年是中国民族卫浴企业突飞猛进的16年。
经过近30年的积累与发展，中国已经成为世界

陶瓷制造中心，涌现出一批实力雄厚的民族陶瓷卫生
洁具制造企业，他们的“硬实力”已经接近或达到了国
际一流水平，具备与国际知名品牌同台竞争的实力。

然而，也有业内人士指出，在经济全球化的背
景下，软实力在参与竞争方面的作用和意义正在
超越传统的硬实力而成为制胜的关键。中国陶瓷
卫生洁具企业要完成从低附加值的产品向高附值
产品的转型，就必须加强企业软实力的建设。

尽管仍有差距与不足，但无可置疑的是，陶
瓷卫浴行业的发展，极大改善了人居生活水平，
为消费者营造了更加美好的生活。

历程：从无力购买到家家都有

期待：民族品牌强势崛起
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从1985年上海舟山路100米长木地板街的
萌芽，到凤城路400米长沿街销售店面的开始，
时至今日，我国木地板年销量已达3亿平方米，
年产值超过500亿元人民币。我国现已成为名
副其实的木地板生产大国，中国木地板行业也
在风雨中走过了20多年。

地处中原的郑州，也开始生出带有河南制
造标签的木地板。作为河南本土企业，丰盈居
地板是中原地区最大的实木地板生产企业，立
足中原市场，服务中原客户，其独特的本地养
生，造就了丰盈居地板质量的永恒。

丰盈居地板董事长张文喜在接受记者采访时
表示，中原地区夏季潮湿，冬季、春季干燥，特别是冬

季取暖期室内环境更加干燥，室内的湿度会在8%以
下，而到了夏季梅雨季节，室内空气的相对湿度会在
30%以上，一年当中地板湿胀干缩的可能会更大。

“虽然郑州的地板生产企业出现得比较早，
但由于没有形成产品集散地，能坚持下来的生
产企业并不多，而且基本上没有企业做到将产
品销售到外面去”，张文喜介绍，尽管目前郑州
的木地板企业取得了一定的发展，但与之配套
的产业如油漆、包装箱、机器设备的配件等都是
很齐全，“不过，我相信这种局面会得到改变，郑
州在区位上的优势，以及庞大的消费需求，都为
木地板行业的发展奠定了很好的潜力。”

从依赖外来品牌，到本土企业的成长，河南木

地板行业也正在成熟与规范。业内人士表示，本土
生产加工的木地板，会在价格上有很大的优势，比
如实木地板和同类品牌同等木质相比，每平方米价
位相差100～200元，一套居室装修下来，一两万元
钱的差价就有了。并且，因为是当地生产，更具适
应中原地区气候的特点，性能更加稳定。

市场是残酷的，也是磨炼人的。数十年来
的市场搏击，成就了无数的商界英雄，也湮没了
无数的名字，而更多的人还在继续着当年的梦
想。数十年间，河南木地板行业一路走来，我们
无法忘记的是记忆。或许他们还在路上，或许
他们已经离开，然而，那些人，那些事，见证了河
南木地板行业风风雨雨的历程。

地板业：从一块板到一种生活

大浪淘沙，一块小小的木板造出了无数的商界英雄，也开辟了中国
引以为自豪的木地板世界。从最初的水泥地板到后来的瓷砖铺地，再
到木地板的流行，一片地板一种生活，这在另一方面折射出了人民生活
水平的提高。 晚报记者 袁瑞清

我国的木地板行业起源于 20世纪 80年代
初，是一个新兴的产业。木地板行业虽然起步
较晚，但发展速度很快，20多年来，已形成了种
类多、规格全，从生产到销售、铺设、售后服务
配套，具备一定规模的产业体系。

目前，产业体系主要包括实木地板、强化地
板、实木复合地板、竹木地板、软木地板、功能性地
板六大系列产品。

“实木地板的发展历程是比较缓慢的，应
该是在 20世纪 90年代的时候，实木地板才开
始逐渐受到人们的青睐。”世友地板总经理李
百均告诉记者，20世纪 90年代末期，形成了以
西南（成都、昆明）为中心的实木地板加工基
地。因为当时东北地区加工木地板的质量较

差，使得实木地板企业转战西南，这时候开始
有西南桦、山榉木、柚木地板出现。

随后，以珠江三角洲为中心的实木地板的加
工基地的形成，到后来形成了以上海为中心的实
木地板内销市场，上海地区涌现了一大批如安信、
美丽岛、力丰、骏牌、林牌等知名木地板品牌。

90年代中期，强化地板进入国内市场，
它的进入使国内木地板市场遭到空前的冲
击，它完全颠覆了人们对木地板的传统观
念。以圣象、吉象、升达、菲林格尔为代表的
木地板企业，在市场运作上使用了现代营销
手段，在短短几年的时间里形成了强势木地
板品牌。

这一阶段，强化地板在市场份额上占统治

地位，但其主要面向中低端市
场，而实木地板占据着高端市
场。随着强化地板品牌的国产化，
企业队伍不断壮大，其木地板产品
价格透明度也越来越高。企业的
竞争形式就是“炒作概念”，在“炒
作概念”的过程中，将强化地板的
工艺流程、制作方法等都公布于
众。强化地板的概念炒作，使得强
化地板的身价逐渐下降，但这并没
有影响企业进入该产业的力度。
到目前为止，国内生产强化地板有
影响力的品牌有圣象、吉象、升
达、菲林格尔、德尔等。

从无到有，形成六大产品体系
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