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锦泓珠宝 璀璨人生与你相伴
足迹·时尚篇

发展
足迹

素有中原“珠宝航母”
之称的锦泓国际珠宝交易
中心自开业之日起，就吸
引无数关注的目光，每天
前来选购珠宝首饰的客户
络绎不绝。在这个珠宝王
国里，璀璨耀目的黄金、铂
金、翡翠、钻石等珠宝令人
目不暇接，流淌着一城的
奢华与浪漫。

晚报记者 袁瑞清

按照规划，锦泓总面积3万平方米，这也将
是我国中西部地区首屈一指的珠宝交易中心。

走进锦泓珠宝城，璀璨耀目的黄金、铂金、
翡翠、钻石等珠宝令人目不暇接。在这里，消
费者能够亲眼目睹价值数万元至数百万元的
上等翡翠与克拉钻石，还有VIP贵宾休息间，供
VIP顾客饮茶休息、鉴赏珠宝。在二楼的拐角
处，六颗璀璨的裸钻在自动转行的底座上，随
着角度的变化和灯光的照射，钻石的火光璀璨

夺目。
在目前的珠宝产业格局内，深圳市场一枝

独大，全面覆盖国内各个区域；北京市场霸占
东北及河北等区域；西南区域则由重庆市场主
导；而上海市场则以产品细分见长。而在中部
省份，则刚好出现了一个市场空白点，武汉、长
沙、西安、郑州等地都还没有出现一个专业的
珠宝交易市场，传统的零售模式仍是主流。

“锦泓恰恰填补了这一市场空白，这是中

西部地区第一个规模大、辐射能力强的专业珠
宝交易市场”，按照该负责人对市场的分析，不
久的将来，锦泓将与各地区域市场的“龙头”并
驾齐驱，并强势崛起于中国的中西部地区。

为使消费者感受到最好的服务，锦泓珠宝
城除了对进驻品牌实行“准入制”，还专门引进了
专业的金银珠宝首饰质量检测机构，并将推行

“假一赔十”和“先行赔付”机制，“一定要为消费
者提供一个更为安全、方便的消费环境。”

财富大道上的珠宝王国
在郑州珠宝市场上，百货商场、珠宝专卖

店是主要的零售场所，而做批发的珠宝商则
很分散。在此背景下，锦泓国际珠宝交易中
心找准了珠宝城的定位，重点发挥批发和兼
顾高端零售的功能——相当于把零售和批发
收纳重整，集中到一个平台上。

锦泓主营品牌黄金、铂金、钯金、镶钻、翡
翠、玉石、珍珠、银饰、玛瑙、水晶、工艺藏品和珠
宝鉴定机构等珠宝品牌和业务，打造中部珠宝
行业的品牌展示、产品采购、信息发布、珠宝鉴定
等多功能为一体的广阔平台和集散地，并可供
入驻品牌企业开设区域物流、调配、展示中心。

据锦泓国际珠宝交易中心负责人介绍，
为了保证交易效果，珠宝城一期建筑面积达
8000平方米，入驻的重点金银珠宝品牌主要
包括皇邦翡翠、宗宗珠宝、元亨利珠宝、兆亮
珠宝、中国黄金、润宝翠玉、周大生珠宝、翠福
缘翡翠、东方金钰等。

三期全部投入使用以后，该交易中心将
涵盖珠宝行业商品交易、品牌展示、信息发
布、贸易资讯、交流培训、旅游购物等功能，实
现珠宝交易“一站式”。

该交易中心拥有得天独厚的商业优势。
在天时上，中国的珠宝首饰行业经过 30年的
快速发展，已经从综合商场模式步入到了由
大型专业珠宝卖场主导潮流的时代，“专业市
场店面的业绩远远高于综合市场。”锦泓的创
建适应了市场的趋势。

在地利上，锦泓位于金水区经三路与纬
四路交会处，这里人口众多，经济繁荣，周围
聚集了河南省和郑州市各大机关的宿舍楼
群，高端消费人群密集，商业地位无可复制。

在人和上，锦泓拥有专业的管理团队，有
一批国内外著名珠宝品牌进驻加盟。有一个
良好的交易平台，这个平台上的每一个珠宝
品牌都在展现自身的优势，贡献自己的力量。

打造中西部黄金珠宝集散地

上花轿十五年特惠 拍摄底片全赠送
今年，上花轿走过十

五周年发展历程，于6月20
日~7月5日之间，推出大幅
优惠让利措施，优惠空前，
十五年仅一次，颠覆摄影
行业潜规则，将拍摄底片
全部赠送给消费者。准备
拍照的新人不妨考虑下，
看看上花轿再决定。

晚报记者 袁瑞清

上花轿给新人留下的印象就是“拍好照，上花轿”，15
年来，郑州数千对新人在上花轿留下了美好瞬间，上花轿
也在郑州做到了家喻户晓，美名远扬。

15年来，上花轿人一直坚持“诚信经营”的经营宗
旨，不管行业的竞争压力有多大，上花轿人始终做到对顾
客不隐瞒不欺骗，“做生意就像做人一样，一定要以诚信
为本，用心为顾客做好每一个细节。”

目前，市区各大影楼、摄影工作室数十家，为了争取
市场份额，各家之间必然会有竞争。上花轿在竞争过程
中采取的办法是错位经营、个性化经营，绝不在产品
质量、服务质量以及价格上隐瞒、欺骗顾客。如今影
楼的促销宣传手段是层出不穷，许多都是一个宣传噱
头。上花轿在平时的宣传工作中注重“大题小作”，就

是不用夸张的宣传语欺骗顾客，实事求是，不搞数字游
戏，不玩噱头。

上花轿总公司在台湾引领时尚数十年，1996年，由
董事长——刘兴隆亲率顶尖阵容，经过悉心策划，筹备资
金千万元，进驻河南。同年 11月，郑州上花轿总店成
立。2000年 8月 1日乔迁新址，由金水路搬迁至郑州市
经三路1号，以崭新的形象闪亮于中原大地，从此带动了
河南婚纱业界的发展，引领河南婚纱时尚潮流十年，成功
服务数千对新人。

从中国台湾到大陆，上花轿始终不改初衷，为所有新
人一生一次的托付提供具有珍藏价值的艺术作品，上花
轿的宗旨是，“我们知道唯有您的口碑，才是我们最具意
义的广告”。

十五周年大庆惠全城

在上花桥的此次十五周年特惠活动中，消
费者不仅能有机会获赠全部拍摄底片，还能享
受其他优惠措施，如抠价团特卖会，两对同行，
就可以享受团购价，折上加折，同时还有 6大
欢喜礼、8项0付费、喜从天降等。

据悉，上花桥经三路店、华
联精品店及百盛精品店都将参
与此次活动，消费者可以在以上
任一店面里享受到十五周年的
特惠活动。

“追求精致细节，打造完美
服务”一直是上花轿人不懈的努
力与追求。为此，他们重金聘

请台湾摄影大师驻店
服务，并诚邀国内外彩
妆名师来店指导，还不

断改良化妆手法与捕捉流行前沿的时尚元
素，签约台湾当红名星品牌代言等。

在坚持原创艺术的基础上，他们还努力把
摄影、化妆、礼服、产品等方方面面都与国内外
知名品牌、先进科技手法时刻保持联动，让河
南人在郑州，在上花轿就能够体验世界的、国
际的、流行的、前沿的最新最优质服务。这就
是上花轿人对“品牌”这个理念的诠释。

上花轿不仅斥巨资全新升级装潢、诚邀国
内外业界精英来充实团队力量，还着重打造

“完美服务”，使服务更具精致、人文、个性化。
力求在郑州业界创造首推完美服务影楼，上花
轿董事长刘兴隆先生对上花轿婚纱的要求：让
每对选择上花轿的新人“明明白白消费，放放
心心拍照”，“决不玩数字游戏，让新人得到实
实在在的优惠”。

上花轿用诚信抬起“花轿”


