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华灯初上，食客云
集，眼下啤酒销售的黄
金旺季期间，啤酒夜市
极大丰富了郑州市民的
生活。

啤酒夜市已经融入
郑州夏夜生活，成为绿
城市民一种不可或缺的
习惯。

“随着郑州‘夜经济’
的发展，啤酒夜市不断
成熟，正在朝规模化、集
中化的方向发展。对啤
酒而言这是一个利好。”

晚报记者 谢宽/文
赵楠/图
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火爆夜市 金星依然唱主角
夜市红火，金星“主角”身份已成业界共识。
在郑州啤酒夜市，金星是名副其实的领先者和

主导者，消费者爱喝，经销商乐卖。消费者指名要金
星啤酒、经销商紧张供货的场景比比皆是。消费者
认为在夜市不喝金星不尽兴，经销商则异口同声说
只有卖金星啤酒才赚钱。

周末晚上，记者来到某夜市，刚过7点，此地连成
一片的三家夜市便开始张罗营业，8点一过，该夜市
一百多张桌子便已几乎满座，去晚的话还要排队等
待。该夜市一位老板介绍，郑州市绝大部分夜市一
般都从七八点开始营业，9点左右便是夜市的高峰
期，一直忙到凌晨一两点才算结束，而最晚的则能吃
到凌晨四五点。

在郑州啤酒夜市，金星占据着主导地位。主要
消费群体为都市白领和部分中小企业老板及收入较
高的工薪一族，在这里，消费又提升了一个档次。

金星全线产品夜市销售红火：金星小麦啤、金星
菠萝啤、金星新一代、金星纯生啤酒等，很受消费者
欢迎，尤其是 3～6元区间的金星新一代和金星纯生
啤酒最为热销。

在郑州，在河南，甚至在中国，金星新一代已经
成为新一代年轻中国人的首选品牌。在他们的眼
里，金星新一代就是激情，就是活力，就是新锐，就是
时尚和品质的代名词。

金星啤酒夜市销售红火，走访的夜市老板都说
啤酒夜市没有金星不成；三五成群的消费者则说在
夜市上喝金星啤酒就是很爽很畅快。

“大家伙儿对金星啤酒的指名购买率非常高，来
夜市喝啤酒都会点金星。夜市没有金星啤酒不成。”
许多夜市老板喜悦之情，溢于言表。

“金星新一代切合了我们年轻人张扬青春、释放
自我的精神需求，夜市聚会，尽兴痛快，当然要喝金星
新一代！”白领、大学生、商务精英等年轻消费者都说。

“我们也特别喜欢喝金星新一代，她的瓶型口感都很
好！”很多的女性消费者对金星新一代情有独钟。

年轻新一代 分享金星精彩
一行业人士认为，就目前的郑州夜市市场

现状而言，金星是绝对的领先者和主导者，产
品销售与夜市规模保持同步的增长比例。这
一方面得益于金星的品牌优势，另一方面得益
于金星规范的市场管理和客户服务。

“大家伙儿对金星啤酒的知名购买率高，来
夜市喝啤酒一般都会点金星。嘿嘿，不光是冲着
牌子来，还因为金星管理到位，24小时保证及时
供货，凌晨2点来，如果断货，打电话10多分钟就
送过来了。”某大型夜市老板喜悦之情，溢于言表。

“我们的业务员、促销员有时候最晚要忙
到凌晨两三点，帮助客户清场，盘点空瓶，以保
证夜市市场瓶子周转的高效率。这一点，我们
速度是最快的。”

据了解，金星日前在郑州夜市重点区域开
展的现场抽奖、互动游戏、消费者体验等活动
取得了十分理想的效果，伴随金星“精彩新一
代”啤酒的强力度推展，消费者对金星啤酒品
牌的认知提升至一个全新的高度。作为金星
市场主力产品代表，“精彩新一代”堪称金星继
新一代、纯生啤酒之后的大手笔力作，于今年
年初上市，倾注金星科研人员技术攻坚力量，
历时五个多月市场调研、数百次的街头抽样访
问以及上千次的反复口味测评，确定为“杀口
强力、入口劲爽、麦香纯正”的最佳口感，以适
应消费者日趋更高层次的口味需求。自上市
以来深得年轻消费者青睐。火爆的市场旺势
正在证明这支产品独到的号召力和征服力。

“金星的理念是生产中国最好的啤酒，即
便是针对工薪阶层相对集中的夜市消费，金星
也能做到‘质优价平’，最大程度上满足消费者
对好啤酒的需求。”金星新一代，与中国新一代
共成长，同精彩！

6月 24日，中国食品科技学会、亚洲乳酸
菌学会联盟及蒙牛乳业集团在京联合发起肠
道健康调查活动。亚洲乳酸菌学会联盟会
长、台湾乳酸菌协会理事长蔡英杰教授亲临
发布会现场，倡导大众关注“肠”识，建立“预
防胜于治疗”的肠道健康观念。

据介绍，早在今年 4月，“冠益乳肠道关爱
行动”开展的一系列科普宣传活动就吸引了都
市人追寻健康的脚步。该活动由蒙牛发起，中
国食品科技学会提供技术支持，知名肠道健康
专家蔡英杰教授担任推广大使。活动包括益生
菌与肠道健康的专项研究、在多个城市开展肠

道关爱速递活动、推广简单时尚帮助肠道做运
动的“肠道 Spa操”、开展肠道健康知识科普宣
传等多项内容。

作为一场持续性的肠道健康运动，“肠
道关爱行动”即将开启更大规模、更加系统
的全民肠道健康调查。调查将分为线上、线
下两部分同时开展。线上通过互联网专用
通道发布调查问卷，邀请广大网友参与在线
调查；线下则在北京、上海、广州三地进行入
户深入调查。

目前，蒙牛正在全国开展一项专门针对白
领上班族的肠道关爱速递活动。据了解，这场

持续 2个月的活动陆续在北京、天津、大连、广
州、杭州等全国19个大中城市展开，总计免费
送出 50 万瓶、价值两百多万元的冠益乳酸
奶。蒙牛低温事业部副总经理夏海通表示，
冠益乳肠道关爱速递活动，旨在提示大家用
实际行动关爱自己、关爱朋友的肠道健康，让
生活充满活力。

蒙牛酸奶旗下这款旗舰产品——冠益乳酸
奶于近日获得“国食健字”批号。这意味着，冠
益乳酸奶调节肠道菌群平衡和增强免疫力的两
大功能，得到国家权威部门的认可。

卫冰

“便便博士”蔡英杰来京发起肠道健康大调查
中国食品科技学会、亚洲乳酸菌学会联盟、蒙牛联合发起中国人肠道健康状况调查

随着夏季到来，饮料销售即将进入一年
一度的“黄金季节”，在“金融危机”阴影尚未
散去的今夏，饮料市场能否再次出现火热场
面成为人们关注的焦点。记者在走访市场时
发现，国内饮料市场依然保持较快的增长态
势，进入5月份，以“健康，清凉，绿色环保”为
主要特征的植物型饮品成为目前饮料市场的
突出力量，其中红色罐装王老吉的表现尤为
突出，据AC尼尔森数据显示，2009年第一季
度，王老吉同比增长超过70%，成为市场上最
畅销的饮料品牌之一。

据了解，在 3 月份国家统计局行业企
业信息发布中心公布的“王老吉凉茶获得
2008 年度‘全国罐装饮料市场销售量第一
名’”之后，王老吉继续保持着强劲的增长
势头，特别是中原和北方地区销量增长幅
度较高，部分区域甚至达到 200%。有业
内人士表示：“王老吉的销量增长主要得

益于对消费者健康需求的满足，特别是多
次重复购买客户的增多是持续增长的主
要原因。”

业内人士普遍认为，红罐王老吉之所以
能够在短短两三年内红遍大江南北，除了符
合健康消费趋势，与加多宝集团市场布局战
略也高度相关。自 1999年在广东东莞建立
第一家灌装厂以来，王老吉稳步做强华南市
场，并向全国市场渗透。2003年开始，加多宝
分别在浙江，福建，湖北，北京等地建立了灌
装生产线，完成了华南、华东、华中、华北四足
鼎立的战略布局。

营销专家林景新分析，红罐王老吉具有
的工厂布局优势以及渠道终端力，是让其竞
争对手难以望其项背的主要原因。不断对
终端销售网络的强化，为“中国饮料第一
罐”王老吉在更大范围的发展奠定了坚实
的基础。 薛彬
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炎夏带动饮料消费，王老吉全线飘红


