
最近，记者从河南省彩电行业得到消息，
长虹郑州销售分公司联合郑州威科姆科技股
份有限公司、河南联通共同打造宽带数字化家
庭，也标志着平板电视进入“内容时代”。

“数字化家庭”是一个由个人电脑、各种通
信和消费类电子设备组成的具有互操作的互
联互通网络，能够建立理想的无缝环境，实现
视频、音乐、游戏等数字媒体及内容的消费和
共享。此概念早在2005年初在行业提出，但由
于行业跨度大、资源整合难，一直以来没有真
正推向市场和实现商业化。

在五一期间，长虹推出“乐教”电视在市场
上获得了巨大成功，长虹乐教电视受到市场和

消费者追捧的秘密就是它不再是单纯的电视，
而是通过乐教网站能够实现教育、健康、娱乐、
影视、生活百科等海量生活中需要的资讯，电
视内容成为行业发展的方向和消费者购买的
主要因素。

此次三方联合推出“宽带数字化家庭”应
用新业务，由郑州威科姆科技在后台采用最新
的视频处理技术，对大量的电视频道内容进行
搜索、存储、编辑，使各类精彩节目随时提供在
用户面前，可以不按电视节目时间而是根据自
己的时间来看电视，通过河南联通（原河南网
通）的宽带推送节目内容，接入家庭后经由终
端接收设备与平板电视连接，就可以实现家庭

无线上网、精彩纷呈的节目内容在线点播、电
视节目录制、本地视频播放、信息查询等功
能，从而为消费者打造一个数字化家庭。

据了解，目前三方的合作已经进入实质性
的操作阶段，记者并从家电卖场发现相关的信
息，为此，记者致电长虹公司求证，得到的答复
是该项目已经完成前期论证，目前郑州市区部
分家电卖场已经接入设备，同时，促销活动也
同时展开，购买长虹乐教电视可赠送“宽带数
字家庭”，并将入户宽带从 2M升到 4M，在本周
末消费者就可以在现场体验“数字化家庭”带
来的美妙享受。

晚报记者 樊无敌

近日，从TCL集团白电事业部河南管理中
心传出佳讯：TCL冰箱、洗衣机产品截至目前，
用 6个月时间超额完成 2009年销售任务！超
额300%以上！

TCL冰箱、洗衣机、冰柜产品在河南默默
耕耘多年，今年在中原市场突然发力。“TCL
冰箱、洗衣机、冰柜销售网点从无到有，至今
在全省销售门店已经达到 500 家，到今年年
底，我们计划全省销售门店总数将达到 1000
多家，省会郑州市场的销售门店总数也将由
目前的 20多家增加到 100多家。”TCL集团白

电事业部河南管理中心销售部经理李扬稳还
告诉记者：“TCL冰箱是今年家电下乡中标产
品型号最多的，达到 45 个，借助家电下乡东
风，伴随着迅速扩大的 TCL销售网络，强大的
快速分销能力，使得 TCL白电在中原市场的
销售份额不断扩大。目前，已经成为河南白
电市场一支生力军，TCL 白电奇迹正在河南
上演！”

据记者了解，TCL冰箱作为行业新军之所
以在中原市场异军突起，不仅得益于其在中原
市场战略战术的改变，而且，也与其重点向中

高端兼顾高、中、低全产品发展的战略有着莫
大关系，TCL近几年来潜心研发的高端产品，以

“打造低成本的豪华产品”为基本设计理念，
产品一经投放中原市场，反响很好，比如一款
被 TCL命名为“全温带”系列的冰箱，不但满
足了新生代用户容积大、超级节能、超低噪音
的需求，其“全温带宽限软冻室”还可自由调
节温度，实现了不同食品的最科学保存状态，
让新鲜“各就各位”，真正实现“节能”和“保
鲜”同步。

晚报记者 樊无敌

海尔
从距离用户最近的地方创新
为了满足欧美用户的潜在需求，海尔冰箱

的欧美设计师从用户中了解到他们对高端冰
箱空间不足的抱怨。就是基于用户的抱怨，海
尔冰箱的欧美设计师靠创新“砸”掉了传统对
开门冰箱上的竖梁，开发出了具有超级空间的
法式对开门冰箱。不久后，这款冰箱就被国际
同行模仿。今年，这款冰箱又凭借“超级空间”
的创意与雷克萨斯、苹果共同成为影响世界的

“十大创意产品”之一。
据悉，海尔建立了 IEC首个创新标准的实

践基地后，最先受益者是中国消费者——既能
买到高品质的家电产品，又能享受到由海尔提
供的国际领先的生活方式。海尔因为总是为
满足用户需求而创新，因此其创业起家的冰箱
产品已经以 6.3%的市场占有率超越美国惠而
浦成为新的世界第一。 樊无敌

海尔“畅享”热水器
受家装设计师热捧

郑州室内装饰行业协会联合 50余位来自
家装设计公司的设计师齐聚郑州，与海尔热水
器的家电专家们开展了一个关于家电艺术风
潮的热烈讨论，其中，曾获得过德国 IF工业设
计大奖的海尔畅享系列电热水器，以出色的艺
术设计、先进的科技应用脱颖而出。

“‘畅享’打破了传统热水器无法搭配个性
浴室的弊端，解决了一直以来设计师苦于找不
到合适的热水器配合装饰效果的难题。”中国
建筑学会室内设计分会常务理事、第十五（郑
州）专业委员会主任孙华锋表示。“畅享”实现
了对整体家居装修风格上的百搭效果，无论是
跨界风，还是混搭风，畅享系列颠覆性的创意
外观，都能很好地融入其中，独有的领先科技
和人性化功能，更令其达到了同类产品无法比
拟的高端水平，受到推崇也是必然。 樊无敌

长虹、威科姆科技、河南联通
三强打造“数字化家庭”

——长虹平板进入“内容时代”

TCL冰箱：发力中原市场

空调价格探底 再现最佳购买契机
据悉，苏宁电器本周启动的空调销售旺季

期间，部分机型优惠幅度达到3000元；美的、惠
而浦、海尔等主流品牌的特价机也比往年降得
更直接；套餐优惠、送赠品屡见不鲜，久违的千
元惊爆机也重现市场，一举拉低空调整体价格。

业内人士分析，空调销售6月底才开始“翻
身”，对厂家而言有些晚，剩下的旺销时间才一
个多月，这对空调厂家而言，要在短时间之内消
化高危库存，价格之战不可避免。这对于消费
者来说是件好事情。

河南苏宁电器总经理王军在接受记者采
访时也证实了这种说法，他表示，近日，一些
主流品牌的空调厂家也在不断地与苏宁电器
接洽，主动要求降价参与促销，并提供大量的
特价机型、赠品等海量促销资源，以期借苏宁
的优势渠道全面消化库存。苏宁电器周末即
将释放的大量库存其中一部分就是由工厂紧
急调配的。

苏宁空调阳光快车 最快两小时抵达
空调是半成品，七成在安装。随着空调销

售旺季来临，消费者购买空调的关注点也由空

调价格转向了空调安装等售后服务。
记者了解到，在空调旺季售后服务过程中，

送货及安装速度是空调销售过程中受到消费者
普遍关注的地方。

对此，河南苏宁电器总经理王军也表示，苏
宁电器已经全员行动，全面开动“送装”绿色通道，
保障消费者第一时间购买、第一时间送货、第一时
间安装、第一时间使用；最快保障4小时送货到
家，2小时安装到位。保障郑州市民安度盛夏。

酷暑难熬 此时不买空调更待何时
记者在苏宁电器二七广场店看到，惠而浦、

美的、海尔、奥克斯、志高、三洋、松下、春兰、海
信、长虹、TCL、LG等知名品牌空调都在促销之
列，降价幅度200元至3000元不等，并且对高能
效、家电下乡机型均有相应的补贴。

“这样的价格降幅已经好几年看不见了，其
实从2005年开始，空调的价格是在逐年上涨的，
今年却又一下子滑到了谷底。明年价格将出现
结构性上涨，像这样的价格低点以后几年内都不
会出现了。”一空调知名品牌的高层告诉记者。

新闻1+1

冰箱、彩电、手机、数码、电脑亦开“惠”宴
据最新消息，苏宁电器冰箱、彩电、手机、数

码、电脑等也已开启促销浪潮：冰箱价格平均拉
低 10%~30%。参与品牌奖覆盖海尔、西门子、
三星、美的、美菱、新飞、LG、松下、博世、海信、
容声等国内外知名品牌。

另外，诺基亚2009年首款3G手机即“光影对
机”的6700c、三星新款音乐手机M2710C将在苏宁
电器闪亮登场。其他如数码、电脑等也“众妙齐列”，
恭候大家的惠顾。还安排有学生促销专题活动。

苏宁万台特价空调

周末“开闸”全城祛暑
38℃、39℃、40℃、41℃……绿城郑州的气温像着了魔似的连续飙高，并不断地刷新

纪录。高温难耐，急需祛暑，空调用时方恨无，此时不买待何时？
来自苏宁电器的销售数据显示，接连几天苏宁空调同比增长5倍以上。记者日前走

访苏宁电器二七广场店、棉纺路店时见到，空调区的客流远远高于前期，个别品牌“人满
为患”，各空调品牌的促销力度不减，爆炸贴、海报明示的特价空调更是随处可见。

河南苏宁电器总经理王军透露，鉴于高温持续不下，市民空调需求猛增，苏宁电器空
调品类将在前期活动的基础上全面加大促销力度，十余个品牌将近1万台的特价空调库
存储备周末全面上市热销，力保市民安度盛夏。 晚报记者 李无双
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