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中原商贸城将于明天启动年中庆活动，此
次年中庆活动将一直持续到 7月 5日。在今年
的年中庆活动中，中原商贸城将加大对会员顾
客的回馈力度，着力扩大会员顾客的队伍，提升
会员顾客的忠诚度。

据介绍，中原商贸城的年中庆活动在营销方
面将有很多创新之处。其中“帮您省钱”的小册子
最具特色。这种“帮您省钱”的小册子是将商场的
各种优惠活动集中在一起，印成手撕票的形式。
消费者需要购买哪个品牌的商品，在小册子上找
到对应的手撕票，凭手撕票就可享受优惠价格。

除了这种“帮您省钱”的小册子，中原商贸
城还推出了手机信息互动的活动。消费者只需
将“中原商贸城”几个字发送到12114，就可凭回
复短信到商场领取免费小礼品。

中原商贸城自从去年推出会员制之后，会员
顾客迅速增加。中原商贸城将在这次年中庆活
动中加大对会员顾客的回馈力度，除针对会员顾
客的满额赠礼之外，还将首次推出会员积分换购
物券的环节，5000积分可以兑换50元购物券。

在服务方面，中原商贸城也进行了升级，新开发
了地下停车场和立体车库，车位达到400个，购物满
300元的消费者即可获赠免费停车卡，为更好地满足
消费者的需求提供了有利条件。晚报记者 冯刘克

6月 12日，正道花园百货的年中庆活动正
式拉开序幕。2009年是正道花园百货10周年，
也是正道商业发展过程中不同寻常的一年。作
为 10周年店庆序曲的年中庆，活动力度空前。
此次活动设置10重好礼，分别为夜场极限折扣
礼、新贵酒会答谢礼、名品化妆缤纷礼、应季商
品震撼礼、每日一柜特惠礼、年中回馈满额礼、
庆典会员专属礼、会员招募剪角礼、超市惊爆会
员价、水清意浓送的哥。其中 6月 12日、19日
夜场会员持卡购物 3倍积分，并有夜场激情幸
运抽，楼层各品牌夜场年中庆的特别折扣。在
两个夜场中分别联合郑州威佳和中信银行进行
专场活动。全场强力折扣、激情抽奖、多倍积
分、六级满额赠礼、会员专属礼，涌动的人流、热
闹温馨的节日购物氛围，为消费者提供更丰富
的购物环节，充分享受购物乐趣。

“年中庆”，顾名思义，一年中期，商家开展
回馈活动来酬谢宾朋。对于所有的商场而言，

年中庆意味着上半年的一个总结，而进入七八
月，又将迎来长达两个月的销售淡季，所以大家
都很看重年中的回馈活动，而许多商场也借用
年中庆调整销售策略，冲刺下半年销售高峰。
进入市场走势微妙的2009年，正道花园年中庆
的首轮业绩让商家欣慰起来——在激情的6月
份，谁说消费者没有购买力。

19 日晚 8 时许，正道花园百货一楼中厅
端坐着两位古典美女，古筝声起，不少经过的
顾客驻足欣赏。手中拎着 3个购物袋的张女
士是中信银行的客户，在本次专场活动中直
接申请了正道花园百货的 VIP 金卡，同时获
得活动的积分奖励。收获颇丰的她丝毫不隐
藏对能申请成功正道花园VIP金卡的兴奋程
度，“以前听朋友说正道花园的服务和购物环
境都是一流的，对于 VIP 会员的服务也特别
到位。今天拿到了会员卡，我也可以享受正
道花园的会员服务了。”

正道花园百货作为郑州商业中的佼佼者，
一直坚守做精品百货的宗旨，为消费者提供全
方位、深度的服务。在活动中有针对性地选择
郑州有实力的银行、其他种类行业作为合作伙
伴，搭建平台，资源共享，共同为消费者打造内
容丰富、优惠超值的专场促销活动。此次年中
庆活动中的“异业联盟”，无疑是赢得了消费者
的心。

而正道花园百货在6月4日~6月21日推出
的“水清意浓送的哥”，意在向郑州城市交通奉
献者深情答谢，在正道花园 10周年之际，经历
了精品百货创业的艰辛，正道花园百货更有一
份社会责任感，在激烈的商业竞争中，始终保持
自身的文化底蕴，始终坚守自己的企业定位，用
强大的实力和独有的服务理念，引领消费时尚，
为正道花园的朋友们缔造一种高尚的、品位的
生活方式。

晚报记者 冯刘克

刘永松：从现在的情况来看，经过两三
年的发展，花园路商圈势必成为郑州北区
新的核心商圈。在这个商圈中，一些新的
百货店一改传统百货店的形式，引进了新
的经营模式，在百货店中加入休闲、娱乐、
餐饮等新鲜的元素，在满足消费者购物需
求的同时，更加注重消费者的体验，一站式
满足消费者的多种消费需求。这些内容都

体现出现代百货业的特征，将引领未来时
尚购物的潮流，花园路商圈也将成为时尚
消费的风向之地。

贾福春：花园路商圈是郑州商业未来的新
地标。在这个汇聚巨大潜在消费力的区域，商
业的发展水平将代表着郑州的商业发展水
平。无论是购物环境、服务质量，还是国际知
名品牌汇集程度，花园路商圈都将走在郑州商

业的前列。
杨诺：除了购物，到这里还能吃饭、休闲、

娱乐，这在传统的百货商场里显然是无法享受
到的，所以我们不能把花园路商圈简单地看做
是商圈内消费者的消费场所，它吸引消费者还
包括了其他区域和周边地市的居民。以后，花
园路商圈的消费辐射力将逐步增强，成为全省
高端消费者的消费选择。

主持人：请谈谈你对花园路商圈的认识？A

刘永松：其实花园路商圈尤其是花园路北
段在近年来才显示出商机。丹尼斯早在 15年
前买下这块地，那个时候这个地方还十分荒凉，
根本谈不上商业氛围。随着城市的东扩北移，
郑州北区的居民得到了迅速扩充，高档社区在
这里汇集，有了居民就有了消费的需求。1999
年，丹尼斯在这个地方试探性地开了一家量贩
店，这家量贩店成为当时郑州客单价最高的一
家丹尼斯超市，这证明了该区域有着很大的消
费潜力。正是看到了商机的存在，丹尼斯 3年
前拆除了量贩店，在这里规划了在郑州的第二
家高端百货店，就是丹尼斯百货花园路店。这
家店开业之后，取得的销售业绩与当初的评估
没有太大的差异，充分证实了花园路商圈的巨
大消费潜力。

贾福春：花园路商圈是郑州一个极具发展
潜力的商圈，当初丹尼斯买下花园路附近的这
块地是有一定预见性的。从人文的角度来看，
郑州的东北部是城市消费力最旺的一个地方。
这个地方是全省的政治要地，许多政府机构聚
集在附近，是重要的政务居住地；同时也是全省
的金融要地，旁边的经三路汇聚着众多的银行、
证券、保险等金融单位；另外也是商务要地，周
边林立的写字楼汇集着很多知名的企业和办事
机构，是商务活动的重要地点。花园路商圈就
位于这些政务、金融、商务居住区交错的地方，
消费潜力巨大，消费能力偏向高端，这也注定了
这一商圈的定位应当与高端消费和品位生活相
适应。从发展的角度来看，郑州的发展格局是
居住向东北，工业向南，东区和北区的人口密度

以后还将加大。在1999年，这个地方的丹尼斯
量贩生意就十分火爆，而当时的人口密度和消
费层次跟今天是无法相比的，由此也可以想见
花园路商圈未来的消费容量和消费档次。

杨诺：在我看来，花园路商圈是一个新兴
的商圈，它的兴起与北区的居民增加有着密不
可分的关系。现在的花园路商圈有着向北扩
展的趋势，随着大商新玛特郑州总店和丹尼斯
百货花园路店的开业，花园路商圈已经延展到
花园路与农业路交叉口的位置，这一商圈是否
继续北扩还未可知。作为一个省会城市，郑州
还吸引着周边地市的消费人群。花园路正是
我省北部地市消费人群进入郑州的主要道路，
这一人群的消费力也将成为花园路商圈的一个
重要功能。

主持人：花园路商圈近期的成长和变化体现在哪些地方？

贾福春：花园路商圈近期的变化主要体现
在百货店的规模和档次上。随着近一年来新
的百货店进入，这一商圈的百货店不但在数
量上有了增长，在经营面积上也有了很大的
提升。为了体现现代百货的特征，新的百货
店一般都拥有更大的经营面积，动辄就是数
万平方米，这无疑提升了花园路商圈的百货
业规模。新的百货店进入之后，良好的硬件
设施和购物环境吸引了更多的国际品牌进
驻，这在一定程度上也提升了该商圈的消费
档次。百货店的规模和档次提升之后，更多
的消费者愿意选择到花园路商圈消费，这对
增强花园路商圈的消费吸引力和消费凝聚力

有着十分积极的意义。消费吸引力的提升吸
引更多国际品牌进入，而更多国际品牌的进
入又形成了新的消费吸引力，这就促使商圈发
展进入一种良性循环。

刘永松：经过近一段时间的发展，花园路商
圈的影响力有很大提升。这得益于新商业力量
的进入和推动。拿丹尼斯百货花园路店做例
子，这家店开业之后，以16层的高度创造了郑州
乃至全国百货业的新高度，成为商贸城的一大
亮点。作为一个现代百货店，丹尼斯百货花园
路店涵盖了多种经营品类，包括国际超市、精品
百货、流行百货、餐饮、休闲会所等，能够更好地
满足消费者的需求。依托这些优势，花园路商

圈正在形成郑州高端消费的聚集地。如今，这
一商圈的人流量和顾客忠诚度也在提升。总
之，商圈的发展速度比想象的要快得多。

杨诺：我们可以感受到的是花园路和农业
路交叉口的交通正在变得日益拥堵，这从侧面
也反映出一个问题，就是这个地方的人流量在
增多。虽然不能直接从人流量中测算出客流
量的多少，但总归对花园路商圈中的百货业是
一个利好消息。这种改变不仅反映在人流量
上，还反映在城市形象上。作为一个城市的主
干道，周边时尚百货店的增多也在提升着城市
的形象，尤其是节日期间，张灯结彩的百货商
场让市民充分感受到了节日的氛围。

主持人：对于花园路商圈的发展前景，你有什么样的看法？
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随着大商新玛特郑州总店、丹尼斯百货花园路店等百货店在花园路商圈的开业，这一商圈日益显示出勃
勃生机，尤其是近一年来，花园路商圈的影响力得到了迅速扩大，在郑州的商圈中越来越展现出自己独特的魅
力，并显示着后劲十足的成长力量。本期《侃侃三人行》栏目邀请到丹尼斯花园路店负责人与行业专家、消费
者代表共同就“花园路商圈的成长力量”这一话题进行探讨，以期碰撞观点，促进商圈的提速发展。 主持人 冯刘克/文 晚报记者 赵楠/图
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花园路商圈：汇聚成长的力量


