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夏令营“菜单”要啥有啥
这个夏季，随着夏令营市场越来越被家长所认可，各种机

构、各大旅行社都加入夏令营产品开发的阵营，最懂得孩子心理
需求的它们，纷纷将目标锁定在小学高年级和初高中学生，为他
们制定出品种多样的夏令营“菜品”：树立远大目标的修学夏令
营、锤炼意志的拓展夏令营、完美人格的小小领袖夏令营、增长
见识的科普夏令营等。

记者走访河南中国旅行社、郑州金辉旅行社、郑州路仕达旅
行社、郑州华夏旅行社、河南精品旅行社、郑州丰源旅行社、世纪
华欣等几家旅行社及机构看到，它们推出的夏令营线路中，最少
的有5条，最多的有20来条。做夏令营有8年之久的金辉旅行社

在去年4条线路的基础上，今年特意增加了有关地震
主题的“小记者四川震区采风夏令营”，让孩子亲历
震区，见证历史，感悟自强，学会感恩。路仕达旅行
社的“少年领袖训练营”和世纪华欣的“小领袖训练
营”有异曲同工之妙，旨在让孩子在充满竞争的社会

里，领先一步具备领袖特质，开发孩子的“领导”潜力。
而河南精品旅行社推出的“相约北京——我的清

华北大2009修学夏令营”则根据家长的不同需求，设计
出了精品团和常规团，价位不同内容也有差异。其他
如“我到上海看世界”、“我到上海开眼界”、“我到天津
看航母”、“科普知识夏令营”、“道尔实验室智能机器人
探索营”等也从不同方面满足了孩子们多方位的需求。

景区加入为夏令营增色
走过近 10年的夏令营，商机越来越多地被挖掘出来。和往

年旅行社、机构单打独斗不同的是，今年，更多的景区也加入到
夏令营竞争中来。距离郑州仅一小时车程的杨树沟景区，去年
下半年就开始着手准备，用景区营销总监张兴的话说，“我们要
打造最专业、最优秀的夏令营基地”，景区以夏令营基地诸多优
势“委婉”地加入夏令营市场的竞争中来。

而关山、中国死海、西峡恐龙遗迹园等也利用景区自身的优
势，杀入夏令营市场比较直接。西峡恐龙园、关山国家公园推出

“科普知识夏令营”；中国死海继去年之后，今年再度出手，也推出
“大手牵小手，跟着科学走”科普知识夏令营，直接吸引游客参与。

对此，有着近 10年夏令营从业经历的郑州某旅行社负责
人秦先生认为，像中国的夏令营市场一样，郑州本土的夏令营
自 2000年前后兴起以来，也经历了从精英型向大众型的发展
历程，现在正往专业型的路上走。在精英型阶段，夏令营一般
只有少数优秀的学生才能参加，具有奖励性质。随着人们收
入的不断增加，夏令营市场商机渐现，社会上很多旅行社、个
体户、培训机构开始组织夏令营，大众化夏令营也开始发展起
来。但这一阶段的夏令营多以旅游为主，质量参差不齐，局面
比较混乱。

近两年，市场化的运作使得夏令营越来越专业，其实也只有
专业才能赢得市场认可，素质拓展夏令营、名校游学夏令营、海
外游学夏令营等分别以较专业的面孔出现也就合情合理，景区
加入做专业夏令营基地也就不足为怪了。

孩子们都放假了，与郑州近段时间
的天气一样持续火热的，当数暑期夏令
营市场了。

这种火热对于业内人士而言，可能
早有预见并做了充分准备，夏令营“菜
单”的越发全面、丰富、齐全，就是一个
最好的作证。同一个目的地、相同的行
程，同一家旅行社都会设计出不同的线
路来，以方便家长按需选择。这像极了
早上去喝的那胡辣汤，优质的、普通的，
随你选。看来，走过近 10 年历程的夏
令营，市场化的步伐是越来越清晰，也
越来越具竞争力了。晚报记者 刘书芝


