
日前，汇聚国内房地产界、家居界、金融
界、传媒界及学界重量级人士的“博鳌·21世纪
房地产论坛”在海南举行，眼下风头正劲的家
居业“冠军联盟”六大品牌领导人集体高调亮
相，旨在推动家居业与地产业的深层次战略合
作，促进泛地产市场回暖。在博鳌论坛，“冠军
联盟”轮值主席、欧派董事长姚良松在接受媒
体采访时表示，目前产业出现回暖，楼市最低
的时候已经过了，关键是过了最低阶段后是快
速地回升还是缓慢地回升，房地产企业会更多
地从价格营销转变为自身价值营销，由全能型

变成资源整合者，目前发展趋势对家居业而
言，他强调要调整好心态才能积极面对。

在了解房地产发展趋势之后，姚良松表示，
“冠军联盟”正式筹划了与地产业探寻“共赢之道”
的主题论坛，旨在对家居业与地产业的对话，对合
作模式进行新的探索，进行多方面的整合。

当被问及“冠军联盟”下一步与地产业进
行怎样的战略性合作时，姚良松认为，经济回
暖还需待时日，与地产行业的战略性合作在博
螯论坛才刚刚开始，“冠军联盟”巨大的影响力
已经为“泛地产业价值提升”开了一个好头。

当谈到“冠军联盟”及欧派有何应对之道

话题时，姚良松强调，精装房是新一轮地产发
展的大趋势，房地产发展商是各项资源的整合
者，“冠军联盟”是家居一体化解决方案的提供
者，将以专业精神承接房地产价值链、以联盟
合作精神承担配套的一体化服务、是以各自品
牌影响力汇聚成地产企业产品最终的价值，提
升泛地产企业的产品影响力。

姚良松还表示，欧派核心竞争优势体现为其
全球化的整体厨房设计能力与规模化的定制化制
造能力，欧派可以从发展商项目立项开始，介入消
费者需求研究，实现规模化、个性化、低成本高价
值的泛地产业合作。 晚报记者 熊维维 张真

活动亮点：成装修专家还能赢大奖
经历过家装的人多多少少都会遇到一些装

修纠纷和问题，比如测量房屋、居室设计、材料
选购等。出现这些问题的原因，主要是消费者对
装修和建材市场不熟悉；另一方面，也反映出这
个行业存在某些“陷阱”。面对各类家装陷阱，即
便对装修稍有了解的人也难免身陷其中。到底
怎样才能合理绕过这些装修陷阱，避免装修纠纷
的发生，享受到实实在在的消费价格呢？

本次大型家装知识讲座将有2009年港派
家装流行风格展、港派最新工艺介绍、港派家装
作品展、装修前的设计知识、装修施工知识、装
修选材知识现场免费咨询、户型解析等活动。
同时，为牛年下半年第一次活动的展开，现场准
备了大量的礼品相送，及交订金返订金等优惠
活动。凡报名参加本期活动的新老客户，均可
领取精美礼品一份，另外现场还将举办抽奖活
动，数名业主有机会获得神秘大奖。专业的知
识加上丰富的现场活动，即使在炎热的夏天，也
将给各位朋友带来家装的惬意。 欢迎广大业
主朋友踊跃参与。消费者可以通过拨打香港
香江装饰电话报名参加，也可以通过香江装饰
公司网站报名参加。

晚报记者 熊维维

富田太阳城
举办冰爽夏季购房节
从即日起至 8月 31日期间，“相约大

连，与海为伴”富田太阳城冰爽夏季购房
节活动举行。河南振兴房地产（集团）有
限公司副总经理孙军展在接受记者采访
时表示，富田太阳城冰爽夏季购房节活动
已于 7月 1日正式启动，凡在活动期间购
房的新业主和介绍朋友购房的老业主均
可参加“相约大连，与海为伴”活动。据
悉，本次活动有四重大礼回馈客户：一重
礼，来就送，购一房送 1666元，购二房送
2999元；二重礼，定就减，当天定房每平方
米立减 99元；三重礼，购一房客户可免费
参加“两人世界浪漫之旅”大连双卧五日
游，购二房客户可免费参加“三口之家欢
乐之旅”大连双卧五日游；四重礼，老业主
介绍朋友成功购房，老业主本人可免费参
加“相约浪漫之都”大连双卧五日游。

孙军展还介绍说，为了积极响应与配
合郑州市房管局新政实施，凡在 12月 31
日前持经济适用房《购房资格证》和《货币补
贴资格证明》的家庭购买富田太阳城三期两
房，公司将在政府补贴的基础上再额外每平
方米补贴199元，房源有限售完即止。

据记者了解，作为郑州东南首屈一指
的品质大盘，富田太阳城已是现房实景，
一期、二期和三期业主都已幸福入住，近3
万名业主开启了幸福生活。现在热销的
保留房源主要是51~58平方米一房，78~85
平方米二房和 136~168平方米的珍藏大
宅。同时，振兴集团投巨资打造的郑州东
南首席生活购物商圈，郑州东南27万平方
米全业态中心MALL——东方国际休闲购
物广场已经盛世启动，正在全面招商。建
成后，不仅可以满足周边居民生活、购物、
休闲和娱乐等消费需求；还将助推郑州东
南商业崛起，繁荣郑州商业发展。

晚报记者 王亚平

美涂士巅峰团队
抢占行业“制高点”
日前，美涂士喜获中国驰名商标，蝉联

“广东省涂料旗舰企业”称号，同时，2009年
第一季度均实现了高速增长，且速度惊人。
在国际环境大萧条的背景下，被誉为“行业
黑马”的美涂士，再一次彰显了其不同凡响
的潜质。

值得关注的并不仅仅是业绩，而是其
背后强大的团队和良好的企业文化。“提
升品牌，抢占终端，步步为营，全力以赴”，
这就是美涂士事业部的口号，也是他们一
直坚持用行动来证明的理念。

企业文化代表着一个企业的素质，是
一个企业发展的内在动力和精神支柱，是
企业实现发展战略目标、进行科学管理、
广泛吸纳人才、不断创新进步的重要保
证。企业文化更是体现了一个公司的核
心领导人物的个人魅力。美涂士集团董
事长周炜健先生说：“我是一个平凡的人,
希望带着一群平凡的人去创造一个个不
平凡的故事。”美涂士人务实、脚踏实地地
做好每一份工作，这样的团体，从来不好
高骛远，他们埋头进行技术创新、渠道开
拓、服务保障……他们用汗水创造了今天
的辉煌和荣誉。一个企业的凝聚力强大
与否，是由其员工对企业的归属感和企业
价值的认同感来体现的。美涂士一直努
力做到让每一位加入这个大家庭的员工
能感受到这个集体的温暖，感受到这个大
舞台中强大的向心力。“工作是生活的一
部分，快乐工作、开心生活”，这是每一位
美涂士人努力和倡导的方向。
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听家装课堂 搞定装修难
香港香江装饰牛年下半年行业首次媒介家装课堂开始

家居观点家居观点

家装模式家装模式 看套餐装修如何省钱
瑞博文装饰再掀“2009套餐新主义”

自 2007 年下半年，北京瑞
博文装饰进驻郑州以来，其首
创的套餐装修模式给消费者带
来了耳目一新的感觉。装修套
餐这种新模式随即成为郑州的
一种装修时尚。自 2008 年以
后，郑州市场做套餐公司的数
量大大增加。然而面对价格和
内容种类繁多的装修套餐，究
竟该如何选择？

目前家装市场上的“装修套餐”，让业主能
够根据自己的需要来选择装修内容，在很大程
度上使得装修变得更透明化。所谓装修套餐
模式，即全部包工包料、工厂一体化施工、真正
做到让消费者省钱、省心、省力。

“和传统装修相比，套餐装修从前期的选
材搭配，到中期的补货，再到后期售后，可以
得到全面的服务保障，避免了装修公司与主
材商在售后维修过程中互相推诿。另外，由
于大部分主材相同，工人的施工工艺也就相

对纯熟。传统装修中主材和轻工辅料分开计
算，消费者不得不花费大量的时间跑市场、选
材料、讲价钱，而装修套餐却有效地避免了这
些麻烦，消费者可以在装修公司的材料展厅
直接选购。”瑞博文负责人坦言。

批量定制 个性家装整体解决

面对目前家装市场上竞争日益白热化，郑
州市场做套餐公司的数量大大增加，各类以数
字为代表的家装套餐也会随之出现，各企业都
在逐步完善各自套餐的模式。作为首家在郑州
成功发起套餐式装修的公司，北京瑞博文装饰
公司在进驻郑州市场的两年时间里，为了让来
自北京的全新装修模式更好地融入郑州业主的

生活，瑞博文装饰不断地完善套餐装修，使之更
人性化，更符合郑州业主的装修消费观念。

今年，北京瑞博文装饰郑州分公司又推出
了“2009年套餐新主义”的装修新主题。除了
增加了一些以往套餐不曾包含的项目之外，更
是针对单项套餐做了很大程度的升级。瑞博
文负责人介绍：“比如 189套餐，木地板全面升

级至1.2cm厚，塑钢扣板升级为铝扣板，让经济
套餐更经济；品牌瓷砖全面升级，可选性更多；
卫浴四件套由之前的柱盆、坐便器、镜子、毛巾
架升级为花洒、水龙头、坐便器、柱盆或浴室
柜。瑞博文装饰为了感谢广大业主们的支持，
在下轮装修旺季到来之前已在着手准备新的
装修套餐活动。” 见习记者 万佳

单项升级 让经济套餐更经济

天气渐热，您还在为新居装修奔走吗？您还
在装饰公司间比较价格吗？您还在慢慢了解装饰
黑幕吗？家装施工、家装知识您又了解多少呢？
如果您还在被这些烦恼左右，那么您只用抽出周
末的3个小时，所有的烦恼都可以帮您解决。为了
帮助业主更好地了解家装施工的注意要点，也为
业主对家装有更深入的了解，香港香江装饰将于7
月18日下午2点在郑州中青大厦8楼会议室举行
大型家装知识讲座。

“我想把房子装得简单一些，但是不知道该从

何下手，也说不清楚到底要装成什么样子。”读者王
女士向记者讲述自己的困惑。在记者接通的第一
家居热线电话中，许多装修者与王女士一样，不知
道究竟装修成什么样才是自己想要的，同时也是
能够实现的。

许多消费者从非专业的角度出发，对居室装修
没有合理的认识，看到别人的户型和装修，认为自己
也能装出这样的效果。而实际上，不同的房子和户
型对装修施工都有一定的限制和要求。这些专业问
题需要业主多与专业人员进行深入沟通。

活动时间：2009年7月18日下午2：00
活动地点：中青大厦8楼（花园路与金水路交叉口往西200米）会议室


