
主持人：借着迎新中国60年大庆的契机，
海尔在全国范围加大省电空调的普及力度，
凡购买海尔高效节能省电空调，不仅可享受
到每台300~850元的国家节能补贴，还可享受
250~1000 元的“以旧换新”津贴。业内人士
称，此举是海尔空调进行管理颠覆、积极践行
创新商业模式后的集中发力，旨在巩固其在
高效省电空调领域的领导者地位。
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主持人：朱江华

张立顺：作为国内涉足节能省电领域最早的
空调生产企业，海尔凭借标准化、模块化开发体系
带来的速度优势迅速提升产品竞争力，不仅实现
了高能效产品翻番增长，更带动了整体市场的高
增长，牢牢夯实其高效省电空调领导者地位。据
中怡康最新统计快报，目前海尔空调1、2级高能效
产品的零售量遥遥领先，是第二、第三名的总和，同
时也实现了6月份同比增幅达50%的高增长。

贾福春：在国家大力提倡节能减排的大政策
及“节能产品惠民工程”等背景下，高效空调销售

正当其时。空调行业将快速淘汰低能效空调，加
速进入高能效节能空调时代。

沈闻涧：国家力推的节能空调惠民工程是空
调节能升级的契机和推动力，未来，空调行业的格
局将重新洗牌。高能效空调的市场普及与推广，
绝非单打独斗，更不是简单的价格普及。一场全
面普惠战役的全胜，取决于企业要有更新、更先进
的“武器”。特别是在研究消费需求、技术开发、生
产制造、销售及服务等各个环节上，企业需要构建
新的商业模式，实现系统发力。

贾福春：目前 4、5级能效空调均处于清理库
存阶段，厂家已停产，价格一般在千元左右。而
这类产品的消费者大多是将其与空调扇之类的
设备相比较，追求短期的使用效应。提醒消费
者，将被强制退市的空调是整机退市，用户的售
后维护、零件保养不会受到影响。

沈闻涧：传统的空调企业为争夺旺季市场份
额，多采取拍脑袋、赌博式的提前压货做法。因
此，空调企业要想在高能效市场遥遥领先，必须

在技术、产品、管理模式等综合实力方面均具备
强有力的竞争力，能够准确把握并以最快速度满
足消费者的节能需求。

张立顺：通过补贴实现价格的实惠是实现高
能效空调平民化的一种有效措施，但海尔更应该
关注产品本身是否能准确满足消费者的需求。
通过一年来的市场积累和不断创新，目前我们已
经储备了相当强的技术实力和省电产品，实现了
全部产品型号的高效节能。

张立顺：一台原价 2799元、2级能效、1匹的海
尔省电空调，国家给补贴300元，若消费者参加“以旧
换新”活动，海尔还将发放500元“以旧换新”津贴。同
时商场还会折价再返300元，算下来，消费者只需花
1699元就能把这台全新的海尔省电空调搬回家了。
相当于花5级能效的价格买到2级能效的空调。

沈闻涧：高能效空调的市场普及与推广，绝非
单打独斗，更不是简单的价格普及。一场全面普惠
战役的全胜，取决于企业要有更新式、先进的“武
器”。特别是在研究消费需求、技术开发、生产制

造、销售及服务等各个环节上，企业需要构建新的
商业模式，实现系统发力。

贾福春：节能家电产品正在以每年超过40%的
增速走进中国空调市场，因此，对于空调行业来说，
在国家大力提倡节能减排的大政策背景下，正是高
效空调销售的黄金时间。空调行业将快速淘汰低
能效空调，加速进入高能效节能空调时代。而海尔
空调打响高效节能市场百日“惠”战的目的将以最
节能的产品、最可靠的品质大力推进节能减排，为
消费者开创全新的节能空调时代。

主持人：国家对高能效空调的节能要求，
最关键的指标是“制冷能效”，对空调节能等级
（1~5级，一级为最节能高能效空调）认定，也主
要是通过“制冷能效”来进行。但怎样才能买
到一台真正节能的好空调，是消费者备受困扰
的问题。

主持人：随着消费者越来越偏重节能省电
产品，同时国家也不断出台家电下乡补贴、高
能效空调补贴等政策，高效节能省电空调销售
实现大幅提升。虽然各品牌实力参差不齐，但

“高能效之争”概莫能外。海尔集团
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大势迫使空调加速进入节能时代


