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记者：您已经年近80,身体还很棒，而且在
精神上乐观积极，是什么驱使您长久以来保持
这种状态？

丁洛特：我的年纪很大吗？我倒感觉自己
的身心都非常年轻，还能再干20年。我仍然喜
欢做学术方面的工作，喜欢和学生及年轻人交
流，每一天都过得很充实。

记者：您一生中去过哪些国家和酒庄？顶
级酒庄及其葡萄酒都有什么特质？

丁洛特：这么多年来，我去过世界各地所有
的葡萄酒国家，记得 22年前访问中国，站在张
裕的老门头下，发现中国居然深藏着一家已历
经百年的葡萄酒企业，感觉特别激动。

各国的知名酒庄我去过上百个，我发现顶
级酒庄都有悠久的历史和酿酒传统，以及不可
复制的贵族气质。比如祖籍波尔多的赤霞珠葡
萄，100多年前被张裕引进中国，经过数代酿酒

师的培育，才有了今天张裕爱斐堡酒庄的优质
葡萄原料，并呈现出与众不同的特质。

记者：中国有句俗话，“酒香也怕巷子深”，
顶级酒庄都是如何吸引消费者的？

丁洛特：2007年，我在张裕爱斐堡酒庄参
加了中国首个期酒品尝会，见证了中国葡萄酒
史上第一桶期酒的发售。

我还欣喜地看到，张裕爱斐堡国际酒庄还
提供“私人酒窖”服务——在酒窖内设储酒区，
为拥有者提供专业储酒服务，配备名贵的爱斐
堡葡萄酒。意大利、芬兰、克罗地亚、突尼斯、哥
伦比亚等国的驻华大使也在此拥有“私人酒
窖”，举办葡萄酒外交PARTY。应当说，这在世
界范围内都是前所未有的创新。

而且，张裕爱斐堡还是葡萄酒文化的推广
平台——充满葡萄酒风情的“酒庄小镇”，内设高
级会所、葡萄酒主题餐厅、葡萄酒精油SPA……

丁洛特 葡萄酒世界的布道者

“我还能再干 20
年！”已进入古稀之年
的罗伯特·丁洛特先
生仍精神矍铄。他曾
掌舵国际葡萄与葡萄
酒组织 11 年，并多次
访华，对中国的张裕爱
斐堡酒庄赞赏有加；他
是法国葡萄酒学院名
誉院长、国际葡萄酒界
享有盛誉的葡萄酒大
师。半个世纪以来，他
始终扮演着葡萄酒文
化的布道者角色。

晚报记者 袁瑞清

虽然食用油价格时涨时跌，令人难以
捉摸，但郑州食用油市场却一直走得较为
平稳，在一线品牌与本土品牌间“亦步亦
趋”。一线品牌依靠品牌号召力与产品高
质量稳坐市场，本土品牌则通过低价促销
等方式，逐步扩大市场份额。

晚报记者 袁瑞清

丁洛特先生与爱斐堡酒庄

目前，市场上各类食用油琳琅满目，
电视上食用油的广告也是不遗余力地吆
喝，不同种类的食用油往往在价格上有
着较大差别。以食用调和油为例。记者
在走访市场时发现，同样是花生调和油，
5升装鲁花浓香花生调和油的价格为 50
多元，金龙鱼花生调和油的价格为 60多
元，本地品牌一般为 42~45元之间。但一
种不知名品牌的浓香花生调和油 4.5 升
产品仅售 20多元，比鲁花、金龙鱼等便宜
了近一倍。

同样是花生调和油，为什么会有这么
大的价差呢？有业内人士表示，这主要是
一线品牌与本土品牌之间的差异，“油是一
样的，只不过是牌子不一样，广告费投放多
少不一样，在成本上有差别。”

目前郑州市场上的一线食用油品牌
主要有金龙鱼、鲁花、多力等，这些品牌
依靠积累起来的品牌号召力与过硬的产
品质量稳坐江山。“我们始终将为市场供
应安全、健康的产品”，多力葵花油一名
负责人对记者表示，其一直看重河南市
场的发展，“一线品牌能‘稳坐江山’，主
要原因还是产品质量过硬，如多力葵花
油的‘充氮保鲜技术’就曾获得 2008年科
学技术成果奖。”

“从各大超市的销售情况来看，一线
品牌情况始终很好，食用油和身体健康
息息相关，而消费者购买此产品的时
候，也并不一定完全以价格来衡量，还
是想买质量好的产品，毕竟安全与健康
才是考量食品的主要标准。”某业内人
士表示。

面对外来品牌的强势压境，本土食用
油品牌则希望在价格上作出优势，从而赢
得一定的市场份额。

其实外来品牌与本地品牌之间一直有着
密切的联系，很多大品牌的油料都是由河南本
土企业供应的，帮一些一线大品牌做嫁衣。某
食品公司负责人表示，本土花生油品牌一直以
为一线品牌“供散油”为主，有些企业生油年散
油供应占整个销售的百分之七八十。

该负责人还透露，他们大量供应散
油，利润只有 5%左右，而一线品牌仅靠收

购散油制成成品油，利润都超过 20%，因
此他们已经有意提升自身品牌形象，为摆
脱一线品牌的控制寻求出路，价格促销成
为很多本土企业的共同选择。

河南省豫昌粮油有限公司一名负责人
曾表示，其生产的“郑百年”品牌食用油品
种齐全，但品牌知名度不高，目前主要在市
地级市场销售，“没有品牌优势，我们只能
在价格上寻求突破。”他表示，将会重视提
升品牌的影响力，并保持价格优势，努力扩
大本土食用油的市场份额。

如何选购优质食用油
消费者在购买食用植物油时可从以下

几个方面进行鉴别。第一招：从感官上识
别。一般高品质的食用油色泽上颜色浅，透
明度高，低品质的油颜色深。品质优良的豆
油为黄色，花生油为淡黄色或浅橙色；葵花
油为浅黄色。第二招：从标志上鉴别。一是
商标，应特别注意保质期和出厂日期。无厂
名、无厂址、无联系方式、无质量标准，无QS质

量安全标志的千万不要购买。二是等级，国
家食用油的标准规定，食用油按质量分为一
级、二级、三级、四级4个等级（一级为最高），
等级越高，精炼程度就越高。第三招：从营养
保健价值上考虑，食用植物油是人们理想
的食用油，但营养价值各不相同，购买时仔
细观察桶体的说明。第四招：从口味上鉴
别，正常的食用油不应有刺激性气味。

本土品牌以价格赢市场
一线品牌凭质量“稳坐江山”

中原食用油市场主要品牌
多力、金龙鱼、口福、元宝、香满园、胡

姬花、鲁花、福临门、长寿花、金银花、正大、
星河、福莱佳、鑫苑、神苑、包公、龙大、爱
厨、金豫

新希望乳业摘取“影响中国·领军品牌”大奖荣登乳业明星

■行业快讯

6 月 27 日晚，2009 中国品牌与传播
大会暨新中国成立六十周年“品牌贡献
奖”在北京举行了颁奖盛典，企业界、传
媒界以及当红明星的纷纷出席使得本次
颁奖典礼星光灿烂。其中最受人瞩目的

“影响中国 .领军品牌”大奖由新希望乳
业、张裕解百纳、恒源祥等 10 个明星企

业摘取。
记者从会议上了解到，“影响中国.领军

品牌”大奖均为各行业的领军品牌获得。
业内人士表示，此次新希望乳业在乳制品
行业后来居上，荣登乳业明星，由此不难看
出其所代表的中国乳业鲜形象正在发挥越
来越大的影响力。


