
浪鲸卫浴作为一家有着十多年卫浴研发
生产经验的大型企业，在国际上可谓是享有盛
名，出口到了80多个国家和地区，并且走向了
产品研发全球化、营销战略全球化、服务承诺
全球化的道路。同时在国内的市场占有率也
居于前列，现已在全国范围建立了几百家专卖
店，优势的品牌和优质的服务在行业内树立了
良好的口碑，也得到了消费者一致认同。

浪鲸卫浴公司座落于有“中国陶都”之称
的广东佛山市，佛山陶瓷有着悠久的历史，自
古就有“石湾瓦，甲天下”的美誉，位于石湾的
南风古灶几百年窑火不灭。近十几年来，凭借
优越的地理位置，佛山人积极引进国外先进技

术，结合源远流长的陶瓷文化发展现代陶瓷工
业，迅速壮大，目前已成为国内最大的陶瓷、卫
浴生产和营销基地。市内的两座标志性建筑：
中国陶瓷城、华夏陶瓷城昭示了其中国陶都的
胸怀和气魄。

在浪鲸卫浴区域经理杜飞龙的眼里，浪鲸
的产品发展历程也印证了企业发展的历程，成
就是锐意创新的浪鲸人过去奋斗的结果，从一
开始的单一产品线，到今天提出的“完整卫浴
空间”概念，结合卫浴产品配套齐全的优势，专
业打造整体卫浴体验空间。浪鲸强调龙头花
洒、浴缸与瓷砖的整体搭配，把握卫生洁具的
选择、色彩、光影乃至小物件配饰等整体功能

布局的要领，将单项卫浴产品的设计融入风格
统一的整体环境。为满足不同阶层、不同个性
人士的多样化需求，打造出不同艺术流派、不同
内涵要素和不同设计风格的卫浴套间，并根据
个人需要量身设计出个性化的卫浴空间。

“随着消费者生活水平提高，对卫浴的要
求也越来越高，对休闲卫浴和卫浴品质的要
求也有所提高。”高建章表示。浪鲸没有专门
针对低端消费群推产品，而是把原来比较高
端的产品做到适宜的价格来应对当前环境，
不是说把材质或者品质降下来去推给低端消
费者，而是把高端的产品低价销售，真正让利
于消费者。
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第一家居·卫浴

让所有人都用上高档卫浴
“董事长一字千金”——浪鲸卫浴第二届董事长签售活动周末上演

本周末，浪鲸卫浴“董事长一字千金，
全国亿元让利签售”河南站，将在郑汴路
凤凰城二楼和商都路 6 号居然之家一楼
分别上演。这是继去年浪鲸卫浴董事长
签售活动取得骄人业绩后，2009年的再次
启动。河南站作为全国首站，浪鲸卫浴河
南总代理高建章表示，这次活动将会为炎
热夏季的卫浴市场带来更多惊喜。
见习记者 万佳/文 晚报记者 师红涛/图

现场揭秘 董事长携手世界模特冠军亲临现场

近年来，浪鲸卫浴悄然改变营销策略，变
坐商为行商，加大营销力度，通过降低利润、扩
大销量来刺激消费，增强消费者的信心。为了
拉动内需，进行品牌推广，让消费者尊享超低
价建材家居产品，浪鲸卫浴将在 7月 18～19
日举办“董事长一字千金，全国亿元让利签售”
活动。

据悉，本次活动将分别在郑汴路凤凰城二
楼和商都路6号居然之家一楼举行。届时，除
了一年仅一次的超低优惠措施外，世界模特冠

军、浪鲸形象大使李子宁也将亲临现场。
高建章介绍：“熟悉这次活动的人就会了

解，浪鲸在选择签售产品时，拿出的全是畅销
品和新品，并把价格降到最低。这次签售活动
是第二届了，希望通过今年的活动，用更大力
度的促销让河南的消费者熟悉浪鲸品牌，消费
者只有先用上了浪鲸，才能更好地树立起品牌
知名度和美誉度。”高建章对这次的活动充满
信心。

用最低的价格就能买到一流的卫浴产品，

的确让人心动，这也充分展现了浪鲸独有的气
度。据悉，在本次活动中，原价3280元的座便
器签售价 499元；原价 5600元的浴缸，签售价
2399元；原价3500元的高档橡木浴室柜，签售
价 1399元；原价 5890元高档橡木浴室柜签售
价1999元；原价1980元的高档全铜花洒，签售
价 599元……这些仅是数百款浪鲸特价产品
中的一部分，有些产品甚至突破极限达到 1.5
折。高建章还提出了“参加浪鲸 7月 18~19日
的签售活动，将省一年工资”的口号。

品牌历程 十多年研发生产经验，出口八十多个国家和地区

“流行原本没有趋势，
都是随着人们的需要在不
断变化。”浪鲸卫浴区域经
理杜飞龙如是说。据他介
绍，如今，陶瓷卫浴已经没
有了那种以某几种品牌和
风格为主导的流行趋势
了，取而代之的是异彩纷
呈、多样化的产品。

现在的超卫浴空间已
完全不是以前那种死板封
闭的小空间了，色彩、活
力、创意……对于卫浴的
装修现代人有着越来越高
的要求，来看看下面几款
浪鲸卫浴样板间吧，款款
都是出挑设计，肯定有一
款能受到您的青睐。
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