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主持人：朱江华

王云利：下半年是否会走出金融危
机困境，还是一个未知数。对于家电市
场而言，海信早在金融危机之前，就加大
自主创新力度，通过高端产业，突破赢得
市场的主动权。海外销售收入同比增长
19.45%，澳洲区域累计同比高达 82.92%
和84.91%。同时海信自主品牌占比达到
自主品牌的30%以上，同比增长40%。

陆刃波：创新，彩电企业不仅仅是
原创的创新，规则创新也算是创新。
作为中国的彩电业，在产品的研发投
入方面应当加大。尤其在金融危机出
现的时候，我们更应当了解到有技术
核心基础的，必将会有更多的优厚条
件去参与竞争。

阎飞：金融危机什么时候见底谁也

不清楚。但彩电企业要充分发挥自己
的优势，众所周知，平板电视取代 CRT
是发展趋势，今年平板电视将首次超过
CRT 电视。作为全球化的彩电企业，
TCL上半年取得了很好的成绩，液晶电
视销售达到 300万台，增长率为 100%，
其中中国市场的增长率是 250%，海外
的新兴市场增长率是 160%。

阎飞：作为一家国际性的彩电企业，
TCL一直致力于满足消费者不断提高的
消费需求。互联网电视以满足互联网的
功能来满足消费者对互联网时代的需求
而真正成为家庭娱乐中心。今年 3月率
先在中国市场推出了MiTV新产品。让
消费者通过路由器连上网线就可以直接
下载视频，2M快速宽带可使用户边看电
视边下载。可使电视和电脑组成一个家
庭内部的局域网。通过这个功能，在电
视上共享电脑里的照片、音乐、视频，一

家人坐在一起分享感动和快乐。PC互
联网阳光系列液晶电视，还预制了个性
化的游戏功能。

陆刃波：今年 TCL的MTV、创维“酷
开”、海信蓝媒、长虹“乐教”、海尔模卡电
视等上网功能将成为未来发展的趋势。
值得注意的是上网电视，着眼于新一轮的
消费需求的创新尝试，中国平板电视制造
企业通过产业链各环节资源的整合，以及
遍布全国的销售和服务网络，形成了在高
性价比基础上产品价值不断提升的核心

竞争力，在多元化需求和差异化竞争双双
加剧的时代，将继续领导国内平板电视消
费市场的价值之战。

王云利：今年下半年，海信将在新
型技术、网络芯片技术、软件技术等方
面实现突破。重点开发 LED 液晶电
视、网络多媒体电视以及第二代的“信
芯”的芯片、数字电视一体机、移动电
视等新技术新产品，满足国内和国际
市场的需求。让消费者切身感受到数
字电视的到来。

王云利：LED电视有节能环保、色
彩绚丽的优势，必将成为平板电视发展
的主流方向。根据预测，今年十一黄金
周前，必将迎来一个 LED液晶电视消费
热潮。因此，自海信 42英寸LED全球批
量上市后，在LED领域不断推陈出新，产
品线拓展到 47英寸、55英寸，今年下半
年还将继续上市 19、22、26、32、37、40等
各个尺寸段丰富的LED液晶电视产品。

陆刃波：根据调研数据显示，2009

年消费者关注的热点前三位为 LED、动
态清晰度和数字一体机，关注指数分别
为 75、55、51。所以 LED在海信、三星企
业推动下，在中国彩电市场已经启动，尺
寸涵盖了40英寸~55英寸。

阎飞：消费电子是体验为王，每一件
产品的设计背后，都存在着复杂的技术
和创新。但是在消费者层面，谁能让消
费者做最简单的操作，实现最满意的体
验，谁就能获得消费者。TCL让液晶电

视的互联与影视一起沟通，消费者在客
厅里用遥控器轻松地下载并播放网络内
容，下载海量的网络大片，避免繁杂操作
的不适。

主持人：2009年是不平
凡的一年，受到全球经济的影
响，中国数字市场的发展也是
如履薄冰，及时把握机遇、迎接
挑战，是彩电企业生存发展非
常重要的条件。
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LED与互联网电视 谁将主导平板市场

主持人：下一步平板电
视究竟面临哪些挑战和机遇
呢？特别是互联网时代，在其
他消费电子产品的冲击下，平
板电视下一步该怎么走？作
为一家全球化的中国企业，我
们愿意今天就这个题目与在
座的各位分享。

主持人：在彩电行业20
年的发展中，中国企业在彩
电技术创新从无到有或者从
大到强一直都走在行业的前
列，特别是海信推出LED电
视产品，惊艳了整个彩电业，
也掀起了全行业对LED电
视产业的关注热潮。
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