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7月8日，大商集团郑州地区集团200多名
中层以上领导干部在大商集团郑州总店召开
了第三季度干部会议。会议对开展继续解放
思想，构建创新型企业大讨论活动进行汇报
总结，对下一步重要工作进行部署,对“大商
进驻河南三周年暨迎七一文艺晚会”获奖节
目进行表彰。

会议上，郑州总店在“非常营销逆势突破,
大营销撬动大市场”创新营销发言中说,立足消
费者,特别是高端消费者,按照市场细分的原则,
推出了差异化、个性化的营销方案,推动郑州商
业市场商品促销、服务营销、文化营销、情感营
销等人性化模式的转变,通过构筑7条主线宏大
营销，取得了良好的经济效益和社会效果。而
金博大店在“各店联动，合力共赢”创新品牌
招商中目标定位，业态创新；协调沟通，以人
为本；建章立制，改革体系；各店联动，发挥合
力；品牌引进，分级管理；强化品类，优化品
牌。紫荆山店在“创新思路，探索党建新模
式”发言中提出结合实际，注重三个结合，通
过坚持党建总体思路，创新思想观念体现与
时俱进的时代特征，创新组织建设，创新工作

内容、活动和方案，坚持不懈加强党的建设，
促进企业又好又快发展。正弘名店在“一切
以服务顾客为中心”创新服务中实行一对一
全程陪同服务，免费预约停车服务，创新品牌
贴心服务，在积极探索、真抓实干、主动服务、
细化服务、延伸服务等方面狠下工夫，用心体
会顾客，细心呵护顾客，不断提升服务，以特色
服务赢取顾客。开封千盛店开展创新服务竞
赛，通过“制度先行、宣传动员、组织实施、考核
评比”四个阶段实施，达到“六个转变”，全面提
升了服务水平和经营管理水平。许昌新玛特
店提出并推行了创新服务，无微不至和“大服
务”观念，并指出服务不仅是一种态度，更是一
种能力，要继续提高服务能力，实现完美服务。

会议上党委书记张根湘首先对各店按照郑
州地区集团开展继续解放思想，构建创新型企
业的部署和要求，结合实际，积极行动，周密细
致，取得实效给以充分肯定。并结合各店特点
靓点从“六个创新”方面逐一点评。 总裁皇甫
立志在讲话中重点部署了郑州地区“决战三季
度，打赢攻坚战”六项主要工作。

朱庆华 刘捷然 晚报记者 冯刘克

上周五晚上，一场题为“缤纷夏日 美丽幻
彩”的彩妆美容沙龙在大商新玛特郑州总店举
行。受该店德国专业护理品牌“美丽田园”之
邀，有着20年彩妆造型经验的德国著名彩妆专
家Carmen Roy的日常彩妆讲座，令在场的爱美
女士大饱眼福。

据悉，美丽田园源自欧洲最大的护肤系列
之一，在进入中国护肤市场的 16年中，将欧洲
前沿美容技术成果和欧洲美的时尚直接引入
中国，并根据东方人皮肤的特点编制百余种疗
程项目，投入了巨大的资金和世界一流的设
备，在全国 35座城市建立了近 80家专业护肤
连锁中心。

一直以来，大商新玛特郑州总店都在倡导
和强化时尚的体验式消费功能，此次，国际知
名彩妆专家的莅临，无疑彰显了该店在多元业
态方面的优势。独特的展示和体验式消费功
能，可提供和强化各品类商业之间更高附加值
的营销优势，创造性地将该店国际化多元主题
商业中心发展成为具备高收益聚集效应的复
合商业中心。

多功能的业态组合，可以建立完整的经济
圈和消费链，满足人们日益高涨的多元化时尚
需要，实现更高投资回报。将购物、餐饮、休
闲、娱乐、运动等主题集于一体，满足消费者一
站式消费需求。 晚报记者 梁冰

大商郑州地区集团召开第三季度干部会议

三小时促销 让消费者过足瘾
来到新玛特郑州总店，只见店内熙熙攘攘、

人流如梭，顾客都在专心致志选购着自己可心
的商品。张钦佩与妻子、孩子先是买了几件应
季的衣服，然后一家人又去泰国餐厅美美享用
了一顿泰国美食；用餐过后，妻子去德国专业护
肤“美丽田园”做美容、SPA，他和孩子则去看场
电影，各得其所，各享其乐。

连日的高温，让人心情烦躁。每天下班后
除了一些应酬之外，感觉没有一个比较好的去
处，尤其是适合全家人一起消夏的好地方。在
张钦佩看来，大商新玛特总店正好把握住了这
个市场机会，针对炎热天气，在人们购物意愿不
强烈的情况下，推出夜场活动，会受到消费者的

强烈欢迎。。
“从现场的人气来看，这种形式很受欢迎

啊！过了一个不错的夏夜，很舒心，这是一种全
新的生活方式体验。”张钦佩高兴地说，他以后
会经常这样和家人一起来放松、享受一下的。
和张钦佩一样想法的市民不在少数，所以新玛
特郑州总店在炎炎夏日依旧门庭若市。

据悉，于 6月 13日开始的 3小时夜场促销
活动将持续到8月份，第一波活动在7月5日结
束后，目前已进入到了第二波促销阶段。第二
波活动延续了第一波的成功模式，并根据顾客
前期反馈的建议，对促销内容做了部分调整，进
一步加大了促销的力度，可谓是第一波的升级
版。如购买重磅品牌满890元送100元、会员购

物全场最高10倍积分、积分抵值5000分最高兑
换 200元现金礼券等。美食、影院和其他娱乐
项目也都有新的优惠措施推出，绝对可以让市
民与家人、朋友一起购物、消夏，过足瘾。 据了
解，即将于下周一开始的第三波活动也将更加
精彩，届时将有更具创新的营销活动向市民展
现。同时，在本周末新玛特还将启动“我爱啤酒
和音乐”大型广场休闲活动。届时，啤酒、音乐、
美女、激情，暑期的一切诱人因素全部齐备，一
场夏日狂欢即将开始。

创新式营销 为商圈注入活力
在每天 3个小时的促销时段内，新玛特郑

州总店通过开展大力度、针对性的促销活动，拉
动了销售业绩的迅速增长，尤其是夜场时段，销
售业绩比以前提升了近 3倍，占到了全天销售
业绩的 75％左右。3小时夜场活动犹如一针
强心剂，为该店所在的花园路新生商圈注入了
活力，掀起一阵夜消费热潮。该店副总经理李
嵚认为，以新玛特郑州总店为核心的 5公里区
域，都受到了它的强力辐射。同时，无论是从
消费者、供应商，还是商场、市场来说，都收到
了良好的效果，实现了多方共赢，为拉动城区
经济、扩大内需作出了较大贡献。特别是对于
新玛特总店的供应商来讲，此时推出的夜场营
销更是为品牌淡季销售提供了非凡的动力，更
是没有想到在淡季，销售业绩仍然有比较大幅
度的提升。

“这次夜场活动重点突出了两个字，一个是
‘新’，一个是‘变’。”李嵚表示："‘新’指的是营
销模式的创新，我们提出了时段促销的概念。
郑州百货业曾经有过分时段促销的尝试，但还
没有一家百货店能够长时间、持续性地做这样
每天固定时段的促销，这算是我们的一个创
新。‘变’指的是活动组合方面的灵活多变，只有
不断变化，给消费者带来新鲜感，才能对消费者
产生吸引力。

所谓“小区域，大市场”，该店推出夜场活动
非常看重商场周边的辐射范围。市场调查表
明，在这家商场附近，聚集着众多的上班族、白
领和商务人士，这些人白天工作繁忙，更习惯在
下班之后购物，夜场活动正好迎合了他们的需
求。而该店推出的商场、商品双重大幅优惠活
动，受到了消费者的热烈欢迎，尤其是针对团购
客户和大单消费，商场的优惠措施更是显示出
前所未有的力度，令郑州市民趋之若鹜。

共识已形成 下班就去新玛特
从近段时间所取得的销售业绩以及到访的

客流量来看，已经证明了新玛特郑州总店创新
性营销策略的及时性、合理性和科学性，新玛特
郑州总店针对夏季夜晚空当时间所推出的3小
时夜场促销活动，完全符合市场需求，得到了广
大市民的认可。

李嵚欣慰地说：“在淡季，消费者并非没有
需求，作为商家，应该去发现、挖掘这种潜在需
求，并迎合这种需求。”据了解，在北京、上海等
地，以及国外的一些发达城市，每天下班后这段
时间是大家购物、休闲、娱乐等活动最频繁的时
段，也是消费最集中的时段。随着郑州经济发
展，人们生活的提高，生活方式的变化，这种夜
经济也开始呈现出强烈的需求，大商新玛特郑
州总店正是迎合这种需求，走到了市场的前端，
并积极引导着这种消费习惯。“应该说，这是新
玛特总店的成熟，也是区域的一种成熟。我们
会将这种创新以及理念长期坚持下去，更好地
满足消费者的需求。”李嵚坦言。

在大商新玛特郑州总店3小时夜场活动的
影响与带动下，目前郑州市民已经形成了一种
共识：下班后，就去新玛特郑州总店！可以预
见，一种新的生活方式或将在郑州市民中形成，
已经拥有相当一部分消费群体的新玛特郑州总
店的辐射能力或许将远远超出人们的设想，而
随之将要受益的人群也必将大幅攀升。

超值购物 免费品美食、看电影——每晚三小时

下了班呀，就想去新玛特郑州总店！下了班呀，就想去新玛特郑州总店！
紧张工作了一天，终于到下班

时间了，该到哪里去放松、享受一下
呢？在一家外企任职的张钦佩思索
一番后，将目光锁定在了大商新玛
特郑州总店。因为最近一段时间以
来，该店一直在进行“17:00~20:00！
每天3小时！超级go！购！够！”的
夜场促销活动。不仅商场有积分、
有返券，而且商品也有很大的折
扣，另外各种具有针对性的活动能
够满足不同人群的需求。该店在
目 前 传 统 的 淡 季 推 出 的 此 项 活
动，掀起了夏季购物的一阵狂潮，
不仅打破了百货业的淡季魔咒，也
引领了一种购物习惯与生活方式的
开始。

想到这里，张钦佩决定带上妻
子、孩子直奔大商新玛特郑州总店，
亲自体验一番。 晚报记者 梁冰


