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零中介、免担保、校方反签、学费低、全英文授课、英联邦教育模式，很适合中国留学生

艺术生：到马来西亚圆梦去（一）
国外艺术名校已来郑招生，咨询电话：67698853 67698780

目前，我省普通高招艺术本科B段已经开始录取。记者从多所艺术院校了解到，虽然艺术高考的
热度不减，但是录取率并不高，竞争很激烈。有关高招专家分析，其实最近几年，艺考生越来越多，而高
校艺术类招生计划却没有随之水涨船高，这就使得艺考难度越来越大。“艺考早已不是捷径了，已经变成比
普通高考还要难挤的独木桥了。”6月23日以来，本报《第一教育》每周二、周五分别报道了马来西亚林国荣创
意科技大学、林登学院、精英大学、亚太科技大学、世纪大学、思特雅大学等6所当地名校的留学优势及教育管理
情况。不论从各种学杂费、入学条件、教学质量、专业设置、影响力还是从教学管理模式上都是比较适合中国艺
术留学生圆一个艺术梦。马来西亚艺术留学有着它特殊的优势：费用不是很高，语言要求也没有其他专业留
学生严格，选择的学校也是国际名牌，当然学成后也一定会高品质就业。 晚报记者 张国庆 文/图

“艺考热”再次成为人们关注的焦点。“河
南艺考人数增幅四成”，“山东艺考大军再创
新高”，“浙江省美术类专业统考报名火爆”等
等，从媒体报道时抢眼的标题已不难看出“艺
考热”热度有增无减，而从各招生办、招生院
校反馈的信息也证实了“艺考热”仍在持续升
温。针对近年来艺考热升温的情况，河南省
教育厅提出，适度控制艺术类专业招生。在
2009年全省普通高等教育招生计划工作会议
上，省教育厅有关负责人提出，要适度控制艺

术类专业招生，避免大幅度增加艺术类招生
计划，要适当压缩本科院校的专科招生比
例，专科计划的增量主要安排在专科学校。
这就意味着今年的竞争将会更加激烈，如果
学生万一没有考到理想的学校，那么学生选
择去国外的艺术院校留学深造也是一个很好
的选择。

然而，近几年的“艺考生”出国留学热背后
隐藏着这样几个不容忽视的中国社会现实，艺
术类的留学生就更是西方教育和社会气氛感染

的受益者，记者身边就有个朋友李某，今年 28
岁，10年前漂洋过海就读于国外的某艺术设计
学院，拿到平面设计的本科学位后留校攻读动
画设计的研究生，毕业后在国外的一家知名广
告公司任实习设计员。次年回国后加入美国某
媒体公司，任职设计师，年薪 5万元。9个月后
晋升为设计总监，年薪 25万元，半年后辞职并
创办了以自己名字命名的工作室，先后成为北
京电视台、中国教育台、中央电视台等的签约动
画设计公司。

进入林国荣创意科技大学，您就像进入了
张艺谋电影《英雄》的拍摄现场，铺天盖地的黑
色氛围，让人倍感诧异。该校崇尚黑色，不但总
部和世界各地的分校教学楼、办公室都被涂成
黑色，地板、课桌、凳子、游泳池等地方被统一涂
上黑色，就连该校教师、学生出席正式场合，也
必须统一穿着黑色衣服。林国荣创意科技大学
的创办人——拥有“丹斯里拿督”崇高爵位的林
国荣博士在接受本报记者独家专访时特地解释

说：在很多国家和地区，黑色是哀伤、庄重的代
名词。但在创意者的眼里，黑色不但最完美、最
优雅，而且最容易给人以无限的想象空间。

该校主校区位于马来西亚首都吉隆坡近
郊，距吉隆坡国际机场60分钟车程，距市中心40
分钟车程，交通便利。学校是第一间拥有马来西
亚多媒体超级走廊资格和马来西亚唯一一所获
准开办设计、通讯和测绘学学位课程的大学。据
了解，每年有来自140多个国家和地区的几千名

学生报读，在校学生约 25000名，国际留学生
60%，中国学生 40%。该校提供 60多个学位和
文凭课程，包括世界著名大学的学士学位课程，
并可学分转移至英美澳加新继续深造，资格及学
术水平广受世界承认（全球超过 50所著名大
学），教学媒介语为英语，学院教职员素质高，工
作积极负责，教学质量一流。来自北京的中国留
学生赵瑀晗说，学校在创意多媒体领域的学术水
平及造诣在世界范围内享有极高的声誉。

“艺考热”带来“留学热”

林国荣创意科技大学：黑色的创意王国

特别提醒

6月19日上午，由河南省人民政府参事、河
南教育国际交流协会会长李文成博士（原省教育
厅副厅长）率领的交流考察访问代表团到马来西
亚林国荣创意科技大学考察，受到热烈欢迎。

清扬：功效升级+球星代言，拯救
男性脆弱头皮

本报记者在超市中发现，4款针对广大男性
消费者的全新升级版清扬男士系列去屑产品已
经上架。向来以专业去屑品质取胜和极富挑战
形象的清扬，同时也高调推出了 C罗的代言广
告。记者从清扬品牌相关负责人处获悉，自7月1
日起，C罗代言的清扬男士系列产品广告已全面
上线，C罗在广告中一改平日的运动休闲风格，为
清扬身着黑色西装，释放C罗式的魅力微笑，他帅
气健康的形象、充满挑战和征服感的个性极其符
合清扬的品牌形象。

据了解，清扬男士系列是C罗天价转会后首
个在国内亮相的代言产品，选择代言清扬男士系
列不仅因为C罗极其爱护自己的头发，更是看中
了清扬专业优质的去屑品质。据悉，新上市的 4
款清扬男士系列产品针对男性头皮更加脆弱更
易产生头屑的特性，创新运用了清扬潜心研发的
清扬科技2.0，双重强健头皮，不仅能更有效去屑，
同时能令男士头皮头发加倍健康，时刻充满自
信。

业内人士指出，作为国内市场上第一个也是
唯一一个拥有男士系列的大众洗发水品牌，清扬
在产品上率先推出了“男女区分”的不同去屑洗
发露系列，在代言人选择上更是独具慧眼，此番
与C罗的合作，可谓强强联手，很可能再次抢占
2009年洗发水行业销售制高点。

专家：男性脆弱头皮亮红灯，洗
发水应“男女有别”

无论多么坚强的男性，也会有不为人知的脆
弱一面——男性头皮较女性而言，更脆弱。

针对业内人士评论有关专家指出，由于男性
头皮屏障普遍要比女性弱，男人的头皮更易出
油，也更容易产生头屑，因而在洗发产品的选择
上，男女消费者的确应该有所区分，才能更有效
地解决头屑问题。早期的冲洗去屑早已过时，通
过头皮滋养护理来解决头屑困扰已成为目前洗
发产品新的发展方向。

作为去屑专家的清扬品牌，在对有头屑的消
费者测试分析后，针对男士更易产生头屑等头皮问
题，研发了清扬男士系列洗发露，具有针对男性头
皮的洗净力及去屑、止痒、控油的功效。新清扬男
士系列，升级了产品功效，创新运用清扬科技2.0，
兼具温和去屑和强健头皮的双重功效，更加有效地
解决了男性脆弱头皮问题，真正实现一重去屑，二
重滋养，双重强健头皮，持久去屑表现。

C罗：敢于直面脆弱才是真男人
据调研，八成以上女性表示，如果男性有头

屑，就会对他的印象大打折扣。因此，不要再让
脆弱的头皮问题成为打击男性自信的绊脚石。

对于男人比女人更加脆弱的头皮，C罗表示，
敢于直面脆弱，是自己和清扬的精神契合点。即
便是如今事业如日中天的C罗，也曾流露过男人
脆弱的一面。据悉，在他职业生涯中曾 6次在公
开场合流下眼泪，还曾被英国《太阳报》评选为十
大爱哭球员No.1。但C罗从不怕把自己脆弱的一
面表现出来，相反，他坦承男人也有脆弱面，只有
直面脆弱才能超越自我。选择清扬男士去屑洗
发露能够帮助自己强健头皮，持久去屑，让自己
场上场下时刻保持自信表现。

近日，继沸沸扬扬的转会风波之后，“天价C罗”代言事
件真相也终于浮出水面。全新清扬男士系列广告的全面亮
相，揭开了C罗代言清扬男士系列洗发露之谜。此次C罗为
全面升级后的新清扬男士系列代言，不仅亲自上阵展现高
超球技和帅气秀发，更身体力行教男人如何战胜脆弱的一
面，时刻都有精彩表现。


