
不仅仅征服了赛道
2009年初夏，在全新凯迪拉克CTS-V 以7

分 59秒 32打破“真理之环”——德国纽柏林赛
道量产四门轿车多年无法逾越的8分钟纪录一
周年之际，“凯迪拉克 V Day 赛道征服日”再
次上演了征服的好戏。

可以说，“V Day赛道征服日”是用一连串令
人震撼的征服事实征服了全国车迷。在上海，
挑战入夏后35℃的最高气温，现场观众多达两
万人，成为除F1赛事外最受关注的活动；在珠
海，挑战罕见的暴雨橙色警报，赛场也迎来创立
后最多的一次观众；在北京，挑战恶劣的赛道条
件。正如上海通用汽车凯迪拉克市场营销部部
长陈威旭所说，“赛道征服日”以凯迪拉克全系车
型呈现的好莱坞大片，展现不断征服，超越自我
的精神，以“瞩目风范”实现“震撼表现”。

速度激情仍在延续
为了进一步满足广大消费者亲身体验凯

迪拉克品牌所推崇的极致动力科技，自2009年
6月 5日起至 8月 14日，凯迪拉克品牌在全国
18个城市相继启动“凯迪拉克V Day极致动
力尊驾营”活动，进一步沿袭V Day旋风，释放
属于自己的V Day激情。

6月 27日，“V Day极致动力尊驾营”登陆
郑州郑东新区CBD如意湖广场，尽管当天气温
高达43°，地面温度超过60℃，但丝毫没有影响
活动火爆的程度，数百名速度迷和家属激情试
乘试驾。本次活动实现了“看、品、听、闻、触”
的五感联动，凯迪拉克极致动力魅力彰显无
遗。曾在“V day赛道征服日”中风头十足的凯
迪拉克CTS和 SLS赛威，再次原车上阵接受消
费者的“检阅”。到场的车迷们几乎无一例外
地都亲身体验了一把只有在电影表演特技中
才有的“漂移入库”、“紧急变线”等特技。

V 旋风掀起豪车热潮
纵观今年上半年国内豪华车市场，以点带

面、以中心城市向二线城市渗透、以消费者为
核心真正体验与参与的凯迪拉克“V Day赛道
征服日”及“V Day极致动力尊驾营”显然是众多
营销活动中最成功的案例，不仅带来了消费者
对凯迪拉克的关注，更激发出消费者对豪华车
的热情。上海通用凯迪拉克事业部品牌总监刘
震表示，V Day让消费者对凯迪拉克的极致动力
和卓越操控有了更深的了解，充分展现了凯迪
拉克的文化与科技。

受到V Day赛道征服日和极致动力尊驾营
的推动，凯迪拉克近期的销量也显著攀升，来宾
直接转化为订单的概率之高，远超过普通的试
乘试驾。在郑州站的活动中，现场有10多个准
车主正式下单，成交了16辆凯迪拉克CTS和豪
华商务旗舰SLS赛威。

伴随 V Day 系列 活 动 ，“V”背 后 的 寓
意 更 深 刻 地 植 入 到 更 多 人 心 中 ，其 所 演
绎出的独特“V”现象将 成 为 豪 华 车 市场
的经典。

现代汽车赞助《沙变》专
题片，积极支持中国治沙事业

7月 3日上午 10时，大型系列电视专
题片《沙变——中国沙产业发展纪实》新
闻发布会暨开机仪式在内蒙古呼和浩特
市举行。该专题片由中央电视台、内蒙古
自治区党委宣传部、内蒙古沙产业草产业
协会共同制作，现代汽车等热心投身中国
环保事业的企业共同赞助。当天，现代汽
车集团与内蒙古沙产业草产业协会签署
了合作备忘录，将资助《沙变》专题片的拍
摄，并提供新胜达、维拉克斯两部 SUV车
辆供拍摄使用。

会上，内蒙古沙产业草产业协会会长
对现代汽车积极投身中国环保事业给予
了高度评价。他表示，现代汽车此次赞助
反映治沙艰辛历程和中国治沙成果的《沙
变》，目的在于引起社会各界对沙漠化防
治的关注与重视，鼓励更多的人参与到环
保事业中，充分体现了现代汽车的社会责
任感。

现代汽车相关人士表示，“中国荒漠
化防治 -查干诺尔”是现代汽车 CSR

“Green Move”的重点项目之一。预计到
2012年，将完成播种 7.5万亩碱蓬和芨芨
草，从而有效压制盐碱粉尘，恢复查干诺
尔12万亩干湖盆地的草原植被。今后，现
代汽车将继续采取积极行动，为中国的治
沙和环保事业贡献力量，不断展现“以环
境为己任”的企业社会责任感。

屈彦飞

5月9日，上海F1国际赛车场，2
分32秒80；5月23日，珠海国际赛车
场，2分22秒68；6月6日，北京金港
国际赛车场，1 分 20 秒 867；中国三
大顶级赛道的量产四门轿车纪录在
短短一个月时间内相继诞生，而纪
录创造者是同一款车和同一个人
——凯迪拉克CTS-V和约翰·海恩
斯，随即，凯迪拉克式的“速度与激
情”迅速在大江南北蔓延……

晚报记者 舒晗
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