
6月实现销量6343台、连续4个月刷新纪录，
7 月 18 日，起势迅猛的长安马自达携 Mazda3、
Mazda2及Mazda2劲翔，将风靡前8站活动城市的
飚·行天下——2009“Zoom-Zoom”汽车运动带
入中原重镇郑州。“转圈投篮”、“五星移库”等四项
尽显操控性能的竞技游戏，让各方参与者深度体
验了百米知“马”力的内涵。

长安马自达 2008 年的全国销售冠军——
河南涌盛4S店总经理彭勇表示，这是郑州今年
以来规模最大的深度驾乘体验活动，汽车运动会
在提高郑州消费者对长安马自达产品及品牌认知
的同时，也有效带动了郑州及周边地区的市场销
售，仅活动期间就获得了98台的订单。

赛场写真：一见已倾心 百米知“马”力
汽车运动会的趣味性和竞技性很适合郑州

市民的口味，每个游戏点排满的人群便是有力
的证明。一对刚驾驶Mazda2劲翔玩完“转圈投

篮”的年轻情侣表示，之前对Mazda2劲翔动感
时尚的外型“一见倾心”，此番试驾则体验到了
Mazda2劲翔令人惊喜的操控性能，“起步的动
力传递很直接，没有拖泥带水的感觉。起步时
打方向盘很轻盈，速度起来后感觉稳重一些，几
个转弯的地方都感觉车很好操控，开起来很放
心。深踩油门时发动机‘Zoom-Zoom’的声浪听
起来很过瘾。轻点刹车，想停就停。”此外，
Mazda2劲翔手感极佳的真皮包裹三辐方向盘，
以及4.9米的最小转弯半径都让他们印象深刻。

由于活动需要多人协作，因此不少参与者都
是三口之家。一位刚驾驶Mazda3赛完“补给上甘
岭”和“五星移库”的男性选手表示，“Mazda3倒挡
时能感觉到扭矩的输出非常充沛。驾驶过程中
Mazda3的电子油门可以灵敏地控制速度，刹车制
动的稳定性也值得称道。此外，这款车采用了换
挡锁系统，即使是新手也不会换错挡。”

长安马自达市场部负责人表示，目标定位
在年轻消费者的Mazda3、Mazda2和Mazda2劲
翔，是马自达 Zoom-Zoom品牌理念在A级车、
A0级车的代表车型，“我们正在通过一系列体
验活动让消费者百米知‘马’力——睨视同级的
操控力、有口皆碑的节油力、10年不过时的外
观。我们期待所有爱车人都有机会体验这三款
产品独特的操控性能。”

市场反响：汽车运动会成效显著
自5月16日在北京打响第一枪，长安马自达

汽车运动会已在北京、天津、广州、武汉、长沙、成
都、重庆、西安8市成功举办了活动。在以汽车文
化为载体、以体验式营销为手段的推广策略下，汽
车运动会极大地提升了各地市场对长安马自达
及其产品的认知，销售促进成效显著。

北京 101台、天津 64 台、武汉 41 台、长沙
48台、成都 82台、西安 42台、郑州 98 台……

活动各地火爆的销售态势令长安马自达及其
经销商伙伴们备受鼓舞。长安马自达市场部
负责人告诉记者，6月 6343台的新销量纪录表
明，汽车运动会的市场推动作用非常显著。

长安马自达河南涌盛 4S店总经理彭勇表
示，购置税减半新政对Mazda3、Mazda2等 1.6L
及以下排量车型的促进效果明显，目前 1.5L
Mazda2 劲翔、Mazda3 1.6L 天窗版和 Mazda2
1.5L超值版的热销态势不减，“汽车运动会让河
南消费者体验到长安马自达产品独特的操控性
能，有助于操控优势口碑的形成和传递。相信
在厂家的努力和市场的驱动下，汽车运动会还
将再创佳绩，今年郑州有望再获长安马自达全
国销量的冠军城市。” 晚报记者 陈娴 屈彦飞

一见已倾心 百米知“马”力
长安马自达汽车运动会尽显操控魅力 郑州站获98台订单

7月15日晚，“尊临天下·盛世中华——中
华新尊驰、中华骏捷FSV上市发布会暨‘十一
五’华晨汽车销售百万辆庆典”活动在北京水
关长城举行。华晨汽车公布了两款新车的市
场指导价：中华新尊驰售价12.78万~24.98万
元、中华骏捷FSV售价6.98万~8.98万元。

全新推出的中华新尊驰作为自主品牌公
商务旗舰车型，不仅传承了中华品牌一贯的
可靠品质，并且凭借“时尚商务设计、舒适驾
乘、全方位安全、数字化配置、动力驾驭”五大
优势，定义了自主品牌商务车的新豪华主张；
而且，它还在涂装等重要生产环节中与宝马车

型共线生产，树立了自主品牌品质新标杆。华
晨金杯总经理兼华晨汽车销售公司总经理刘
志刚表示，中华新尊驰在内饰、配置和品质三
方面实现的全面升级，必将使其成为中高端公
商务车市场的一支劲旅。

据悉，荣获 2009年上海车展自主品牌首
发新车大奖的中华骏捷 FSV主打科技与安
全，为中国家庭用户提供了全新的家轿体
验。世界知名设计大师乔治亚罗打造的中华
骏捷 FSV造型，不仅延续中华轿车的设计血
统，更将东西方美学神韵完美结合，在此基础
上，中华骏捷FSV以科技和安全为突破口，成

为集优异环保性能、全新紧凑外观、精致人性
化内饰，以及时尚科技等优势于一身的新一
代大众普及型轿车，树立了都市家轿新标准。

华晨汽车向市场推出的此两款重量级产
品，在“占领中场、上下延伸”的战略布局下，将
进一步加强其在A、B两个级别市场的影响
力。华晨汽车集团董事长、总裁祁玉民表示，
此次两款新车联袂上市，是华晨汽车厚积薄
发、雄厚技术实力的展现。而“十一五”期间华
晨取得的优异成绩是对华晨汽车坚持走自主
发展道路，坚持“品质先方敢天下先”的战略的
肯定和激励。 晚报记者 陈娴 卢望春
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