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消费提示

巴菲特：入股比亚迪正式完成
在刚刚宣布通过收购美的三湘从而进入客车制造领域，紧接着又宣布即将重新启动回归A股的计划后，7月30日比

亚迪又宣布，去年轰动一时的巴菲特入股该公司事宜已经全部完成。“股神”巴菲特旗下投资公司的中煤能源与比亚迪订
立的策略投资及认购协议，认购2.25亿股新H股。在该笔交易完成后，中煤能源将持有比亚迪经认购股份扩大后的注
册资本总额约9.89%股权及紧随发行后已发行H股总数约28.37%的股权。比亚迪董事会认为，引入全球知名及主要集
团企业作为本公司的策略投资者有利于集团的未来发展，完成认购事项则可巩固公司的财务状况。 据《每日经济新闻》 不少奶粉打着“类似

母乳”旗号宣传
中消协警示年轻妈妈不要被误导

□晚报记者 孙娟 实习生 李青彤 张峰

本报讯 “你看这个成分含量表，我们
的奶粉和母乳是‘零差异’。”昨日上午，一
家超市奶粉促销员在“游说”年轻的妈妈。
每年 8 月第一周为“世界母乳喂养周”，近
日，中国消费者协会发出警示，提醒年轻妈
妈不要被“类似母乳”等促销信息诱惑。市
儿童医院专家提醒市民，任何奶粉都比不
上母乳。

昨日记者走访了多家大型超市，发现许
多奶粉产品都在与母乳做比较。一品牌奶
粉包装上写道：“婴儿最理想的食品是母乳，
在母乳不足或无母乳的时候可使用本品。”
而一些产品力推自己的产品胜于母乳，比
如，“产品添加叶黄素，对婴儿健康成长有
益，母乳中无此营养”。

昨日，记者随机采访了 10位母亲，百分
之百的母亲表示愿选择“接近母乳”的奶粉。

近日，中国消费者协会发出警示，母乳
代用品存在夸大其词的宣传，提醒年轻妈妈
不要被奶粉销售商“省事儿”、“营养丰富”、

“类似母乳”等促销信息诱惑，使婴儿吃母乳
的权利受到侵害。

昨日，记者就此事咨询了市儿童医院朱
晓华大夫，她说，母乳的营养成分是最适合
婴儿成长的，配方奶不管宣称成分多好，“也
是模仿母乳的成分”。据她讲，配方奶粉的
原料是动物乳汁，比母乳含有更多的蛋白质
和矿物质，给婴儿稚嫩的器官发育带来负
担。另外，配方奶粉中不可能有母乳中的免
疫物质，人工喂养增加了婴儿过敏、腹泻、便
秘、呼吸道疾病的感染概率。

□晚报记者 孙庆辉 张华
实习生 张玉杰 邵亚男

本报讯 8月 1日起，国家税务总局出台
白酒消费税征管新政《白酒消费税最低计税价
格核定管理办法（试行）》，将对计税价格偏低
的白酒核定消费税最低计税价格，但新规实施
的第3天，此前一些人预言的白酒“涨声立现”
的情形并未出现。昨天记者走访了世纪联华、
丹尼斯、家乐福等多家大型超市及烟酒行，零
售市场的名牌白酒价格暂未调整。目前正值
白酒销售的淡季，许多中低档白酒做降价促
销，受涨价风影响，销量不降反升。对此业内
人士分析，这是因为大超市有存货，能够“扛下
来”，中小超市不敢贸然上涨。但厂家蓄势待
发，随时可能涨价。

市场现状
未现抢购潮，中低档酒仍降价促销

昨日，记者在陇海路嵩山路一大型超市三
楼，看到不少白酒打着“买一赠一”“买一瓶送
同质同量酒”招牌，在忙着搞促销。几乎各个
档次的四五酒都在促销——“买 5瓶送 1瓶”

“买一瓶送一瓶”。河套银尊、西凤酒等品牌
酒，被专门安排在一个柜台，一律八折销售。

记者观察发现，促销的白酒主要以中低档酒
为主。促销员说，夏季是白酒消费的淡季，从7月
23日起，促销活动会一直持续到8月10日，目前
暂不会提价。搞促销的都是中低档次的白酒，
茅台、五粮液等一线品牌酒现在不在促销之列。

风闻白酒涨价，前去白酒柜台转悠的市民
不少，市民王先生再三挑选，买了两瓶银剑南，
称快过中秋了，先买了存着，要是等中秋再买
估计就贵了。有这样心理的市民不少。该店
一负责人介绍，虽然是淡季，受此次消费税的
影响，白酒销售量不减反增。

不过也有市民认为“高档白酒，不是送礼、
招待客人，一般人是不会购买的，而几十块钱
一瓶的普通白酒，涨也涨不了多少，用不着紧
张”。棉纺路丹尼斯店，正在选购白酒的市民
李先生认为涨价的主要是高档白酒，对于普通
市民消费影响不大。

业内人士分析
厂家蓄势待发，随时可能涨价
记者在部分酒商的网站上发现，一些城

市 53 度 500 毫升的飞天茅台酒，每瓶价格
从 698元涨到 788元，涨价 90元。但是记者
在郑州市区的经销点看到，茅台酒价格未
见变动。

据郑州114酒网总监介绍，茅台酒出厂价
已涨了10%～20%，沱牌曲酒“舍得”系列上涨
10%左右，山西杏花村的 10年老白，提价幅度
也在10%。河南本地产的宝丰、宋河等白酒品
牌的价格目前均“按兵未动”，但宝丰酒已经在

酝酿提价，具体提价幅度还未可知。

这次涨价来得都很突然，紫荆山路一家经

销商“用迅雷不及掩耳”来形容，7月 28日，他

们分别接到多家酒厂提价通知，下午6点后签

订订货合同或交款提货，就已经上提了10%左

右，平均一瓶涨了30多元。

业内人士分析认为，虽然市区五粮液、

茅台等品牌白酒零售价格没有变化，但是出

厂价已经开始调整。由于 7、8 月份正是白

酒消费淡季，再加上名酒平时的库存量比较

大，各商家都有一定库存量，市场消化需要

一个过程。虽然新办法对白酒价格的影响尚

未反映到大卖场，但现在几乎所有白酒厂家

都在蓄势待发，随时可能涨价。

市场动态


