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据了解，本次车展将汇聚郑州车市最
流畅小巧的、最饱满圆润的、最浪漫迷人
的、最风流优雅的、最一见倾心的、最激情
奔放的、最风情万种的、最俏皮可爱的、最
温文尔雅的、最活力四射的车型，覆盖畅
销车、新车、进口车、国产车等主流品牌，

无论是男性消费者还是女性消费者，都将
在本次车展上找到适合自己的车型。

主办方相关负责人介绍说，这次七夕
购车节选在了大商新玛特金博大店广场和
国贸店广场同时举行，就是因为让消费者
体验一站式的消费，大商新玛特本身就是

一个让时尚走进河南的地方，这次加入汽
车展览，将会更加满足消费者购物的一站
式需求。同时，车展还将和商场的优惠活
动联合起来给予消费者更大的优惠。

想什么呢？情人节，别送花了，有些过
时了，还不赶紧给女朋友（老婆）送辆车？

时间：2009年8月26日（农历七月初七）
9：00~22：00

地点：大商新玛特国贸店、金博大店广场

七夕节——中国真正的情人
节，将在8月带着它独具浪漫的气
息而到来。情人节在年轻人的心
目中已经占据着重要的地位，鲜

花、巧克力成为情人节的主题。然而时间
一长，这个永远都是鲜花、巧克力满天飞
的节日又渐渐失去了新鲜感，以至于很多
人都为在这个充满爱意的节日送什么礼
物而绞尽脑汁。于是不知从何时起，价格
逐渐趋于平民化的汽车，就悄然成了向爱
人表达心意的礼物。

晚报记者 王美华

曾几何时，汽车也有了性别，男性和女
性消费者也都把购车目标放在符合各自
性别特点的车型上，个性鲜明、操作简便、
造型灵动、小巧可爱，做工精细、颜色亮丽
的车型受到女性消费者的欢迎，而个性突
出、动力强劲、造型奔放、线条粗犷、稳重

大气的车型则受到男性消费者的追捧，汽
车厂家也越来越多地推出个性化更加鲜
明的车型。

在七夕节这个浪漫的节日当天，郑州
晚报将汇集目前市场个性车型在大商新玛
特金博大店和国贸店广场同时举行“浪漫

之约——2009郑州七夕个性车展”，分别展
示适合男性和适合女性的经典车型，满足消
费者的购车需求，当天郑州晚报还将推出
《男左女右——2009七夕购车特刊》，详尽
介绍经典个性车型，为消费者购车提供有效
的参考。

汽车也有了性别


