
8月26日，中国最具浪漫色彩的传统节日——“七夕”节马上就要到
了。在以前，这个日子对中国人来说只意味着一个浪漫神奇的民间传
说；但在今天，它已经演变成了中国的情人节，给恋爱中的青年男女又一
个浪漫的理由。找一个地方寄情山水，让真爱永恒，成了“七夕”节年轻
人的最爱。但记者走访郑州旅游市场却发现，相较于省内外景区的热热
闹闹，旅行社“七夕”游线路却很难觅芳踪。 晚报记者 刘书芝

世纪欢乐园要评“七仙女”8 月 26 日当
天，世纪欢乐园将联合DV观察，邀请150单
身女性参与“七仙女”评选活动。届时将评选
出7个代表7种不同行业、品质兼优、形象俱
佳的“七仙女”。幸运男士将陪伴“七仙女”畅
游世纪欢乐园。

关山太行门票七七折 关山太行国家地
质公园在8月15日－26日，特推出99元爱情
狂欢之旅，活动期间门票七七折。活动期间
还推出大圣乱点鸳鸯谱、爱情泼水节、背媳妇
大赛、猕猴实景演出等，啤酒音乐狂欢，啤酒
让大家免费喝。

好运谷享二人世界“七夕”期间，鲁山县
好运谷景区对情侣实行情侣套票优惠，并精
心为情侣们准备了特价情侣房、情侣特色农
家餐、情侣帐篷等，特别适合于情侣、家庭休
闲游。

五道石童送三重大礼 当日进景区情侣可免
费获得五色情人结。26日、27日进景区可免费
获得七夕爱心千年银杏茶一盒。还可免费参
加五道石童七夕情人节盛大有奖篝火晚会。

珏山“鹊桥牵手“夫妻携手、同登天游”
登山比赛；“天上人间、海誓山盟”月老牵线，
测定爱情指数；“连桌幸福农家晚餐”；把话问

“七夕”，情侣树下默默许下自己的心愿……
诸多活动等您参与。

不夜华山约您来 华山是爱情山，洞房一
词便源于华山。今年华山又投入几百万元巨
资，把华山英雄道变成不夜通道。无论是相
濡以沫的夫妻，还是恋人，一次携手华山之
旅，必将情深意浓。

首届华清池中华情人节启动 8 月 24 日
前将用一个月征集77对热恋情侣、77个爱情
故事、7件精美爱情信物以及7首动情诗句。
25日、26日白天和晚上连续两天，七大主题将
把活动推向高潮。

张家界亲子专列
暑期末班别错过

说到今年暑期旅游市场的热门话题，“亲
子专列”无疑是最时尚最热门的词汇。笔者在
路仕达旅行社随机采访了一些正在报名的家
长，很多人称，他们身边的亲友参加完这次亲
子专列，都是赞不绝口、大呼过瘾，而且强烈建
议他们有机会一定要亲身体验一下。

为了满足更多未及时报上名的游客圆梦
张家界，张家界亲子专列主办方路仕达旅行社
整合各方资源，本周再增发一趟直达张家界的
亲子专列，这已经是本月以来的第二次增发
了。常规景点的学生半价，在路仕达的积极争
取下升级成了24岁以下学生门票全免，仅门票
这一项学生就能省下 245元，出游成本大大降
低。8月21日，本年度的“张家界亲子游”末班
专列即将准时开出。为了让最后一批游客玩
得更尽兴畅快，路仕达旅行社对行程和服务又
进行了全新的提升，时间安排将更合理，行程
也将更舒缓。 贾晓娜

马拉湾红遍中原
众游客不得不爱

炎热的夏季使亲水游成了香饽饽，尤其受
孩子们的欢迎。可是今日却又有不少景区因为
安全问题被媒体屡次曝光，为游客们的出行蒙
上了一层阴影。唯有位于郑州北郊的黄河谷·
马拉湾一枝独秀，进入8月份以来，日游客量均
在 1.8万人左右，比去年同比增长了 50%，成了
省会周边游客们玩水消暑度假的胜地。

马拉湾工作人员接受采访时说：“马拉湾之
所以如此受欢迎，不仅仅是因为我们的项目设
备新颖刺激，更重要的是它安全、服务细致、能
全方位以游客为本，仅遮阳设施园区达 30多
处，目的就是怕游客晒伤。做负责任的景区，让
每一个游客都高兴而来，尽兴而归，我们才能不
愧对游客对我们的期待和喜爱。” 陈建英

神仙洞自驾之旅圆满结束
8月 8日，由郑州晚报、河南省海外国际旅

行社组织的20多辆自驾车快乐开赴神仙洞，丰
盛的午餐、细致周到的服务，轻松休闲的旅程，
让自驾游客归来途中自发相约。活动进行中
还有自驾爱好者要求报名参加，为满足这些自
驾爱好者的愿望，8月 15日，自驾活动再次起
程。当天，自驾游客还参加了神仙洞景区举办
的杏花摄影作品观赏文化节，钓鱼、吊桥、独木
桥等水上项目，石磨盘、石碾、石对舀等原始劳
动工具，不仅让他们亲身体会了劳动的快乐，
也让孩子们真切感受“粒粒皆辛苦”的含义。
为了答谢广大自驾游爱好者对景区的支持，8
月20日～9月1日，学生随同家长前往景区，无
论学生年龄多大一律免费，七夕当天，去神仙
洞游览的情侣女士半价。 刘箐荔
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“七夕”市场大有可为
景区、旅行社对“七夕”节旅游

市场态度的一冷一热，让业内人士
很有话要说。

策划过多次相亲主题游活动
的雅旅网总经理苏峰认为，旅行
社、景区、酒店等联手合作，举办一
些参与性、互动性和娱乐性强的活
动，让单身男女通过有趣的旅游活
动来扩大交际圈，多次操作可以证
实，很受单身人士欢迎，所以活动
只要策划好，客源应该不是问题。

擅长做旅游营销策划的黄文
中也认为，在景区有策划、单身男
女有需求的前提下，旅行社如果能
搭起一个联谊平台最好不过。因
为旅行社本身具备良好的组织活
动的能力，相对于一般的婚介公司
搞的派对，旅行社的活动会更单
纯、更自在，它既是了解彼此的好
时机，更是一趟精彩的旅程。因
此，只要找准思路、精心设计，“七
夕”旅游市场大有可为。

景区“七夕”节很热闹
张亮谈恋爱已经4年多了，每年情人

节、“七夕”节都会向女朋友表达心意，但
几年下来，巧克力、鲜花、首饰、衣服、包
包、MP3、手表、笔记本电脑，等等，吃的、
穿的、用的、戴的，该买的都买了，该送的
也都送了。今年眼看着“七夕”节快到了，
他还没想好送女朋友什么合适，再说，物
质这些东西对于有些小资的女朋友来说
早已没了什么新意。上周三，《郑州晚报》
刊登的“珏山之恋”让他一激灵——有了，
今年就和女朋友到景区过，以山水为伴，
让真爱永恒。鹊桥牵手、携手登山、爱情
指数测定、幸福农家晚餐、把酒问“七夕”
等主题让张亮耳目一新，他相信这肯定会
给女朋友一个惊喜。

其实今年“七夕”节，不仅山西珏山有
“珏山之恋”“七夕”节活动，省外的华山、
华清池景区，省内的关山、五道石童、好运
谷、世纪欢乐园等景区，也纷纷结合自身
特点，设计出了一系列主题鲜明、极具特
色的“七夕”节，以吸引浪漫的有情人寄情
山水，让真爱永恒。

旅行社“七夕”游很冷清
但采访中记者发现，和景区热热闹闹纷推

“七夕”节活动形成鲜明对比的是，省会旅行社
却很难找到针对“七夕”游的线路。

上周五，记者随机咨询了 6家旅行社，5家
旅行社都回答没有专门针对“七夕”游的线
路。只有 1家旅行社的负责人表示会考虑“七
夕”游。究其原因，有的旅行社认为，今年“七
夕”赶在星期三，不像去年刚好在周末，他们担
心一旦组织下来，没有客源保证。

有的旅行社负责人说，没有设计主要是想
沿用前一段时间很火的避暑、亲水线路，因为
这些线路中有很多景区都做了有关“七夕”节
的活动，这样一来不用花心思推线路，就能满
足有情人浪漫过“七夕”的心愿。

还有的旅行社的老总认为，现在中国节
日、外来洋节越来越多，人们工作、生活节奏加
快，节日观念越来越淡，旅行社即使推出活动，
也可能是“吃力不讨好”。再说，暑期本来就是
旅游旺季，不用搞活动，人们出游的热情就很
高，旅行社没有必要以“七夕”为卖点来吸引游
客。再加上暑期的主流消费群体依然是学生
和家长，因此，此时推迎合“七夕”的“情侣游”
并不合时宜，这也是大多旅行社看淡这一市场
的主要原因。

★旅游快报


