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速度、热度、广度

揭秘中原新城热销之谜
“我新家的雏形已经出来了。只有半

年多的时间，房子建得真快。”中原新城业
主陈女士高兴地说，除了她自己，她还介
绍自己的亲朋好友也在这里安了新家。
对于8月29日就要开始VIP招募的二期项
目，陈女士表示，她会考虑再购置一套给
自己的父母。

在中原新城，如陈女士一样的业主不
在少数。中原新城自2008年12月开盘以
来，备受购房者推崇，2009年连续数月蝉
联郑州楼市月度销售冠军，形成了郑州楼
市所独有的“新城现象”。那么究竟是什
么原因，让中原新城在今年连续数月独领
郑州楼市风骚，无论是年初清冷的市场，
还是当下回暖的热潮。让我们一起揭开
中原新城热销的秘密。 梁冰

速度：每月四五层的工程
进度，彰显开发商实力

企业的实力给了购房者巨大信
心，让他们置业更觉安心。

自从买了中原新城的房子后，家住中原路
与工人路附近的陈女士，每逢周末总会到中原
新城项目现场看一下，这样才觉得安心。陈女
士说，她买的是中原新城 1期王府一号组团 3
号楼的房子。前几天她去工地看了看，发现
已经封顶了。“短短 7 个月，就建了将近 28
层，平均一个月 4~5层的工程进度，由此可以
看出开发商的雄厚实力。”陈女士说，她对中原
新城很放心。

关于该项目的实力，陈女士表示，她早就对
其开发商——升龙集团有所了解。在3年前老
燕庄改造的时候，她就对升龙留下了深刻的印
象。在燕庄土地上升腾起来的城市综合体曼哈
顿广场，不仅成为郑州的城市新坐标，而且创造
了当时的“郑州速度”，在业界有口皆碑。

升龙集团作为一家全国性地产公司，成功
进入福建、陕西、云南、安徽、河南等房地产市
场。在郑州成功开发曼哈顿广场、升龙国际中
心、中原新城、凤凰城 4个项目，开发体量逾千
万平方米。

中原新城作为郑州市目前规模最大的房地
产项目，承担着郑州西部大岗刘、小岗刘、西耿
河、黄家门、于寨 5个自然村的改造重任，肩负
着繁荣西区的历史使命，受到了郑州市、区各级
政府的高度重视。据了解，该项目拥有 180万
平方米的建筑面积，可解决 2万余户家庭、6万
余人的居住问题。因此，称之为一个“城”，名副
其实，实至名归。

企业的实力给了购房者巨大信心，让他们
置业更觉安心。在中原新城，记者了解到这样
一个有趣的故事。

业主张先生很看好中原新城的房子，但是
一直犹豫不决买还是不买。最后终于下定决心
签订了购房合同，办理了按揭贷款。其实，他并
非经济紧张，家中很殷实，一次付清房款根本不
是问题。但是他觉得是期房，心里不踏实，就选
择了分期付款，图个心理上的安全。

现在，看到自己买的房子已经封顶，他立刻
去银行付完了所有的房款。这样算下来，张先
生其实损失了不少钱，手续、利息等费用算在
一起，差不多多付了两三万元钱。提及此，张
先生不好意思地笑了。不过，他说他不在乎损
失的这笔钱，他真正被中原新城的魅力折服
了。不仅如此，他还介绍他的好友在中原新城
也购置了一套房产。

在人们的印象中，建筑工地上通常都是杂
乱无章的，而位于陇海路与桐柏路交会处附近
西边100米的中原新城一期工地现场却整洁有
序。工地外，摆放着一盆盆美丽的鲜花；工地
内，一类类材料堆放整齐。工作人员、进出车辆
显得繁忙而有序，创造着一个月建造近 5层楼
的佳绩。

中原新城开盘于2008年12月底，当时正
处于楼市寒冬之际，然而，在这一片冷市之
中，中原新城一直牛气逼人，将热度持续到了
现在。2009年，连续 5个月蝉联郑州房地产
市场月度销售冠军，创造了所独有的“中原新
城现象”。

这一切从郑州市房管局上半年销售排行
榜得到了印证。数据显示，无论在中原区还
是整个郑州市，中原新城上半年的销售套数、
面积、金额都名列第一。据一位资深业内人
士分析，中原区 2009年上半年消化量大约在
50万平方米，而中原新城占了近一半。也就
是说，如果说有10个人在中原区买房，那么有
5个人选择了中原新城，由此可见中原新城的
大盘魅力。

此外，升龙集团还斥巨资在项目内部打
造一所小学，此举将使中原区优质的名校教
育资源辐射到中原新城社区，让附近更多的
学生能接受优质教育，为国家培养更多的栋

梁之才。升龙集团这种重视教育、重视下一
代发展的社会责任感，为升龙赢得了美名，也
为整个市场所津津乐道。

2008年10月26日，中原新城首创的特德
式国际生活实景体验区盛大开放，终结了中
原房产纯“样板房”时代，开启了令全城惊艳
的“实景样板社区”新篇章。市民李小姐就是
在看完了实景样板间之后，立刻出手购买了
中原新城的房子，用她的话说，“我对中原新
城一见钟情，它的实景样板间实在太美了。”
李小姐徜徉在对未来美好生活的向往里。

“以往，开发商多把样板房建在售楼部，
同样装饰完美，但是它毕竟不是真正的项目
中的实景房。因此，相比建在楼盘中的实景
样板间，说服力就小了很多。”在中原新城营
销总监万方看来，实景样板间对购房者来说，
更具可信度与感染力，它会告诉消费者，“未
来自己的家就是这个样子，就是这样的户型、
这样的生活”。

2008年12月20日，中原新城一期住宅盛
大开盘，开盘当日即热销 3亿元，缔造了当时
楼市的地产神话，被数十家媒体争相报道，更
被行业传为一段佳话。

进入 2009年，中原新城销售形势持续升
温，一再上演热销现象。尤其是在最近的6、7
两个月，该项目鲜有宣传报道见诸媒体，却依
然热度不减，领跑着郑州楼市。对此，万方表
示，中原新城之所以在年初的逆市和当前的
暖市下，仍旧保持着较好的销售业绩，在于该
项目在前期定位、规划，以及后期质量、售价
等方面，都很好地契合了市场。

万方说道，不管是该项目的整体设计，还
是单体户型的设计，以及各户型在整个项目
中所占的比例，都很科学、完善，完全符合市场
需求。在价格方面，楼盘定价适中，其较高的
性价比消费者有目共睹。“郑州西区缺乏这种
标志性城市综合体，中原新城无疑将填补这一
空白，为西区人民开创一个人居新纪元。”

但凡一个项目，这里、那里总会有一丝缺
憾，不是位置不尽如人意，就是周边商业、教
育等配套设施欠缺，要么就是园林景观或者
户型不合购房者心意，等等，诸如此类，总让
人心中留有一些遗憾。对于购房者来说，这
些都已习以为常，不觉奇怪，只要不是无法接
受，大多都是只要看中了项目的某一点优势，
就会大方出手，签下订单。

但是在中原新城，很难找到该项目短板
的地方，各方优势很均衡，将购房者的需求全
都包含了进去。性价比高，包容度广。

交通：地铁、快速公交汇集于此，出行更
加方便。

地铁 1号、5号线，快速公交系统BRT，数
十条公交线路交织于中原新城周边。作为交
通枢纽型城市综合体，中原新城据守城市动
脉黄金分割点，全面掌控着交通体系。

环境：伴水而息、临园而居，再不是中原
人居的梦想。

11.3公里长的金水河及其滨河公园近在
咫尺，造就“上善人居，大美城邦”。郑州市唯
一儿童主题公园，成为业主及家人茶余饭后
休闲娱乐的最佳去处。

教育资源：名校汇聚，为业主提供全程教

育版图。
从幼儿园到大学、从公立到私立、从普通

到重点，各类教育机构累计逾百所。更为稀
缺的是，该项目周边分布了郑州市一中、外国
语中学、伊河路小学、外国语小学等多所国家
教育基地，省级、市级重点教育机构。加上河
南工业大学、郑州大学老校区、解放军测绘学
院等大专院校，构筑最优等的全程教育版图
与孩子的成长堡垒。

户型：33~170平方米艺术空间，一房到
四房的双气生活。

采用国际先进的产品设计理念，首创架
空层园林，赠送超大内庭院、入户花园，赠
送面积高达 70%的阳台以及卧室飘窗赠送
设计。户型从满足单身 33 平方米到满足
四代同堂的 170 平方米四房两厅两卫。在
立面设计上采用简欧的设计风格，大气风
格历久弥新。

配套：28万平方米超级商业航母，让业主
购物更加便捷。

依托 180万㎡国际生活共同体，打造 28
万㎡超级商业航母，将集现代、国际、繁华、优
越为一体，领衔打造大中原全能商圈。目前，
已与世界五百强沃尔玛、肯德基达成战略进

驻协议，国内商业巨鳄国美、永乐、万达电影
院线、汉江烤肉、中体倍力等商家也表现了强
烈的进驻意向……

“中原新城所倡导的特德式生活是一种
现代、国际、繁华、魅力的多元生活方式、生活
态度，是我们对城市国际、多元、和谐生活价
值的一次创新，也是对构建国际、和谐、融合
的品质大住区的探索。”万方坦言。

由于中原新城一直以每天数十套的速
度热销，很多户型已经销售一空，因此，中
原新城决定将二期工作提前，在一期工程
全面封顶的同时，于 8月 29日正式开始二期
VIP招募。

据悉，二期项目无论是教育资源还是景
观资源，都比一期更为优越。教育资源方面，
二期临近伊河路小学和外国语中学这两个河
南省教育资源丰厚的学校，为孩子提供最为
优越的教育体系；景观资源方面，更有郑州唯
一的儿童公园为邻，40000平方米的公园，为
客户带来了清新浪漫的生活。这对于很多在
中原新城“一屋难求”的等待置业的人们来说
无疑是一个非常利好的消息。

中原新城二期能否继续一期的传奇，让
我们拭目以待。

热度：连续数月蝉联销售冠军，创造楼市新现象
该项目在前期定位、规划，以及后期质量、售价等方面，都很好地契合了市场。


