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72小时不打烊
无需购物抽汽车

国美新生活馆 8月 29日开
业，除了带来全新的形象和产品
外，还有颠覆性的促销活动，为
绿城消费者提供前所未有的超
值优惠。据悉，这次河南国美自
8月 29日营业开始，一直持续到
8月 31日凌晨，连续 72小时不打
烊，这是家电市场开创性的促销
举措，与此同时，还有无需购物
抽汽车这一震撼大奖，不需要购
物，只需到国美位于二七广场的
新生活馆报名，人人都可以参与抽福特嘉年
华，如果你足够幸运，酷似变形金刚大黄蜂的
福特嘉年华就是你的了！

消费者迎来年内彩电最佳“抄底期”

由于近两年液晶彩电的价格不断下跌，加
速了平板电视的普及，当前大尺寸平板电视已
成为市场主流。在国美彩电节期间，46英寸~
52英寸的液晶电视价格比去年同期下降2000
元左右，夏普65英寸、三星63英寸等超大尺寸平
板的价格降幅也在40%~50%左右，价格的下降
刺激了大尺寸电视的市场销售。从国美全国的
数据来看，彩电节期间，彩电整体销售量环比增
长50%，大尺寸液晶的销售量增长了80%。

国美电器总部彩电部部长张凯介绍，2009
年2~7月，32英寸液晶面板的报价从130美元
上涨至 220美元，涨幅达到 70%，42英寸面板
出货价格从320美元上升到350美元，可以说，
液晶面板采购成本的提高加大了彩电供应商
的涨价压力。目前，已经有很多彩电供应商在
酝酿涨价，国美举办的彩电节极可能是今年彩
电市场的最佳抄底时期。

平板电视降价

记者在紫荆商圈国美金成国贸店看到，目
前国美电器正在举办彩电节活动，全场品牌、
型号彩电降幅都在30%。

国美金成国贸店服务人员告诉记者，目前
大屏幕电视成为消费主流，46~52英寸的电视
最热卖。像一些超屏彩电，直降力度令人咂
舌。如三星 70英寸LED彩电原价 33万，而样
机价格仅为15万多。虽然对普通消费者来说，
15万依然是天文数字，但对高端消费者来说，
此时出手购买高端彩电能省下一辆车钱。还
有一些彩电新品，也颇让消费者心动。

业内人士指出，在面板价格大幅上涨的情
况下，国美依然能够保持稳定的彩电价格，充
分体现出国美强大的资源优势。记者观察
到，在国美电器举办的彩电节活动中，旗舰店
中的外资高端品牌的大尺寸“天价”电视均出
现不同程度的降价，平均降幅在 30%~50%之
间。由于降价幅度较大，国美、大中彩电节不
仅吸引了普通消费者的抢购，高端彩电销售也
很火爆。

晚报记者 李无双/文 赵楠/图

二七国美生活馆29日开业

全城的焦点
国家关于节能减排产品补贴目录最快

于月底出台。此前没有列入节能减排产品
的空气能热水器，将会被列入该目录。国家
还会出台实施细则，对列入节能减排产品目

录的空气能热水器等产品，可能给予财政资
助。中国家用电器研究院副院长马德军在

“2009东莞空气能热泵技术应用”创新会上
透露。

在液晶面板价格重新回到200美元以上，
每台液晶电视的毛利率已经从此前的 20%以
上降低到不足10%。而涨价是个危险的行动，
对于创维来说，原有产品的涨价似乎不太可

能，但是我们会在推出有附加功能的新品时来
提价。对于近期“液晶电视的价格上涨”的传
闻，创维彩电的“掌门人”杨东文来表示了不同
的意见。

杨东文:涨价是个危险的行动

消费者在家电维修时“吃亏”的现象屡见
不鲜的原因，一是相关维修规定往往由经营者
自己制定；二是国家对平板电视尚无一部解决
此问题的专门的法律法规；三是家电的维修具

专业性，使得相关部门在管理、执法方面存有
一定难度。四川省保护消费者委员会名誉副
会长谷岩针对“平板电视的维修费用特别高”
的疑问如此说。

谷岩:平板维修标准缺失

对于设定了不同品类补贴的最高上限和最
高回收价，却没设定“以旧换新”家电最高销售价
及缺失市场监管，这是在用计划经济方式做市场
经济的事情。如出现同款彩电一个月前卖3000
元，“以旧换新”后卖3500元的情况，这10%的补

贴似乎就没有意义了。因此，国家有关部门加强
市场价格监管，设立企业诚信保证金，对于损害
消费者及国家利益的行为，一旦发现，没收此保
证金并取缔其资格。中国家电产业观察家刘步
尘就“回收价格应该参考市场价格”时表示。

作为中国高科技彩电的代表，作为绿色液
晶的主打产品 B90绿色 LED液晶电视，要以

“科技为用”，高效推动科技产业化转换，以先
进的科技手段打造人类绿色生活。因此，清华

同方绿色LED液晶电视的势必掀起业界一场
“更健康、更舒适的视觉革命”。清华同方数字
电视副总经理王向东就媒体关注的“清华同方
绿色液晶战略”话题表态说。

王向东：实施“绿色液晶”战略

目前，中国的企业仍主要集中在产业链条的
下游，尽管该集团总投资12亿元的大屏幕液晶彩
电模组已初步形成规模，但要夺取液晶面板这一

上游技术的话语权，仍有待国家的通盘考虑，仅一
个企业很难完成。TCL集团首席运营官薄连明就

“中国企业液晶电视技术”的未来做上述表示。

薄连明：液晶屏之争不能靠一个企业

国家推行的家电下乡政策对家电企业来说，
无疑是一次难得的机遇，但更是一次考验，是对企
业的产品创新、市场网络、配送能力以及服务能力
的全方位检验。尽管家电下乡是个很好的机会，

但并不是说机会摆在你面前你就能抓住，所谓的
“机遇只留给有准备的人”就体现在这里。海尔集
团高级副总裁兼首席市场官周云杰就“海尔在三
四级市场增长已超过53%”发表自己的观点。

周云杰：机遇只留给有准备的人


