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第一商业·活动

倡导时尚 精准把握今秋潮流
立秋已经过去10多天了，白天虽然还是比

较炎热，但夜晚却变得比较凉爽。这时人们开
始考虑并关注秋天的服饰了。今秋流行什么服
饰？记者在大商新玛特郑州金博大店看到，随
着秋季渐渐步入我们的眼帘，简约、复古成为今
秋服饰主要时尚潮流。“随着整个季节的变迁，
在现在秋品上市阶段，商场主动出击，提升传统
节日延伸爱的浪漫，并继上周现金200换500起
7档大力度活动之后，进行多个重点营销，来引
领秋季商品最前沿。”金博大店营销部的负责人
介绍说，“之所以推出如此大幅度的优惠让利活
动，是通过考察市场份额，了解顾客需求等因素
后才做出的决定，我们的目的就是把金博大店
全新打造成二七商圈的秋季导航仪。”

记者看到，随着秋装的上市，有五成以上的
服装品牌都换上了秋装系列,在“夏末出清”和

“新款上市”的双重促销攻势上展开了消费者争
夺战。“秋季商品的上市，引领时尚的前沿，在把
握了重点顾客的同时，我店选取了重点品类的
秋季新品来作以回报广大会员。”金博大店负责
人介绍说：“此次重点品类秋季新品的选取上，

我店区别于其他商场，以黄金珠宝、化妆品及重
点服饰品类为主导，让顾客在购取黄金珠宝重
点品类的同时，一样可以得到力度相当大的实
惠，打造出重点节日，重点顾客，重点品类，重点
营销的新创新理念及思路，并在品类的推广上
适应我店在重点节日上的大投入。”

记者注意到,精明的消费者还是发现今年
的秋装似乎延续了今年夏天中档服装的涨价趋
势,部分品牌价格有所上调,使得不少在试穿新
款秋装的顾客表示，同样的价格,前两年消费的
是高端品牌,今年却只能屈尊试穿大众品牌。

“针对这种情况，我们推出了种种优惠活动。其
中品类营销就是活动的一个亮点，消费者在选
择上有了主观能动性。”金博大店负责人强调指
出：“通过我店在营销思路上的创新，以大型商
场营销活动来带动楼层业种活动及各重点品类
活动，来回馈于广大消费顾客，细化到了品牌的
真情回馈，让消费者得到真正的实惠。”

延伸理念 提升商场营销策略
“价格大战”已经不再是商场增加竞争力的

“王牌”。今年以来，郑州不少商场都斥巨资提升

了硬件、软件环境，但大商金博大郑州新玛特店却
在如何提高差异化经营，延伸服务理念上下工夫。

“怎么做才能更好地赢得市场，成为消费者
发自心目中信赖的商场，是每一家商家都必须
认真思索的问题。”谈起大商如何在夏天这样的
淡季能够取得良好的销售业绩时，业内资深人
士这样讲到：“作为一家百货商场，要得较好的
经营业绩，就要适合当地百姓的消费需求，明确
自己的经营思路，有自己的独特之处。”

对重点顾客进行营销就是金博大店淡季
取得良好销售业绩的秘诀之一。“突出重点、
精准营销，真情回馈于我店会员顾客，上周无
论是品类日活动还是我店整体性活动，都同
样给予了我店会员一个相当丰厚的回馈。”金
博大店负责人介绍说，“本周在延续了上周夏
出清活动后，介于秋装新品的上市阶段，我店
在此次活动中根据一些重点品类，针对了重
点顾客——对换季新品敏感的顾客，作以大
力度的回馈。”

搞好节日活动是金博大取得良好销售业绩
的另外一个因素。“说到重点节日，就是七夕。
作为我国的一个传统性节日。近年来大家一
提到情人节，都会想到 2月 14日，并成为了世
界的节日，而对于我们中国自己的节日，大家
似乎淡化了，那么在这七夕传统的中式情人节
中，我店进行全力推出情牵秋意之约七夕、闹七
夕、赏新品活动，来提高中式情人节在广大民众
心中的分量。”

在每次的营销活动中，金博大店还十分注
重整体的商场节日氛围，无论是在中厅的吊旗，
还是各个品牌的海报等地方，将融入节日的气
息，给广大顾客创造一个浪漫氛围。该负责人
介绍说：“在上周夏出清活动开始期间，商场在
氛围活动上，注入了新的创新理念，为响应大
商集团郑州地区集团、地区集团党委的号召，
组织开展了‘庆祝新中国成立 60周年爱国歌
曲大家唱’比赛活动，并结合各业种品类日活
动及商场夏出清活动（现在活动进行中），在 7
月14日活动开始的第一天，我店将比赛现场设
置在了1楼中厅，增加了现场的活动氛围，聚集
了人气，提升了商场的亲和力。”

延伸服务理念 提升品牌内涵

金博大店打造二七商圈“秋季导航仪”
虽然已经立秋，可白天天气依旧闷热难耐，但

是郑州各大商场还是在橱窗里早早地就摆出了今
年秋装的最新款。记者走访时发现，几乎有半数服
装品牌都已经“换季”,纷纷把秋装搬上货架。

8月18日上午，记者来到大商新玛特郑州
金博大店，虽然这一天是周二，而且商场刚刚
开门营业才20多分钟，但前来金博大店购物的
消费者川流不息，而且人还越来越多，完全没
有淡季商场的那种萧条场面。“这只是商场今
天刚刚开始营业，如果放在夜晚或者周末，人
员会比这多数倍。”带记者在商场采访的工作
人员介绍说，“在今年的淡季销售中，大商新玛
特郑州金博大店通过调整营销思路，使商场的
营销活动呈现出常态化、丰富化、精准化的态
势，取得了良好的效果。”

晚报记者 樊无敌 许琳琦 文/图

为买礼物，从洛阳奔赴新玛特总店
从昨天开始，新玛特总店在省会各大媒体

打出了广告，在广告内容中，新玛特总店推荐了
12款精品礼物。包括劳力士手表、VERTU手
机、万宝龙笔和手表、PAL ZILERI套装西服以
及WMF套装锅具等，这些礼物都价值不菲，最
高的价格有28万，最低也要4200元。

虽然价值不菲，但广告一打出，马上便吸引
了 众 多 消 费 者 的 注 意 。 昨 天 中 午 ，PAL
ZILERI专柜的销售员接待了一位来自洛阳的
消费者，这名消费者是一位公司的老总，他一看
到广告，马上便驱车来到新玛特总店购物，他
说：“这个店推荐的礼物都很高档，也很有品位，
我决定在中秋的时候挑些礼物给客户。刚才转
了转，感觉非常好。”

还有些消费者纯粹是出于好奇来的，这些
消费者都想看看，到底这些价值不菲的商品长
得什么样子。一位顾客在VERTU手机的柜台，
听销售员讲着这个品牌的历史，讲着该品牌手
机的精良制作等，他赞叹不已：“手感非常好，刚
才销售员讲，这个手机是纯手工制作，这跟现在
流水线生产的手机一比，简直太难得了，我觉得

买回去可以当传家宝。”
“我们卖的不只是货品，我们卖的还是生活

品位，我们一楼有全球 49个品牌的国际名品，
这些名品很多在郑州都是独一无二的，在中秋
的时候，在七夕的时候买来送客户、送家人，最
合适不过。”新玛特总店营销部部长张健说。

逛了半个城，终于找到订购运动服的好地方
随着教师节、中秋节、国庆节等一系列节日

的到来，秋天的脚步也慢慢地近了，很多单位开
始了庆国庆、唱红歌活动，需要统一的服装，
还有的单位开始全员健身，为员工们订购运
动服，但是，要想找到质优价廉的服装还真
是难，市场上很多小厂家做的服装不仅做工
次，样式也差，员工们穿一次就不穿了。这

几天，郑州某医院负责为单位合唱队采购的
李先生就正在为此事发愁，他已经跑了半个
郑州，还没有找到合适的。

昨天，一朋友向李先生推荐了新玛特总店
的统一采购，李先生很快便和新玛特总店方进
行了接洽，目前，已经和一品牌达成了统一采购
协议，李先生将一次性订购该品牌的 800套男
女礼服。李先生表示非常满意：“在这里订购服
装，质量有保证，而且样子也好看，搞完活动，大
家还可以继续穿，穿出去也不落伍。”

需要提醒李先生的是，在新玛特总店进行统
一采购，还有意外惊喜，采购够3万元便可送价值
3000元的周大福首饰，满5万元送价值6000元的
WMF套锅组，买得越多送得也越值钱，满29万元
可送价值39500元的VERTU手机一部。

买进消费券和团购卡，买来格调生活
目前，新玛特总店还推出了消费券、团购卡

的优惠，先去买消费券、团购卡，再去购物的话，
全场商品包括刚上市的秋品，包括平时从不打
折的品牌，都可以打九折，购买满20000元可以
送 2000元现金礼券，购买满 100000元可以送
10000元现金礼券，这个活动让团购中心的电
话线一时堵塞起来。

“你们的电话怎么一回事？总是占线，我打
了一上午电话才打了进来，我就是想先确定下
这个活动是否属实。”一打进电话，自称周女士
的顾客便长舒了一口气，当听到接线员告诉她
确实如此时，她在电话那端惊喜地说：“太好了，
我马上过去买。”说完便挂断了电话。

不一会儿，记者便在团购中心见到了周女
士。周女士说，自己是一位政府机关的处级干
部，平时就喜欢来新玛特总店逛，但很多秋品现
在不打折，自己虽然不缺钱，也知道各大商场的
秋品基本上都不打折，但是就想要个心理安慰。
现在有这个活动，正好满足了心愿。她说：“这个
店相对来说环境好，品位高，我看还有‘卖房，卖
车，卖艺术’，马国强、谢冰毅、唐玉润这些老师的
精品佳作都会在这里展出，我一定要看看，很有
品位。对我来说，是买车，买房，买艺术，更是买
生活品位。”

与周女士有相同想法的市民很多，这从该店
消费券、团购卡的销售中可见一斑，据该店团购中
心工作人员介绍，活动广告打出后，电话就响个不
停，中午都顾不上吃饭，为了更好地为顾客服务，
还专门抽调人员来“支援”。“市民不是傻子，都能
看出这个活动很优惠，如果有看上的平时不打折
的商品，现在可要抓紧时间来买了。”该店营销部
部长张健说。

“就这块表，我们一天就卖出去了3块。还有很多顾
客专门跑过来看这块表呢。”昨天，在大商郑州新玛特总
店，万宝龙专柜的销售员指着报纸上的广告图片说。记者
看到，这块表标价为240430元，与其同排在一起的，还有
价值257000元的劳力士表，价值284710元的谢瑞麟项链。

“今年我和爱人结婚10周年，我想买块表在七夕节的
时候送给他，又尊贵又浪漫，我觉得他一定会喜欢。”一位
正在选购手表的女士有些不好意思地说。

晚报记者 梁冰/文 焦天海/图


