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第一商业·活动

钟表文化节做到“一招三赢”
“知道郑州百货大楼的钟表文化节效果好，但

没想到能这么好。”深圳飞亚达河南区域业务经理
李鹏高兴地告诉记者，“上周六我派了4个工作人
员在柜台进行销售，但没想到商场开业才半个小
时，工作人员就给我打电话请求支援。以前节假
日的销售额比平时增加40%左右，而这次钟表节，
飞亚达的销售额比平时增加了200%多。”

其实，不仅飞亚达，所有销售厂商都取得了良
好业绩，来自瑞士格林表的销售代表说：“没想到
我们这个刚刚进驻的品牌也能取得这么好的销售
业绩。”

“钟表销售一直是我们商场的优势，我们就是
‘瞄准中原的分分秒秒’，把钟表做成郑州，甚至中
原销售最知名的商场。”郑州百货大楼董事长兼总
经理朱赵霞信心十足地说。记者了解到，郑百从
2005年开始大量引进珠宝名表等高档时尚商品，
目前是河南省钟表中高档品牌最为集中的一家。

“没有预料到效果会这么好，高中低档商品的销量

都在动。无论是飞亚达等国产表，还是格林等瑞
士表，销量比以前增长了几倍。”本次钟表文化节
缘何能做到消费者、厂家和商家三者共赢呢？面
对销售业绩，郑州百货大楼洗化珠宝商场经理张
跃军说：“本次主题为‘表·真情’的第三届钟表文
化节实惠多，品牌和款式全。”

实惠多，购表者热情有增无减
“为了维护自身的品牌形象，这些名表在销售

过程中价格十分坚挺，即使打折，折扣也是微乎其
微。此次为了配合我们的钟表文化节，飞亚达等
许多品牌都拿出了平时难得一见的折扣政策。”张
跃军表示，在这次钟表文化节中，我们针对消费者
推出了很大的优惠幅度。20多个品牌组织了丰富
的货源，推出了独家的折扣政策，并集中了众多的
特价款型，消费者花 50多元、80多元就能买到一
块名牌手表。”

钟表文化节期间，飞亚达、格林、梅花等20多
个品牌将全线参与。而且每晚 8：00~10：30，所有

参与品牌均将推出极具价格竞争力的特价款，
部分国产名表特价款将低至1~2折。飞亚达还
推出了激光在表后盖铭刻 8个字（不包括姓名
和日期）做纪念的活动。李鹏介绍说：“平时仅
刻字就得 200元。”同时，飞亚达、天骏、依波三
个品牌借助举办全国巡回展的机会，针对即将
踏入大学校园的学子推出一系列特价款、拉杆
箱、文具等助学礼品等；在购表的同时，凭大学
录取通知书参加助学金抽奖活动，幸运者将有
机会获取 500 元、800 元、1000 元不等的助学
金。“七夕”情人节、教师节当天购表，加赠感恩
礼品。

新款表特受欢迎
“手表现在不仅仅是计时工具，更代表了品

位、文化”，张跃军说，“整个钟表文化节，有近万
只价格优惠的一线名表推出，但不少新款表更
受欢迎。”

本次钟表上表现活跃的飞亚达航天表就是
其中的一款。拥有“中国钟表之王”之称的飞亚达
已连续 13 年荣列“全国市场同类产品销售第
一”。2003年，在飞亚达人不甚知情的情况下，中
国航天的相关部门直接在市场上买走包括飞亚达
在内的多个国际、国内品牌手表进行检测。经过层
层严密苛刻的测试，飞亚达表在众多腕表中脱颖而
出。2003年10月，中国首艘载人飞船“神舟五号”
发射成功，杨利伟成为中国进入太空的第一人，中
国自此打破了世界上瑞士航天表的垄断局面。

“现在市场共生产 699块的神七航天表已经
销售一空，本次展出的神六航天表刚一上市就受
到消费者的热捧。”李鹏介绍说，“本次同时推出的
飞亚达情侣表也很受消费者欢迎。”

“现在无论新老品牌，新的款式表比较受青
睐。”张跃军分析说，“随着人们生活水平的提高，
以精工著称的手表除了具有看时间的功能之外，
现在还更多地被赋予了装饰意义。一块合适的手
表可以表达一个人对品位生活的追求，也可以增
添一些生活中的便利和外形上的魅力。”

这些年，羽绒服反季销售已经成为郑百的
亮点活动，每年为使活动搞得更加受到社会关
注，郑百都会联合商家邀请明星前来助阵，赵
薇等不少明星都曾先后来到郑百。

今年，为给羽绒服反季销售推波助澜，营
造强大的声势，波司登携手陈志朋来到郑百助
阵。波司登集团旗下的世界名牌“波司登”、中
国驰名商标“雪中飞”、中国驰名商标“康博”
都是家喻户晓的大品牌。波司登连续 13年代
表中国防寒服向世界发布流行趋势，波司登羽
绒服连续14年全国市场销量遥遥领先，创造了
一天销售超亿元。此次波司登邀请陈志朋助
阵羽绒服反季销售，正是承担起了自己的社会
责任，为行业的发展和市场的拓展做出自己应
有的贡献。

陈志朋是上世纪 90年代前后风靡一时的
小虎队成员之一，是国内拥有众多粉丝的偶像
人物。陈志朋曾演出的音乐剧《张国荣负距离
接触》震撼了所有的观众，主演过热门电视剧
《还珠格格》，至今热映经久不衰。他个人的音
乐作品《舍不得》《记住你的香》等一直被人们
传唱。

“ 这 里 的 表 款 式 真
多。”8 月 18 日下午，记者
在郑州百货大楼一楼见到
了为儿子购买手表的路先
生，路先生的儿子今年考上
了中国科学技术大学，临行
前想给儿子送块表做纪念，
他说：“在报纸上看到郑百
正在联合国内外知名手表
品牌举办第三届钟表文化
节，通过比较发现在郑百购
表享受的实惠多，本来想买
一块的，现在临时决定一家
三口各买一块。”
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近年来，在不少地方人们对羽绒服反季
销售的关注度有所下降，但郑州百货大楼的
反季节销售却是一枝独秀，这是为什么呢？

“今年，郑百的羽绒服反季节销售活动一如既
往地受到社会各界的关注，到现在为止，本次
羽绒服反季节销售活动非常成功。”郑百羽绒
商场经理金志华对记者说，“因为郑百的羽绒
服卖场装修是国内最好，曾有厂家反馈郑百
羽绒做出了档次、做出了时尚。卖场装修显
示出了不同风格、不同特点。同时，在品牌引
进注重品牌风格，展示了形象、凸显品牌风
格，提升了品牌的档次。如时尚、典雅、运动、
简洁大方等。时尚品牌：艾莱依、米兰朵、亨
利来、法迪、米兰空气、猫人、雪中飞运动休闲
等。改变了羽绒服臃肿的感觉，采用了防跑

绒、轻柔面料，含绒量高，使羽绒服更加保暖、
轻薄、时尚，是冬季保暖服装的首选。”

“郑百在夏季的羽绒服反季促销活动已有
14年的历史。与往年羽绒服反季销售时多是
卖库存积压货、很少拿新款‘开刀’不同，今年
大多数厂家直接把 2009年的最新款式拿出来
特卖，吸引了各个年龄段的顾客。”金志华告诉
记者，“今年通过努力，这些羽绒服的价格算是
平进平出了，厂家甚至在赔本参与，我们的目
的就是为老百姓和一些工薪阶层带来最实在
的实惠。”

记者在郑百五、六层看到，今年的羽绒服
反季节销售涉及的品牌多，花样也十分丰富。

“过去一提反季销售就会想到是积压货的销
售，但对于郑百来说，这已经成为历史。”现在

羽绒服反击销售已经不再是正季节销售的补
充，而是成为正季节销售的延伸。郑百董事长
兼总经理朱赵霞说：“从销量看，今年郑州百货
大楼的羽绒服反季节销售基本和正季销售持
平。与此同时，郑百也成了羽绒服在河南展的
一个窗口，为了占据这一重要阵地，许多羽绒
服品牌纷纷与郑百形成战略伙伴关系，将更多
市场资源投入到郑百，这也使羽绒服经营成为
郑百的一个响亮品牌。”

对此，某品牌羽绒服的厂家负责人刘某表
示，羽绒服厂家长期过的是半年忙、半年闲的日
子，反季节生产对厂家来说，延长了销售时间，
相当于又开辟出“第二市场”、“第二旺季”。虽
然反季销售是以低价为主，利润较低，但是对
一个企业来讲，能正常运转比“闲半年”强。

▲▲

反季产品照样领导潮流反季产品照样领导潮流

上周六一大早，郑州百
货大楼（以下称郑百）门前就
已人山人海，原来这一天著
名影星陈志朋将受波司登集
团邀请亮相郑百，以明星效
应助阵郑百 8 月 22 日至 31
日的羽绒服反季大清仓、反
季倒计时活动。
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