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第一旅游·关注B12

夏令营征集令 一 百应

“一次安排科学、组织得当的夏
令营，可能成为孩子人生成长中的一
个重要里程碑，也可能成为孩子走向
独立、走向理性的新的起跑线。”多年
前，一位教育工作者对夏令营的见解
至今仍让记者记忆犹新。

也正是基于大家对夏令营以上
的认识、理解和认同，2009年暑期夏
令营格外得到诸多机构和家长的认
可，家长参与之热情，线路品种之丰
富、主题之鲜明、形式之新颖，超乎寻
常，“我到北京上大学”、“我到上海看
世界”、“我到桂林看山水”、“我是草原
小雄鹰”、“我到天津看航母”“少年领
袖训练营”、“深港双飞欢乐夏令营”、

“少年军事训练营”等夏令营线路，呈
四面开花之势，齐刷刷涌现出来。

晚报记者 刘书芝

占先机 夏令营征集令率先出炉
6月2日，郑州晚报“第一旅游”率先出手，大手笔、整版篇幅、封

面位置打出“牛年夏令营征集令”。同期推出的还有记者深入学校、
社会近一周而完成的“暑期夏令营市场调查”。调查以整版篇幅予
以报道：五成学生娃，暑期想进夏令营；半数以上的家长，支持孩子
参加夏令营；家长选择夏令营最关注的是内涵；年龄不同，性别不
同，孩子参加夏令营的主题也有所不同。此报道还被省内及省外多
家媒体全文刊发，也给旅行社制定线路、推广市场提供了帮助，一下
子就引起夏令营经营者及参与者的关注。

6月9日，原本暗流涌动的暑期夏令营市场逐渐明朗起来，“第
一旅游”根据反馈情况，趁势推出“12条线路和8大基地”。郑州金
辉旅行社同期跟进的多达半版的“第八届阳光少年夏令营开营”的
消息，先机尽占，让仍在观望中的旅行社及机构很是后悔了一把。

6月16日，八大主题夏令营终于出炉，精彩纷呈，精华尽显。

影响大
信任来自品牌的影响力

郑州金辉旅行社、郑州路仕达旅
行社、河南省中国旅行社、郑州华夏
旅行社、河南精品旅行社、河南丰源
旅行社、郑州世纪华欣户外运动俱乐
部……一串串旅行社的名字不时出
现在这一夏每周二的“第一旅游”版
面上。从最初的试探性投放，到后来
的大量投放，“第一旅游”在夏令营市
场的影响力不仅吸引了金辉、路仕
达、中旅、华夏等一大批有实力和眼
光的旅行社，在他们的“言传身教”
下，更多的旅行社也开始选择晚报。
大家的合力，在提升晚报“第一旅游”
自身影响力的同时，也给合作的客户
带来了更高的知名度和可观的经济
效益、社会效益。

这一季，做夏令营已有8年历史
的郑州金辉旅行社继续与郑州晚报
深度合作，阳光少年夏令营连续投放
两个多月，“我到北京上大学”、“我到
上海看世界”、“我到桂林看山水”、
“我是草原小雄鹰”4条线路整个夏季
共发15批团，营员达3000人。

而郑州世纪华欣户外运动俱乐
部仅做了一次宣传就不再做了，“人
数收够了，按我们的接待标准和要
求，不能再收人了”。

更有另类的“老人夏令营”也认
可晚报“第一旅游”的影响力，加入孩
子占主力军的夏令营市场中来，推出
“互助养老游”。

“没让我们失望。”暑期将去，当
我们听到客户这样评价夏令营活动
时，欣慰的我们很想套用一句广告
词：“相信我，没错的！”

线路多 修学励志亲子等四面开花
教育专家孙云晓也曾说过：“好的夏令营就像夜空里的一道闪电，

让孩子突然之间看清了自己的未来方向，会像一种头脑风暴，给孩子
很多的奇迹，以及意想不到的机会，但前提是，要参加一个适合他的夏
令营。”

郑州晚报“第一旅游”“12条线路和8大基地”的推出，给了机构
和夏令营举办者以启发。郑州金辉旅行社、郑州路仕达旅行社、郑州
华夏旅行社、河南省中国旅行社、河南康辉旅行社、河南精品旅行社、
河南丰源旅行社、郑州世纪华欣户外运动俱乐部等，就分别根据自身
优势推出“我到北京上大学”、“我到上海看世界”、“我到桂林看山
水”、“我是草原小雄鹰”、“我到天津看航母”“少年领袖训练营”、

“优＋学习能力速造营”、“深港双飞欢乐夏令营”、“少年军事训练营”
等线路，有修学的、励志的、科普的、亲子的、港澳的、素质的、拓展的、
军事的，等等；目的地远的出境，近的可到北京、上海、桂林、内蒙古、
大连、天津等，同时也有省内的一些景区；安排时间多为3到7天，价
位1500~4500元不等。

活动中，更有嵖岈山、杨树沟、养子沟、恐龙遗迹园、关山、鸡冠
洞、伏牛山滑雪度假乐园、万仙山、秘洞、环翠峪、死海等加入进来，或
举办科普夏令营、冰雪夏令营，或举办避暑夏令营、亲子夏令营等。
树立清晰奋斗目标，让科技撞击心灵，旅途中学习知识，感受草原风
情，探索自然，磨练意志等成为这一季夏令营的普遍主旨，孩子们在
学中玩、玩中学，既开阔了视野，潜移默化中也得到成长。


