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郑州商业新坐标

“您眼中的大商郑州新玛特总店”之消费者篇

时尚男士
衣着风格须知
颜色拼贴的衣饰无论黑

白还是淡色，均属创新之作，
须经审慎判断，才可穿着。

略带美国西部牛仔风味
的羊毛质料衣物，可为平淡
的穿衣模式带来惊喜，但不
必故意配衬牛仔靴、帽或 T
恤衫。特大皮带扣实属潮流
大忌，除非你是名副其实的
西部牛仔。

那些款式惊人的领带，
实在见不得人，别戴上街影
响市容。

衣不称身的西装只会为你
的仪容带来反效果；而日日如是
的西装“制服”同样不宜。

一件手工精细的西装，
应包括坚硬的钮扣、手缝反
领、笔挺领位、帆布衬里及柔
软易洗的衫身，它可以让你
穿着长达12小时仍不舍得脱
下来。

仪态方面，应避免一边
踱步，一边手插裤袋，并把弄
袋中零钱，不甚雅观。

炎热日子适用的衣服质
料：轻身毛料、棉质、尼龙及
细条纹薄织物。

□晚报记者 梁冰

每逢节假日，郑州各大商场的优惠促销
信息就像纸片般纷飞于大街小巷、机关厂
矿。消费者也的确在节假日期间因为商场的
大力度促销过足了购物瘾，得到了大实惠。
纵观郑州商界，新近崛起的商业巨擘——大
商郑州新玛特总店的商场营销活动可谓最丰
富，也最新颖。

从促销特色上来说，该店的促销活动，有折
扣有返券，还有积分或“买减”；从时间上来说，
有节日、假日促销，还有中午、晚上各 3小时的
时段营销。从该店的销售业绩，以及到访客流
量来看，创新不断、花样翻新的营销措施，的确
为该商场带来了不可估量的人气与销量。不
过，从消费者方面得到的反馈就不一而足了。
有的大呼实惠、过瘾，也有人建议该商场直接打
折，不要返券。

这部分消费者认为，返券虽然比不返券好，
却不如直接打折来得实惠、方便。在他们看来，
直接打折既省时又省事。新玛特总店的忠实
消费者郭小姐给记者算了一笔账。她说，比
如一件 800 元的衣服，如果打 5 折，只需 400
元。可是如果是满 400 元返 400 元的券，虽然
也相当于半价，但是作为消费者来说，就要多
掏 400 元。虽然商场返赠了 800 元现金券，但
对于没有其他需求的消费者，这个现金券就不
如直接打折实惠了。

“而且现金券还需要顾客再去收银台兑换，
相比直接打折多了一个环节。”郭小姐分析道，
通常，返券还有使用时间的限制，很有可能有些
券就浪费了。对于消费者来说，就不划算了。

走访中，也有部分消费者认为，“一棍子”打
死返券促销方式不合适。消费者袁女士说，以

“买400送400元现金券”为例，如果消费者能够
做好预算，有些商品的折扣实际比直接打折更
实惠。

一些人始终对“返券的利弊”存在着不同的
意见。一“资深”消费者称，返券还是给了消费
者很多实惠的。对于很多从来不打折的高端名
牌产品，消费者可以通过购物券来购买，“这是
给消费者最大的实惠”。

该消费者说的没错，确实有部分生产厂商，
为了维护其产品品牌的高端形象，很少采用“打
折”这一通行的促销手段。但在商场举行的大
型返券促销活动中，这些“不打折”的品牌也开
始接受商场促销的购物券。“我们的产品很少打
折，不过前段时间商场方面的‘返券’活动我们
参与了，但我们只收不送，比如这双男士皮鞋原
价要近千元。消费者用券来买的话，只须掏
600元就可以买到了。”某国际男士休闲品牌专
柜的销售员说。

返券到底是利大还是弊大？看来大家的观
点不一。大多数消费者表示，不管哪种促销手
段，只要商家、商场讲诚信，真正为顾客着想，让
消费者明明白白消费，就能赢得消费者的心。

返券虽好，不如直接打折
消费者建议商场只打折不返券
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