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9月3 日，会员免费就餐、看电影
据悉，9月 3日这一天，新玛特总店将有 30

个国际一线品牌悬挂“双价签”，除了正常的
售价，还有会员积分兑换价。届时，登喜路、
万宝龙、雷达表等国际名品都将可以用积分兑
换；凭借卡内的积分参与抽奖，将有可能获得
新玛特提供的高级轿车、笔记本电脑、液晶电
视、骑行车以及河南省内顶级书画名家的作品
等诱人奖品；此外，该店全场品牌推出 10 倍、
20 倍、30 倍、40 倍直至 50 倍积分活动，而且卡
内所有积分当场可兑换现金券，1 万积分换
100元券。

而最令人震撼的是，新玛特总店总经理孙
亚杰表示，活动当天，所有持有该店会员卡的
消费者均可以到该店免费就餐，该店 7楼美食
广场将会提供花样繁多的免费食品。同时，该
店 8 楼的五星级影院奥纳影城将会全天对会
员免费开放，多部精彩大片循环播放，全天不
清场。

据了解，就餐免费、看电影免费，新玛特总

店的这一全新促销模式在郑州商界尚无先例。

回馈消费者，吹响金九银十集结号
商场里提供“免费午餐”，毫无疑问，这一崭

新的营销模式将会对郑州业界形成巨大冲击。
孙亚杰表示，他们这种营销手段事出有因，而且
筹划已久。

“今年上半年，新玛特郑州总店销售额接近
３亿元，从7月开始，周一至周五每天销售额为
90万左右，周六周日 180万左右。这对于一个
开业不久的商场来说非常不易，这样的销售成
绩也出乎我们的预料。会员是支撑总店销售的
主要力量，新玛特总店在开业半年就获得业内
的高度肯定离不开消费者的支持。”孙亚杰告诉
记者，做这样一个会员专场也是他们回馈消费
者的心意所在，为此他们调动了商场的所有力
量，让消费者在餐饮、娱乐与购物的每一个环节
都尽享会员的特别。

据悉，这次营销活动是新玛特总店2009年
“金秋风暴”的开场篇，也是拉开金九银十销售旺

季的揭幕篇，随后，一系列的营销活动将接踵推
出，更多类似免费就餐的颠覆性营销模式将全面
冲击人们的视野。“这是我店今年的四次大型营
销活动之三，四、五月亮剑，六、七、八月潜伏，这
次活动则吹响了金九银十的集结号。”孙亚杰说。

业内人士认为，将是一次颠覆性活动
虽然开业时间不长，但新玛特郑州总店的

营销活动已经成为该店的最大特色，无论是重
大节日营销，还是日常营销，轰动与细水长流的
效果穿插于整个销售过程，在提升单店形象、促
进单店销售的同时，也时时给业界和消费者带
来前所未有的惊喜。

细心的消费者应该还记得今年“五一”前
后，新玛特郑州总店给中原商界带来的那场“冲
击波”——短短三天的“五一小长假”在新玛特
郑州总店的长袖善舞中，成了一场长达近一个
月的“营销秀”，而这场秀中，新玛特总店也不折

不扣地成为绝对主角，通过创新的营销方式，
2009 年五一冲击波系列活动成了一个具有借
鉴意义的营销案例。

如果说在“五一冲击波”中，提前启动让新
玛特总店尝到了“快”的市场威力，那么在这场

“金九银十”的竞争中，新玛特总店无疑又以
“快”成了这场大戏的拉幕者。

“这将是郑州百货界针对会员的一次颠覆
性活动。”业内人士分析说，会员专场在百货商
场的促销活动中早已不是新鲜手段，但从众多
案例中不难发现，大多是蜻蜓点水，停留在商品
本身的促销打折上，像新玛特总店这样实打实
回馈会员的活动还着实少见。另外，新玛特总
店齐备的餐饮、娱乐配套设施也为这样的会员
专场提供了其他商家不可复制的条件，新玛特
总店通过一次次营销将自我的比较优势、差异
化优势无限放大，这必将成为其在业内的核心
竞争力。

免费就餐、看电影 凭积分兑名品、抽大奖

9月3日 新玛特总店“免费盛宴”等您来
只要是商场会员，在9月3日这一天就可以去新玛特总店享用免费的午餐、晚餐，还可

以享受一整天的电影盛宴，看到这儿，你是否会怀疑自己的眼睛出了问题？没错，这就是该
店新推出的超值营销手段。

商业黄金季节9月即将到来，郑州商业对此已是厉兵秣马、迫不及待。记者获悉，9月3
日，大商郑州新玛特总店将进行一次大规模的营销活动，掀开金九银十销售旺季的序幕。
据介绍，当天，除了高倍积分、积分换礼、超值折扣等常规营销手段，该店还将会为会员提供
免费就餐、免费电影，全新冲击人们已经耳熟能详的传统商业营销模式。

晚报记者 梁冰/文 赵楠/图

大商集团紫荆山百货实施内部竞聘机制

为进一步完善紫百的人力资源管理机制，
挖掘和激活企业内部管理人员的潜力和活力，
加快公司与大商集团的组织架构、管理机制和
人才的接轨步伐，紫百分别于8月10日、8月24
日举行业种经理、楼层主管竞聘会。

此次竞聘活动包括材料准备、竞聘演讲、
现场答辩、部门评议四个环节。首先是各个报
名参加竞聘的人员写出竞聘申请材料，并制作
PPT。其次是参加竞聘会，竞聘会分两个环节，
第一环节是竞聘者作竞聘演讲，第二环节是竞
聘者接受各位评委的现场提问并随机回答，而
后由评委根据竞聘者的总体表现进行现场打
分。共15名选手参加业种经理竞聘，16名选手
参加楼层主管竞聘。在竞聘会结束后，有各部
门负责人根据参赛选手的平时工作表现再进
行打分。最后综合四个环节，评选出优胜者。

在竞聘演讲会上，各位竞聘人员发表了热
情洋溢的竞聘演说，配合制作精美的PPT，表达
各自的目标与计划。两场竞聘会均历时6个多
小时结束。会后，紫百总经理巩玉梅做了总结
发言，对两次竞聘做了客观中肯的点评，同时
强调，为了完成下半年的销售目标，要始终把
招商调整工作放在首位，而“人”是所有工作中
的重中之重。此次通过竞聘上岗，建立管理人
员的培养梯队，确保业种结构、品牌结构、布局
结构全面调整升级之后的经营管理工作再上
新台阶。 晚报记者 樊无敌 陈静

大商新玛特郑州金博大店
活动时间：8月28日~8月30日
活动内容：顾客在黄金珠宝区域现金消费

2000元、化妆品区域现金消费 800元均可加返
100元百货服饰通用礼券。现金购买百货服饰
重磅品牌满 800元返 100全场通用礼券。大单
团购现金购物满额可获诺基亚N97手机、苹果
笔记本电脑。百货购物现金满600元起均可兑
换相应好礼。

大商集团紫荆山百货
活动时间：8月28日~8月30日
活动内容：秋上市，夏出清，全场 3 折起。

每日 18：00起全楼商品折上再降，淘宝街名品
汇聚低至 29元，购满 300元以上再获赠精美礼

品。当日全楼累计购满88元，可参加屈臣氏超
值换购。六楼家居儿童生活馆 9月 1日盛情绽
放，至惠折扣，逐级美礼，尽情期待。

郑州百盛购物广场
活动时间：即日起
活动内容：2009年秋季化妆品节，100当作

200花，部分品牌满 600再送 100；9月 13日前，
逢周六、周日，刷交通银行卡满200元至399元，
赠20元礼券；9月18日前，刷中国银行卡满200
元赠1000分百盛积分。2009年1月1日至2009
年7月31日累计消费金额排名前50名的忠实会
员，持会员卡身份证至VIP服务中心免费领取100
元百盛现金购物券。购化妆品当日单张购物凭
证现金累计满600元，赠横店电影票1张或双层

三抽收纳盒，满600元+20元换购横店电影票2
张，满900元赠 JULIE PRS饰品，满1600元赠飞
科电吹风，满2600元赠九阳榨汁机。

郑州百货大楼
活动时间：即日起
活动内容：夏品服饰全线出清：男女服饰

全场 3.5 折起；女鞋全面出清，全场低至 3.8
折。黄金、普通千足金每克优惠30~40元；老凤
祥黄金每克优惠 15元、铂金每克优惠 20元；明
牌钻石 7 折、铂金每克优惠 20 元；翡翠玉器全
场2折。门前广场大型运动特卖会：耐克、阿迪
达斯、李宁、彪马、匡威等，价格低至2折。手表
尾货赶大集，郑百联合各手表厂商于 8月 28日
至8月30日在一楼大厅举行手表尾货大特卖。

季末抛售 低至三折
打折超市

深圳某商场未经许可播放背景音乐 判赔2万
因深圳某百货有限公司将音乐作品《琥珀》

作为背景音乐在商场里播放，中国音乐著作权协
会将该公司以侵犯著作权为由诉至法院，要求该
公司针对未经许可使用该曲作为背景音乐的行为
赔偿经济损失1万元，并承担维权费用39249.4
元。近日在罗湖区法院的网站上了解到，该院已
审结了此案，双方当事人达成调解协议，由百货公
司方赔偿对方损失人民币2万元。有律师指出，
此案可能是深圳首例背景音乐侵权案例。

点评：长期以来，国内的许多经营场所如商
场、超市等免费播放背景音乐已成为习惯。很多商
家甚至并不知道播放背景音乐应事先征得音乐著
作权人的同意并支付使用费。全国各地此类案件
的审理已经逐渐引起社会关注，这将促使广大使用
背景音乐的商家认识到侵权的严重性。

杭州假包店被查 涉案金额超700万
299 只 LV 包、317 只 LV 钱夹、32 条 LV

皮带……别以为这么多奢侈品出自杭州大厦
LV 专柜，而是深藏在百井坊巷一家销售窝点
的假货。近日，杭州市工商局下城分局捣毁
了这家窝点，查获假冒各类名牌箱包、皮具
800 余只，案值超过 700 万元。公安部门已介
入调查。

点评：为什么假名牌屡禁不止？正是爱
慕虚荣的消费者助长了不法商家。只是这些
假名牌售价虽比正品低很多，但与进价相比
也算是高价了。进货价如此低廉，质量怎么
能得到保证？这些假货流向市场，不但扰乱
了市场秩序，而消费者也是花了冤枉钱买劣
质货，况且又没有售后服务，最终利益受损
的还是消费者。

限塑至今 全国超市塑料袋用量减少2/3
国家发改委有关人士近日表示，“限塑令”

出台后取得明显成效。与“限塑令”实施前相
比，全国超市塑料袋使用量减少了2/3左右。

“限塑令”出台后，得到了国内外的高度评
价和广大消费者的积极拥护，取得了明显成
效。经过一年多的努力，全社会的“限塑”意
识、环保意识、节约意识明显增强，出现了重拎
布袋子、重提菜篮子，重复使用耐用型塑料袋
的可喜现象，形成了“少用塑料袋，共建绿色家
园”的良好氛围。

点评：塑料袋一收费，用量就降下来了。
塑料袋使用量减少了2/3左右，这个数字对环
保的意义却是不可估量的。事实证明，“限塑
令”的实行也并没有给我们的生活带来多少
不便之处。 冯刘克
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