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树欲静而风不止。为什么八字还没一撇的购置税政策
调整引起了各方的强烈关注、激烈讨论呢？答案是利益。

上半年，1.6L以下排量的汽车所占的市场份额提升至
68.55%，同比增加了 7.8 个百分点，主要得益于“减半征收
1.6L及以下排量乘用车购置税”的政策。但同时，2.0L以上
中级和中高级轿车的日子却不好过，市场份额仅为8.61%，
同比下降了2.27个百分点，而购置税新政是造成这种巨大
反差的关键之一。

看着小排量车春风得意，1.6L 以上车型自然眼馋得
紧，都巴望着也能乘上政策的东风。他们的理由似乎很
充分，“如果购置税优惠范围扩大到 2.0L 级别，将对拉动
中高级车市场具有积极的作用。”但当我们多问几个“为

什么”时，就会拨云见日，为什么要减半征收购置税？如
果仅仅是为了刺激销量，为什么当初没有制定“全部车
型一律减半征收”的政策？

显然，实施购置税减半，不只是拉动消费，更是从节能
减排、引导小排量车消费的战略大局出发的。有一个统计
数字显示，如果平均每辆车排量往下走一个档次，平均每天
每辆车行驶100公里，每1辆车1天节约1升油计算，我们每
天就可以节约6.96万吨汽油，一年可以节约2540.4万吨汽
油，相当于可以节省2008年我国20.27%的进口原油。这才
是大利益，能够让更多人受惠的大利益。这时，我们的答案
已经显而易见了。

晚报记者 舒晗

工业和信息化部、发展改革委员会8月28日签发10号
令，对此前公布的《汽车产业发展政策》中的“进口管理”部
分做出修改，对进口“整车特征”的相关政策规定做出调
整，取消了相关限制政策。

从9月1日起，等于或超过整车价值60%的进口零部件
将不再被按整车征收关税。此举将有利于降低华晨宝马、
北京奔驰、上海通用部分产品的成本，北京现代及东风悦
达起亚汽车也因地域优势、韩元贬值等因素成为受益者。
本土化汽车零部件供应商受影响甚微。

2005 年 4 月 1 日，中国正式实施《管理办法》。对
等于或超过整车价值 60%的进口零部件征收与整车

相同的关税，零部件关税为 10%，整车关税为 25%。
尽管中方称此举为了防止跨国汽车企业以半散件方
式在中国组装、偷逃关税，但 2006 年欧盟、美国联手
向 WTO 起诉中国的《管理办法》违规。

专家称，此项调整将主要影响到一些中高端国产车，
尤其是国产化率未达到40%的产品。如上海通用汽车的凯
迪拉克赛威，但这些产品占上海通用总销量的比重并不
大。此外，华晨宝马平均国产化率超过40%，北京奔驰国产
化率低于40%。因此外界普遍认为，此次北京奔驰将成为
受益者。

报综

两部委取消汽车进口“整车特征”限制
进口车零部件总和超整车价值60%不再按整车征税，部分车型受益，整体影响较小

新闻背景
近日，关于“购置税政策有望在近期进行调整”的消息不绝于耳，其中两种声音

代表了两种不同的立场，一种观点认为“购置税减免范围应该扩大，除了延长小排
量乘用车购置税减半政策外，排量在 1.8L 至 2.0L 的中级车的购置税应该进行下
调”；另一种观点则认为“将购置税扩大到 2.0L及以下车型的做法与国家的节能减
排的方向相违背，购置税调整不应是范围扩大，而是应该加大力度，完全取消 1.4L
以下乘用车的购置税”。

购置税“东风”该吹向谁

车市VS股市
近来，股市可谓是“跌跌不休”，面对接二连三的大面积的跌停

板，像我这样的新股民有些坐不住阵脚了。
被套，总归不是件高兴的事，仔细想想，股市和车市还真是很相像。

车市就像是股市的一个缩影，厂家、商家操纵车价的手法与股市“庄家”
的手法大同小异。在车价习惯性下跌时，为了使车价不至于跌得太难
看，造题材、炒概念，可以说做法是应有尽有。比如说，当一款车的市场
价跌得太急了，就急急忙忙推出所谓的改款车，这样又可以将车价抬回
去；明明一款车在仓库里堆积如山，但在市场上都要造成无现货的假象；
假如这款车销量不好卖不动了，就造一个堂而皇之的理由，比如说“定单
销售”，找后路准备出逃……

想清楚了这些之后，突然觉得思路清晰了很多，整装待发再战，
还是偃旗息鼓退市？现在的我，终于从内心体会到那些亟待购车的
消费者的心情了，忍不住爱车的诱惑，又唯恐爱车到手后贬值，究竟
出不出手，何时出手？难，太难！ 陈娴

扒一扒近期车市新闻
闲暇无事，美小编扒了扒近期车市比较

惹人眼球的新闻，自当一回车市快评员。首
先是80后交警孟昆玉的事迹在广大网民、群
众中引起强烈反响，这个最帅交警不仅上了

《新闻联播》，《焦点访谈》里还着重介绍了他
的爱岗敬业的优秀事迹，看了电视中的他，所有的人都说了这个字
——“帅”。不仅人长得帅，人品更帅，不知道又要牵动多少女孩子的
心了。

第二则新闻是自8月15日，公安部就开始了针对酒后驾车的整治专
项行动，行动实施以来，浙江、山东、上海、江苏、北京分别查处酒后驾驶违
法行为3075起、1677起、1542起、1268起、1119起，位居全国前五位。看来
越是经济发达地区，其酒后驾驶情况越严重呀。

还有一则最有意思的讨论：“新手上路 新手二字该不该贴?”讨论内
容是有不少新手对于是否在车身上贴上“新手”二字有着比较矛盾的心
理，因为现实中常出现贴“新手”被老司机欺负的现象，而不贴又感觉心
里没底。如果您是老司机，看到前方车辆后车窗贴有“新手”二字会作何
反应？如果您是新手，您觉得该不该粘贴“新手”二字呢？ 王美华
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1.8L不负“小雅阁”美名
2008年的最后一个月，一款全新的车加入

本以硝烟弥漫的中级车市场，在前有凯越，后有
卡罗拉的层层防守中，锋范依靠锋利张扬的个
性外型和舒适内敛的品质特征，以犹如“引弓待
发”的犀利之势冲出重围，创造了广汽本田又一
个销售神话——在上市短短70天中，销量突破
15000台。

锋范一族具有时尚前卫的审美观念，对汽
车外型有着超出其他群体的要求。从外观、性
能、功能上看，CITY锋范就是为锋范一族所量
身定做的一款新时代座驾。在外形上，锋范满
足了锋范一族追求个性化的需求。坚韧的表面
及锋利的线条处处蕴涵力度，轮廓鲜明的腰线
贯穿前大灯和尾部，从侧面看如欲发之箭，气势
十足又充满动感。对于追求敢为人先的锋范一
族，锋范这支欲发之箭的动力性能自然不会
弱。CITY锋范继承了Honda的优良技术基因，
采用独有的 i-VTEC 技术，提供 1.8L 和 1.5L 两
款领先同级的动力系统。

其中 1.8LSOHCi-VTEC发动机是Honda在
雅阁2.0L发动机的基础上，专门开发的1.8L版
本。这款发动机通过燃烧室冷却、进排气系统
等多项改进，将Honda全球领先的动力和节油

表 现 推 向 又 一 个 新 高 峰 。 103Kw(140ps)/
6300rpm 的最大功率、174Nm/4300rpm 的峰值
扭矩，可以为锋范一族提供强劲的加速快感。
另一款1.5LSOHCi-VTEC动力系统也拥有同级
最高的88Kw(120ps)功率输出。

“我们仍在努力”
对于锋范取得的凌厉成绩，广汽本田执行

副总经理姚一鸣表示：“我们仍在努力。”姚一
鸣说，10年前，广汽本田迎来了自己的第一款
新车——雅阁轿车。10年后，广汽本田又迎来
了第一款中级车——CITY锋范，不仅给广汽本
田10周岁生日献上一份厚礼，更为广汽本田的
未来发展注入新的活力。凭借广汽本田十年
来在生产、营销、服务领域的积累，CITY锋范将
以独特的产品魅力和卓越的品牌口碑树立中
级车新风范，书写广汽本田发展的新篇章。

为了全面满足用户需求，锋范创造出一款
真正符合用户价值诉求的新一代中级车，
Honda 以“Advanced Proud Sedan（领先科技，
倍感自豪）”作为开发理念，在继承 Honda 安
全、环保、节能等固有优势的基础上，更融入了
新锐和智慧的设计，着力于强劲有力的外观，
畅快淋漓的驾驶以及宽适惬意的空间三方面

的精益求精，力求使CITY锋范成为一款“看起
来自豪，用起来自豪”的车型，并以其独具的造
型之美、空间之适、音乐之享、动力之强、燃油之
省、安全之星六大“武器”为中级车市场注入新
活力，完成了CITY品牌里程碑式的跨越。

燃情8月，广汽本田第三届“喜悦之
星”销售精英大赛华中分区赛火热开
赛。郑州作为本次大赛分区赛的最后
一站所在地，云集了来自武汉、郑州、长
沙、南昌等华中地区城市的75名销售精
英，他们以自己全面、出色的销售服务
水平为大家呈上一场精彩的销售竞技
盛宴。

据本次大赛主办店郑州宏邦店裴
中原总经理介绍，第三届“喜悦之星”销
售精英大赛以“喜悦分享，超越梦想”为
主题，旨在提高各特约店的销售服务水
平及特约店员工的服务技能，构筑一个
团队之间沟通、交流、学习和实现梦想
的大平台；加强与客户的沟通和互动，
向客户提供更优质的销售服务，打造更
卓越的广汽本田销售服务体系。根据
赛程的设置，华中赛区将产生 4名晋级
选手，将与其他五个赛区的19名晋级选
手一起参加9月16日的广州总决赛，最
终 8强夺得大赛最高奖项——“09广汽
本田金牌销售顾问”。此外，整个赛程
还设置了众多不同的体验环节：举办

“销售金点子”有奖征文、“喜悦分享-SSI
改善成功案例”、“喜悦一刻”摄影作品
征集活动等，让广汽本田全国近4000名
销售顾问都能参与其中，共同分享销售

“秘诀”，真正体现出“喜悦分享”的活动
主题。

今年7月1日，“广州本田汽车有限
公司”正式更名为“广汽本田汽车有限
公司”，实现了企业品牌与渠道品牌的
统一。更名后的广汽本田以“感世界而
动”的全新姿态迎接未来，时刻洞察顾
客的需求和环境的变化并把握变化的
本质，以别具一格的做法，挑战新事物、
开创新潮流、创作新价值，与大家共享
充满惊喜的感动。

上市70天热销1.5万台
CITY锋范不负“小雅阁”美名，成为青年才俊的首选

拥有引弓待发外型的广汽本田锋范果然
开弓不俗，在上市短短70天来，销量已经突
破15000台，销售持续火热飘红。这款以“新
奋斗青年”为销售定位的新时代中级车，破除
了传统的中级车消费观，以时尚的外型、先进
的科技含量、丰富的配置，让所有“有型有品
有志有为”的青年才俊驾驶上真正的“看起来
自豪、开起来也同样自豪”的品质之车。

晚报记者 陈娴 屈彦飞

1.8L性价比更高

记者从广汽本田特约店了解到，上市首
月，锋范销量的重心在1.5L车型。目前接到
的订单已经排到几个月以后，库存车中只剩下
少数几辆1.8L车款。

业内人士分析，1.5L热销除了车型本身特
点外，跟购置税政策调整也有很大关系。同
时，由于老思迪停产停销，锋范上市后首先把
这部分市场继承了下来，并开始向中级车市的
其他细分市场发展。

不少消费者向记者表示，实际上锋范1.8L
性价比可能更高。“动力强，平均油耗才7.6
升，特别是它的换挡拨片系统，很有档次，而且
充满乐趣。”据了解，锋范1.8L发动机排量与
思域相同，但在动力表现上优势更明显。

记者手记


