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现场热火朝天
本次车展吸引了郑州多家汽车经销商前

来参展，广汽本田第八代雅阁、锋范、飞度、奥
德赛整齐亮相；东风雪铁龙世嘉、爱丽舍双双
登场；斯柯达河南上捷携昊锐、明锐、晶锐参
展；河南华健长城专营店的酷熊、炫丽，海马汽
车郑州海马的福美来、海马 3，河南嘉力的FO、
F3-R、F3、F6；豫顺比亚迪的FO、F3-R；中植奇
瑞的 M1、QQ3、A1、A5、东方之子以及东风风
神亿泉店的东风风神S30等自主品牌车型同时
来到现场；东风悦达起亚河南双盛的福瑞迪，
东风日产威佳、威达专营店参展的天籁、轩逸、
逍客、骐达；北京现代河南天行健带来的悦动、
伊兰特、雅绅特等合资品牌中高级车也出现在
车展现场。

参展的商家各显神通，不仅在现场开展了
诸多的促销活动，大打“节日牌”，而且把自己的
展台布置得非常浪漫温馨，吸引了诸多消费者
的到来。现场一片火热景象，许多车的引擎盖

一打开就半天合不上，消费者从外观到内饰、从
配置到机械性能通通看个够。不停地讲解、演
示、散发资料，让经销商们累弯了腰，不过，从满
脸的笑容上可以真切地感受到“累”有所值。

经销商收获丰厚
在现场，奇瑞汽车吸引了多位消费者，而

大部分人都在第二天继续到展厅看车，购车
意向十分强烈。当然受益的绝非仅奇瑞汽
车，各个车商都收集了大批的潜在客户和意
向客户的资料。市民李先生一家在上周的
车展活动中已高度关注力帆 320，这次又来
到现场准备订车。“这次广场车展举办得很
不错，买车挑选余地大了，各个车型的集中
有利于相互做个比较，不用大热天这家店到那
家店来回折腾。”

而在大商新玛特国贸总店，无数情侣手捧
玫瑰驻足车前，为本来热闹的车展增添了更多
的浪漫氛围，同样手捧着一束鲜花的孙女士，

在爱人的陪同下，情绪激动地接过一份斯柯达
晶锐的订车单。据统计，一天下来，参展的 24
家 4S 店共签订订单近 40 个，都收获了数十个
意向客户。

购车享受双重优惠
车展现场不断有车子被客户当场买走。

杨先生就住在二七广场附近，前段时间就在4S
店里相中了广汽丰田的雅力士，原本打算过段
时间去下单的，想不到在金博大广场举办的个
性车展开到了自家门口，杨先生毫不犹豫地当
场下单。令他高兴的是，不仅经销商给了他想
不到的价格优惠，而且郑州晚报还当场赠送了
一套价值4千元的汽车精品。

夏季一般是传统意义上的淡季，很多车
商都会选择在这个时候做一次促销活动来
拉动车市。而随着消费意识的加强，顾客
已从冲动型消费上升到理性消费，参展的
很多经销商表示，这次参展的目的并不是
希望在车展上卖出多少车，而是想借助这
个平台宣传自己的产品和汽车文化，引导
顾客理性购车。

现场激情澎湃的摇滚乐队让大家掌声不
断，主持人与台下观众的互动节目有问有答，
轻松愉快的氛围始终贯穿整个活动。不少既
购物又逛车展的消费者纷纷表示，这样的车展
既方便又有内涵，不仅节省了大家看车的时
间，还让汽车这样的钢铁冷酷之物也拥有了温
情与幸福的瞬间。

玫瑰 香车 有情人 共赴本报2009七夕个性车展

七夕之约见证浪漫时刻
8月26日，农历七月初七，七夕节，由郑州晚报主办的“2009七夕个性车展”如

期举行，本次车展场地设置在大商新玛特金博大店及国贸店，可谓天时、地利、人
和，在充满传统七夕节浪漫气氛的映衬下，云集着郑州众多优秀经销商旗下的或
秀美或伟岸的车型，让现场始终弥散着浪漫与温情，郑州帅气靓丽的男女们兴奋
地围着汽车展台尽情地欣赏着。 晚报记者 王美华 文/图


