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九月，河南通美店内推出“奇瑞3A行动”，
以最大优惠回馈新老客户。

据通美 4S 店销售经理介绍，河南通美
2009年产品销售结构发生根本改变，已由QQ
为主导的微轿车型向以A3为主导的精品中级
车型转变，使店内产品更加多元化，并进一步
扩大消费目标人群范围。此次巨惠活动集合
了奇瑞家族里A3、A5、新旗云三款主打车型，
其中代表家轿经典的奇瑞 A3，购车送全额购
置税；经典国民车新旗云，购车优惠3000元，再
送全额购置税，44800元起；奇瑞A5超值版新

“芯”上市，四大升级，55800元起。

A3，奇瑞家族精品车型，更安全、更省心
据了解，奇瑞 A3 是一款以舒适和操控为

特点的运动型家轿。曾经拥有以量产车型不
间断行驶 10万公里以及表演汽车漂移等特技

的经验，其上佳的操控性得到消费者以及业
内专家的一致认可。奇瑞 A3 的底盘是由全
球知名的独立的汽车技术研发咨询机构
MIRA公司耗费四年时间精心打造的，采用了
以往多在奥迪等高档车上使用的四连杆独立
悬架。值得称道的是，奇瑞 A3 配备的 ESP 防
侧滑稳定系统将其操控稳定性体现得更为淋
漓尽致。不仅如此，奇瑞 A3 的发动机采用了
与 AVL 公司联合开发的 ACTECO 发动机，拥
有“双峰高效”的优势，动力输出非常澎湃，能
够很好地支持整车的行驶表现，同时也让驾
驭变得更为自如。
A5，为家而生，超值版上市受家庭用户群体赏识

此次推出最低价 5.58 万元的 A5 超值版，
上市后很快在市场中热销。同时，A5 超值版
在家庭消费群体中颇受赏识，家庭用户的购车
数量超过了A5超值版全部销量的半数。理性

的家庭消费者，对A5超值版的高性价比、低油
耗，以及突出的驾乘舒适性青睐有加。

据了解，目前市场上与奇瑞 A5 超值版价
位相近的家轿种类繁多，但能够配备皮座椅，
采用前、后独立悬挂、油耗低至5L的车型却极
为少见。现在的消费者购车都是相当务实的，
购车注重性价比、实用性、舒适性、经济性，而
奇瑞A5超值版用实惠的价格、舒适的驾乘、较
低的油耗，满足了家庭消费群体需求，这就是
其深受家庭用户青睐的根源。
4万至7万！奇瑞主力A级家轿横扫家庭车市场

自奇瑞A5超值版成功上市后，奇瑞旗下搭
载ACTECO1.5L引擎的车型阵容，初步形成了新
旗云＋A5的“中国十佳发动机”车型组合，并在
奇瑞旗下车型阵营中担当起顶梁柱的重任。

据悉，目前新旗云在店内优惠后最低不到
4.5万元，而A5超值版刚刚上市，最高不过 6.78

万元，两款车型的价位处于 4万~7万元区间，
横跨了入门级小车到紧凑家轿的两大车型市
场。目前，4万~5万元价位区间容纳了众多入
门级小型车，比如，比亚迪F0、雪佛兰乐驰、长
安奔奔、吉利熊猫、一汽夏利等，这些品牌的高
配车型的价位大都在 5万元左右；而 6万~7万
元的价位区间内，集中了比亚迪F3、吉利远景、
江淮同悦乃至合资的铃木雨燕、起亚 RIO、现
代雅绅特等。仅从价位角度出发，奇瑞 A5 超
值版与新旗云面对的市场非常广阔，可在两大
车型市场同时展开价格竞争。
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浪漫一：有情人钟爱城市SUV
车展上，一款银白色的逍客十分打眼，成为

观众驻足最多的地方。不少观众拿着宣传单打
听价格、询问车型功能配置等相关问题。“乖，等
我有钱了，我一定要给你买一辆。”一对情侣站
在逍客前，深情对望的说。

“嗯，这款车不错，外形很时尚，很适合我们
OL，感觉超有范儿。”在狮跑这辆车前，拎着大
包小包战利品的一位时尚白领对着男朋友说，
原来美女也爱越野车。

“我跟老婆手牵手一起来看瑞鹰。没错，我
今年准备的礼物就是它了，送给老婆，也送给我
们家未来的宝宝。”陈先生坚定的说，陈太太则
一脸幸福的依偎在丈夫身旁。

浪漫二：雅阁凯美瑞车颇受中年男士喜爱
而在广汽本田和广汽丰田展台，吸引了

大批中年男士，一位已经看了许久的准车主
对记者说：“像我们选择这款车，一是因为性
价比不错，另一个原因是它外形稳重大气，
在维修和配件方面都有价格优势。”

而一对夫妻的对话也反映了大多数消费者
的心声。“燃油税都出台了，买台排量小的车可
以节约不少油钱。”“是的，我看我们就选择8万
元到10万元左右的车吧，基本都在1.6L和2.0L
排量之间，既不小气又实惠。”

浪漫三：孩子们围着小车转不停
在车展现场，不少父母携带小孩来看车展，

小朋友们对飞度、酷熊、FO、M1、QQME、力帆
320 等小型车喜欢的不得了，在车里看看这摸
摸那，在车外围着车子高兴得直跳，有的年龄很
小甚至可以叫出汽车的名字。有的孩子手握方
向盘，兴奋的模拟驾车。

马先生就把孩子抱到了腿上，让不到 2
岁的小家伙手握方向盘，当了一把“小司
机”。而小宝宝显然非常兴奋，手舞足蹈。
一个旁观的市民见状戏言：“车主要从娃娃
培养”。这种“上车父子兵”的现象，在车展
上比比皆是。

浪漫四：单身男女也爱享受生活
本次车展不仅吸引了很多“情人车迷”的

追逐，同时也吸引了不少单身男女车迷前来
观展。

在附近上班的张女士趁着午休的时间也来
“捧场”，提前感受了一下浪漫气氛。张女士告
诉记者，这次“七夕个性车展”营造出温馨的氛
围，让人第一眼就产生了好感。以“桃花心”为
主体的宣传喷绘、身披“玫瑰装”的靓车，以及众
多让女性“一见钟情”的酷车，所有的一切让这
个七夕节更加浪漫。

浪漫五：其实爱就那么简单
因为是七夕，情侣们自然不会错过这个充

满浪漫勇敢告白的日子，在一辆东风雪铁龙世
嘉的展台不时就会传来一阵阵“咔嚓、咔嚓”的
快门声。

一位漂亮的 MM，更是将其当作了大展魅
力的“舞台”。手捧一大束由红玫瑰、粉玫瑰组
成的“爱情宣言”，满脸洋溢着幸福、甜蜜的微
笑，男朋友在前面单膝跪地手握着相机，“任劳
任怨”的扮演着摄影师的角色。或许这个时刻，
爱情其实就是这么简单。

今年的七夕节似乎显得与众不同，
8月26日早上不到10点，车展还没正式
开始前，金博大店车展现场一字排开的
靓丽车型就已经吸引了大批的观众。
有些人甚至长时间驻足在某一车型前，
打听价格，询问养车的相关费用等，仔
细一看，旁边还跟着一位呢，看来七夕
真不落单呀！整个车展活动一直持续
到很晚，经销商们还被热情的消费者包
围着。 晚报记者 王美华 文/图
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